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1. ET VE ET ÜRÜNLERİ 

1.1 Dünyada ve Türkiye’de Durum  

1.1.1 Dünyada Durum  

Dünya hayvan varlığının uzun yıllar boyunca değişimini değerlendirmek üzere, 1990 

yılı baz alınarak hesaplanan endekse göre, en hızlı büyüme tavuk varlığında gözlenmektedir. 

1990-2018 döneminde; tavuk varlığında artış %142, küçükbaş hayvan varlığında %26, 

büyükbaş hayvan varlığında %17, domuz varlığında ise %15 oranındadır. 

2018 yılında sığır varlığı, bir önceki yıla göre %0,1 düşerek 1 milyar 490 milyon başa 

gerilemiştir. Manda varlığı %3 artışla 207 milyon başa, koyun varlığı %0,6 artışla 1 milyar 

209 milyon başa ve keçi varlığı %1,2 artarak 1 milyar 46 milyon başa yükselmiştir. Domuz 

varlığı ise %1,1 artarak 978 milyon baş olmuştur. 

Tablo 1. Dünya Hayvan Varlığı 

(Milyon 

Baş) 
2014 2015 2016 2017 2018 

2014-2018 

Değişim 

(%) 

Bufalo-

Manda 
195 196 199 201 207 6,2 

Yıllık % 

Değişim 
%0,9 %0,5 %1,5 %1,0 %3,0  

Keçi 1.007 979 1.003 1.034 1.046 4,2 

Yıllık % 

Değişim 
%6.1 %-2,8 %2,5 %3,1 %1,2  

Domuz 987 990 982 967 978 -0,9 

Yıllık % 

Değişim 
%0,9 %0,3 %-0,8 %-1,5 %1,1  

Sığır 1.482 1,452 1.475 1.492 1.490 0,6 

Yıllık % 

Değişim 
%3,9 %-2,0 %1,6 %1,2 %-0,1  

Koyun 1.210 1.160 1.173 1.202 1.209 -0,1 

Yıllık % 

Değişim 
%6,9 %4,1 %1,1 %2,5 %0,6  

Kaynak: FAO 

Küresel et üretimi 2019 yılında bir önceki yıla göre %1 oranında düşerek 335,2 milyon 

tona gerilemiştir. Bu tablo, son 20 yılda kaydedilen istikrarlı büyüme eğiliminden ayrılmaya 

işaret etmektedir. Çin’de yaşanan Domuz Gribi salgınının etkilerinin beklenenden daha derin 

olması ve Doğu Asya’da yayılması nedeniyle Mayıs ayında beklenilenden daha keskin bir 

düşüş yaşanmıştır. Çin’in et üretimi -ABD, Brezilya, Avrupa Birliği ve Arjantin gibi birçok 

büyük üretici ülkede de olduğu gibi- üretimdeki beklenen artışlarının aksine %8 oranında 

düşmüştür. Çin’deki bu genel düşüş, domuz eti üretiminin %20 daralmasından 



kaynaklanmaktadır. Amerika Birleşik Devletleri'nde karkas ağırlıklarındaki artış büyümeyi 

sürdürmüş, Brezilya'da ise dış talep daha fazla üretimi teşvik etmiştir. Avrupa Birliği'nde 

toplam et üretimi, sığır eti üretimindeki muhtemel düşüş nedeniyle önceden tahmin edilenden 

daha az olsa da artmıştır. Avrupa Birliği'ndeki güçlü Çin talebini yansıtan diğer tüm et 

kategorileri için, özellikle de domuz eti üretiminde üretim büyümüştür. Arjantin’in et üretimi, 

beklenildiği gibi ıskartaya ayrılan hayvan miktarına paralel olarak yükselmiştir. 

2019 yılı dünya toplam et üretimi 335,2 milyon ton olarak gerçekleşmiştir. Toplam et 

üretiminde; en büyük payı %39 ile kanatlı eti (130,5 milyon ton) alırken, domuz eti %33 

(110,5 milyon ton), büyükbaş eti %21 (72,2 milyon ton), küçükbaş eti %5 (15,4 milyon ton) 

paya sahiptir. Toplam kırmızı et üretiminde ise; en büyük payı %56 ile domuz eti alırken, 

büyükbaş hayvan eti %36, küçükbaş hayvan eti %8 paya sahiptir. 

Şekil 1. Dünya Et Üretim Dağılımı 

    

Kaynak: FAO 

2019 yılında dünya büyükbaş hayvan eti (sığır ve manda) üretimi, 72,2 milyon tondur. 

Dünya üretiminin %52’si ABD, Brezilya, AB ve Çin tarafından gerçekleştirilmiştir. 

Tablo 2. 2019 Dünya Büyükbaş Hayvan Eti Üretimi 

2019 Büyükbaş Hayvan Eti Üretimi (Bin Ton) 

Çin 6.866 

ABD 12.291 

AB 7.934 

Brezilya 10.307 

Diğer 34.801 

Kaynak: FAO 



2019 yılında büyükbaş hayvan eti üretiminde Brezilya, Amerika Birleşik Devletleri, 

Çin, Meksika, Hindistan, Pakistan, Güney Afrika ve Rusya Federasyonu'nda genişleme 

yaşanırken; AB, Avustralya, Uruguay, Arjantin ve Yeni Zelanda’da daralma kaydedilmiştir. 

Brezilya'da üretim; olumlu ekonomik ve finansal görünüm, yeterli sığır stokunun 

mevcudiyeti, daha ekonomik yem maliyetleri ve ümit verici ihracat ortamı göz önüne 

alındığında, 2019’da 10 milyon ton eşiğini aşarak %3 artmıştır. 

 Amerika Birleşik Devletleri'nde, sığır eti üretimi 2018'e göre %1,5 artışla 12,3 milyon 

tona ulaşmıştır. Nispeten düşük üretim artışı, geçen yıl buzağılama sürecindeki yavaşlamayı 

yansıtmakta ve bu da sığır döngüsünde sürü büyüme aşamasına son verildiği anlamına 

gelmektedir.  

Çin’de hayvan yetiştiriciliğinde artan maliyetler, sektördeki verimliliği düşürmeye 

devam ettikçe, küçük ölçekli işletmeler büyük ölçekli operasyonlara girmeye başlamış ve 

bunun sonucunda sığır eti üretimi %1,5 oranında artarak 6,9 milyon tona yükselmiştir. 

 Meksika, yem üretimini ve federal olarak denetlenen kesim ve et işleme teknolojisini 

geliştirmedeki başarısını artırarak sığır eti üretimini yaklaşık %2 genişletmiştir. 

 Hindistan için üretimi etkileyen faktörler nispeten karışık olmakla beraber, üretim 

sadece %1 oranında artmıştır. Ortaya çıkan elverişli dış ticaret ortamı üretimi artırmak için 

fırsatlar sunarken 29 eyaletten 23'ünde yürürlüğe giren, ineklerin taşınmasını ve kesilmesini 

kısıtlayan yasalar büyümeye engel oluşturmuştur.  

Güney Afrika'da üretim bir miktar artmasına rağmen sektör, özellikle az yağış ve 

kuraklık gibi zorluklarla mücadele edilmiştir. Dahası, ülkede son zamanlarda şap hastalığının 

tespiti geçici ithalat yasaklarına yol açmıştır. Rusya’da, ihracat ve devlet desteğinde yapılan 

iyileştirmeler neticesinde sığır eti üretimi artmıştır.  

Şekil 2. 2019 Dünya Büyükbaş Eti Üretim Dağılımı 

 

Kaynak: FAO 



Artan ithalat talebine rağmen, dünyanın önde gelen sığır eti tedarikçilerinden bazıları 

2019'da üretim daralması yaşamıştır. Örneğin AB’de, hem son yıllarda görülen yapısal düşüş 

hem de kuru hava koşullarının neden olduğu yüksek hayvan kesimi nedeniyle üretim %1,3 

oranında daralmıştır. Son kuraklığın yol açtığı kesimlerin ardından, Avustralya'nın sığır eti 

üretimi %5 oranında düşmüştür. Bunun yanında, Avustralya’da sığırların damızlık sürü 

üretiminde kullanılması kesimleri de azaltmıştır. Uruguay'da, kesim için hayvanların 

sınırlandırılması, güçlü ithalat talebine rağmen üretimi %5 geriletmiştir. Arjantin 2018’de 

%7’lik bir artış gerçekleştirmiş olsa da, sığır eti üretimi son yılda olumsuz bir tablo çizmiştir. 

Minimum kesim ağırlığı ile sınırlı sığır mevcudiyeti de göz önüne alındığında üretimin %1 

oranında daraldığı söylenebilir. Aynı şekilde, Yeni Zelanda da damızlık sürü üretimi 

çalışmaları 2019’da sığır eti üretimini neredeyse %2 oranında geriletmiştir. 

1.1.2 Türkiye’de Durum  

2002 yılı baz alınarak yapılan endeks hesaplamasına göre ülkemiz hayvan varlığında 

en büyük artış %80 ile sığırda gerçekleşmiştir. Bu artışı; %65 ile keçi, %52 ile manda, %48 

ile koyun ve %39 ile kümes hayvanları varlığı izlemiştir. 

2015-2019 döneminde büyükbaş hayvan varlığı %26 artışla 17,8 milyon başa, 

küçükbaş hayvan varlığı %15 artışla 48,4 milyon başa yükselmiştir. Söz konusu dönemde en 

büyük artış %38 ile manda varlığında görülürken, sığır varlığı %26, koyun varlığı %18 ve 

keçi varlığı ise %8 artmıştır.  

 2019 yılında, büyükbaş hayvan varlığı bir önceki yıla göre %3,8, küçükbaş hayvan 

varlığı ise %5,1 oranında artmıştır. Sığır sayısı 18 milyon, manda sayısı 184 bin, koyun sayısı 

37 milyon, keçi sayısı 11 milyon başın üzerine çıkmıştır. 

Tablo 3. Türkiye’de Türlere Göre Hayvan Varlığı 

 

 

Büyükbaş 

 2015 2016 2017 2018 2019 

Sığır 13.994.071 14.080.155 15.943.586 17.042.506 17.688.139 

Manda 133.766 142.073 161.435 178.397 184.192 

TOPLAM 14.127.837 14.222.228 16.105.025 17.220.903 17.872.331 

 

Küçükbaş 

Koyun 31.507.934 30.983.933 33.677.636 35.194.972 37.276.050 

Keçi 10.416.166 10.345.299 10.634.672 10.922.427 11.205.429 

TOPLAM 41.924.100 41.319.232 44.312.308 46.117.399 48.481.479 

Kaynak: TÜİK 



Tablo 4. Türkiye’de Hayvan Sayısındaki Değişim ve Kesilen Hayvan Sayısı 

Büyükbaş 

Baş 14.127.837 14.222.228 16.105.025 17.220.903 17.872.331 

Baş Değişim 

(%) 
-1,5 0,7 13,2 6,9 3,8 

Küçükbaş 

Baş 41.924.100 41.329.232 44.312.308 46.117.399 48.481.479 

Baş Değişim 

(%) 
1,1 -1,4 7,2 4,1 5,1 

Sığır 

Baş 3.765.077 3.900.307 3.602.115 3.426.180 3.633.730 

Değişim (%) 1,4 3,6 -7,6 -4,9 6,1 

Hayvan 

Varlığı 

Kesim Sayısı 

(%) 

26,9 27,7 22,6 20,1 20,5 

Ortalama 

Karkas 

Ağırlığı (kg) 

269,5 271,6 274,1 293,0 296,0 

Manda 

Baş 1.391 1.499 6.123 1.880 338 

Değişim (%) -36,1 7,8 308,5 -69,3 -82,0 

Hayvan 

Varlığı 

Kesim Sayısı 

(%) 

1,04 1,06 3,79 1,05 0,18 

Ortalama 

Karkas 

Ağırlığı (kg) 

234,0 234,3 218,7 214,0 214,9 

Koyun 

Baş 5.008.411 4.083.620 5.134.338 4.652.525 5.057.026 

Değişim (%) -3,6 -18,5 25,7 -9,4 8,7 

Hayvan 

Varlığı 

Kesim Sayısı 

(%) 

15,9 13,2 15,2 13,2 13,6 

Ortalama 

Karkas 

Ağırlığı (kg) 

19,9 20,2 19,5 21,7 21,6 

Keçi 

Baş 1.999.241 1.756.360 2.068.866 693.405 836.376 

Değişim (%) 27,3 -12,1 17,8 -66,5 20,6 

Hayvan 

Varlığı 

Kesim Sayısı 

(%) 

19,2 17,0 19,5 6,3 7,5 



Ortalama 

Karkas 

Ağırlığı (kg) 

8,3 -11,8 12,6 32,8 -14,2 

Kaynak: TÜİK 

2015-2019 döneminde ortalama karkas ağırlığı sığırda %10 artarak 296 kilograma, 

koyunda %9’luk artışla 22 kilograma çıkmıştır. 2019 yılında bir önceki yıla göre kesilen 

hayvan sayısı; sığır için %6,1’lik artışla 3 milyon 600 bin, manda için %82 azalışla 338, 

koyun için %8,7 artışla 5 milyon 57 bin, keçi için %20,6 artışla 836 bin olarak 

gerçekleşmiştir.   

Türkiye’de 2002 yılı baz alınarak hesaplanan endekse göre en hızlı artış, %228 ile 

sığır eti üretiminde yaşanmıştır. Kanatlı eti üretimi %202 artış ile ikinci sırada yer almıştır. 

Koyun eti üretimi %44 artmış, keçi eti üretimi %7, manda eti üretimi ise %96 azalmıştır. 

Şekil 3. Türkiye Et Üretim Endeksi 

 

Kaynak: TÜİK 

2019 yılı toplam et üretiminde kırmızı etin payı %35,34’tür. 2019 yılında kırmızı et 

üretimi 1 milyon 201 bin ton ile bir önceki yıla göre %7,4 oranında artmıştır. Büyükbaş 

hayvan eti üretimi %7 artarak 1 milyon 75 bin ton, küçükbaş hayvan eti üretimi %10 artarak 

126 bin ton olmuştur. Kırmızı et üretiminde küçükbaş hayvan etinin payı %10,5 olmuştur.   

2019 yılında sığır eti üretimi %7,1 artarak 1.075 bin ton, manda eti üretimi %82 

azalarak 73 ton, koyun eti üretimi %8,5 artarak 109 bin ton, keçi eti üretimi %21,5 artarak 17 

bin ton olarak gerçekleşmiştir. 

TÜİK tarafından üçer aylık dönemler halinde açıklanan verilere göre, 2019 yılında 

toplam kırmızı et üretimimiz 1 milyon 201 bin ton ile bir önceki yıla göre %7,4 oranında 

ka 



artmıştır. Kurban bayramını kapsayan 3.çeyrekte kırmızı et üretimi bir önceki yılın 

3.çeyreğine göre %30 oranında artmıştır. 

2. SÜT ve SÜT ÜRÜNLERİ 

2.1 Dünyada ve Türkiye’de Durum  

2.1.1 Dünyada Durum  

FAO verilerine göre dünya genelinde yaklaşık 150 milyon aile süt üretimi ile 

uğraşmaktadır. Gelişmekte olan ülkelerde süt ekseriyetle küçük ölçekli işletmeler tarafından 

üretilmekte ve satışa sunulan sütten elde edilen gelir, işletmedeki ailenin temel gelir kaynağını 

oluşturmaktadır.  

Geçtiğimiz son on yıl içerisinde gelişmekte olan ülkeler dünya toplam süt üretimi 

içerisindeki paylarını artırmış, söz konusu gelişme hayvan başına elde edilen verimden ziyade 

ağırlıklı olarak üretime dâhil olan hayvan sayısındaki artıştan kaynaklanmıştır. Gelişmekte 

olan ülkelerde hayvan başına elde edilen verim temelde düşük kalitedeki yem hammaddesi, 

hayvan hastalıkları, sağlık hizmetlerine sınırlı erişim, genetik faktörler gibi nedenlerden 

dolayı istenilen düzeye gelememiştir. Bunun yanında gelişmiş ülkelerin aksine gelişmekte 

olan ülkelerin çoğunda iklim şartları süt hayvancılığına elverişli değildir.  

IDF (International Dairy Federation) tarafından her yıl düzenli olarak yayınlanan “The 

World Dairy Situation” adlı çalışmada yer alan verilere göre, dünya toplam süt üretimi 2018 

yılında %2,4 oranında artarak yaklaşık 864 milyon tona ulaşmıştır. Son 30 yılda dünya toplam 

süt üretimi %59’dan fazla artmıştır. Hindistan, dünya toplam süt üretiminin %22’sini üreterek 

dünyanın en büyük süt üreticisi konumunda yer alırken Hindistan’ı ABD, Çin, Pakistan ve 

Brezilya takip etmektedir. 1970 yılından bu yana süt üretimin en çok arttığı bölge, Güney 

Asya olmuştur. Yoksulluk ve özellikle bazı ülkelerdeki olumsuz hava koşulları sebebiyle 

Afrika’daki süt üretim artış hızı diğer gelişmekte olan ülkelerde görülen artıştan daha yavaştır. 

Dünyada en fazla arz fazlası süte sahip ülkeler Yeni Zelanda, ABD, Almanya, Fransa, 

Avustralya ve İrlanda’dır. Dünyada en fazla süt arz açığına sahip ülkeler ise Çin, İtalya, 

Rusya Federasyonu, Meksika, Cezayir ve Endonezya’dır.  

Tablo 5. Türlere Göre Dünya Süt Üretimi 

×1.000 Ton 2005 2010 2011 2017 2018 

İnek Sütü Üretimi 548,984 

 

600,288 670,512 689,211 703,710 

Manda Sütü Üretimi 79,501 93,154 108,763 120,508 125,910 



Keçi Sütü Üretimi 16,305 16,645 18,197 19,437 19,959 

Koyun Sütü Üretimi 9,043 9,939 10,216 10,555 10,674 

Diğer 2,903 3,801 3,789 3,838 3,849 

Toplam 656,735 723,827 811,478 843,549 864,101 

Kaynak: IDF 

Şekil 4. Dünya Süt Üretimi 

 

Kaynak: IDF 

Toplam 90’ı aşkın üyesi ile dünya süt üretiminin yaklaşık %98’ini temsil eden ve 

genel araştırma konularını çiftlik yapıları, süt üretim maliyetlerinin analizi, kârlılık ve 

verimliliğin oluşturduğu IFCN (International Farm Comparison Network) verilerine göre; 

dünya toplam süt üretimi (inek, manda, koyun, keçi ve deve sütü) 1998-2018 yıllarını içine 

alan 20 yıllık zaman dilimi içerisinde 339 milyon ton SCM (+%62) artmıştır. Geçtiğimiz 20 

yıl içerisinde süt üretiminde meydana gelen artışta etkisi olan faktörlerin başında ekonomik 

atmosferin 2000’li yılların süt üretimi üzerindeki olumlu etkisi gelmektedir. 1981-2002 

yıllarında petrol fiyatlarının ve 1981-2005 yıllarında yem fiyatlarının düşüklüğü dünya süt 

üretiminde sürekli olarak bir artışa neden olmuştur. Dünya genelinde süt üretim miktarının 

seyri 2006 yılına gelindiğinde petrol ve yem fiyatlarındaki artışla birlikte tamamen 

değişmiştir. Bu yıldan sonra hammadde fiyatlarındaki artışla birlikte çiğ süt fiyatlarında 

ortaya çıkan değişkenlik üretici gelirini etkilemiş, bazı yıllarda üretim artarken bazı 

dönemlerde özellikle dünyanın bazı bölgelerinde üretim durma noktasına gelmiştir.  

İnek sütü üretimi dünyanın farklı ülke ve bölgelerinde farklı oranlarda artıp azalırken, 

2018 yılında dünya toplam inek sütü üretimi bir önceki yıla göre 2,1 oranında artmıştır. Yeni 

Zelanda’da inek sütü üretimi 2018 yılında %3 oranında artarken Avrupa Birliği’nde toplam 



inek sütü üretimindeki artış oranı %0,7 olarak hesaplanmıştır. Aynı yıl ABD’de inek sütü 

üretimi yalnızca %1 oranında artarken, Hindistan’daki artış oranı %7,8 olarak hesaplanmıştır. 

Tablo 6. Dünya İnek Sütü Üretiminde Lider Ülkeler 

Milyon Ton 2018 Değişim 2017-2018 

A-28 166,7 +% 0,8 

Almanya 33,1 +% 1,4 

Fransa 25,1 % 0,0 

Birleşik Krallık 15,5 +% 0,3 

Polonya 14,2 +% 3,3 

Hollanda 14,1 -% 2,8 

ABD 98,7 +% 1,0 

Hindistan 90,2 +% 7,8 

Brezilya 34,7 +% 0,5 

Çin 30,8 +% 1,2 

Rusya 30,6 +% 1,4 

Yeni Zelanda 22,2 +% 3,0 

Türkiye 20,0 +% 6,8 

Pakistan 17,4 +% 3,8 

Meksika 12,4 +% 2,0 

Kaynak: CNIEL, ZuiveINL, FAO, IDF, Ulusal İstatistikler 

IDF verilerine göre, dünya genelinde 2018 yılında sanayiye aktarılan inek sütü miktarı 

bir önceki yıla göre %1,3 oranında artmıştır. Söz konusu artış oranı 2017 yılında kaydedilen 

artıştan daha düşük iken, geçtiğimiz sekiz yılda sanayiye aktarılan inek sütü miktarındaki artış 

oranından (%1,7) düşüktür.  

Avustralya’da sanayiye aktarılan inek sütü miktarı kuraklıktan kaynaklı olarak %8 

oranında düşerken, Yeni Zelanda’daki artış oranı %2,3 olarak hesaplanmıştır. Öte yandan AB 

ülkeleri toplamında sanayiye aktarılan inek sütü miktarı, 2018 yılında yalnızca %0,9 oranında 

artmıştır. Üye ülkeler özelinde değerlendirildiğinde Hollanda’da toplanan inek sütü miktarı 

%2,9 oranında düşmüş; Fransa (+%0,3), Almanya (+%1,5), Polonya (+%2,7), İrlanda 

(+%4,3) ve Belçika’da (+%3,9) artış kaydedilmiştir.  



Şekil 5. Dünyada Sanayiye Aktarılan İnek Sütü ve Aktarılan İnek Sütünün Ülkelere Göre 

Dağılımı

 

Kaynak: CNIEL, ZuiveINL 

Dünyada inek ve manda sütü üretiminde Hindistan, ABD ve Pakistan ilk üçte yer 

alırken; sanayiye aktarılan süt bakımından ABD, Almanya ve Hindistan ilk üç ülke 

arasındadır. Türkiye, inek ve manda sütü üretiminde 9. sırada; sanayiye aktarılan süt 

bakımından dünya sıralamasında 17. sırada yer almaktadır. 

Tablo 7. Dünyada İnek ve Manda Sütü Üretiminde İlk 20 Ülke 

Sıra 

No 

İnek ve Manda Sütü Üretimi Sanayiye Aktarılan İnek ve Manda Sütü 

1 Hindistan ABD 

2 ABD Almanya 

3 Pakistan Hindistan 

4 Brezilya Çin 

5 Almanya Brezilya 

6 Çin Fransa 

7 Fransa Yeni Zelanda 

8 Yeni Zelanda Rusya Federasyonu 

9 Türkiye Birleşik Krallık 

10 Rusya Federasyonu Hollanda 

11 Birleşik Krallık İtalya 

12 Hollanda Polonya 

13 Polonya Avustralya 

14 İtalya Kanada 

15 Meksika Arjantin 

16 Avustralya Meksika 

17 Arjantin Türkiye 

18 İran İrlanda 

19 Ukrayna İran 

20 Kanada Japonya 

Kaynak: IDF 



1998-2018 yıllarını kapsayan 20 yıllık süreç içerisinde küresel süt sektörünü etkileyen 

gelişmeler yaşanırken, bu gelişmelerin bazıları süt üretimini yavaşlatırken, bazıları süt 

üretiminde kalıcı hasarlara neden olmuştur. Dünya süt üretimi; 2007/2008 döneminde ortaya 

çıkan küresel finans ve gıda krizi ya da 2008/2009 döneminde yaşanan petrol fiyatlarındaki 

ani düşüş gibi ekonomik ve politik gelişmelerden etkilenmiştir. 2008 yılında Çin’de ortaya 

çıkan melanin skandalı ve 2015 yılında Avrupa Birliği’nde süt kotalarının kaldırılması gibi 

gelişmeler ise küresel süt üretimi ve ticaretini doğrudan etkileyen unsurlar olmuştur.  

Söz konusu 20 yıllık süreç içerisinde bölgesel anlamda yaşanan gelişmeler ele 

alındığında, özellikle bazı bölgelerde süt üretiminde çarpıcı gelişmeler ortaya çıkmıştır. 

Güney Asya (+%147), Doğu ve Güneydoğu Asya (+%134) ve Afrika (+%105) süt üretimini 

iki katından fazla artırmıştır. Ancak tek başına Afrika ele alındığı zaman, kıta ülkelerinin 

dünya toplam süt üretimindeki payı 20 yıl içerisinde yalnızca %1 oranında artarak 2018 

yılında %7 olarak hesaplanmıştır. Güney Asya ülkeleri 2018 yılında üretmiş oldukları toplam 

269 milyon ton SCM süt ile dünya toplam süt üretimindeki payını 20 yılda %20’den %30’a 

yükseltmiştir.  

Ülkeler üzerinde 20 yılı kapsayan süreç değerlendirildiğinde; Yeni Zelanda 2018 

yılında 25 milyon ton SCM üretimiyle toplam süt üretimini 2 katından fazla artırmıştır 

(+%112). AB-28 ülkeleri ise 2018 yılında ulaştığı toplam 174 milyon ton üretim ile aynı 

zaman diliminde üretimini %10 oranında artırmıştır. Öte yandan, 1998 yılı ile kıyaslandığında 

2018 yılında Rusya’nın toplam süt üretimi  %18 oranında azalmıştır. Söz konusu 20 yıllık 

süre içerisinde üretimi %6 oranında düşen Avustralya’da ise temel etkenler kuraklık, buna 

bağlı olarak ortaya çıkan yem hammaddelerine erişim problemleri ve küresel anlamda düşük 

seyreden çiğ süt fiyatları olmuştur.  

Dünyada 1998-2008 yılları arasında bütün türlerden elde edilen toplam süt miktarı 

%62 oranında artarken aynı dönem içerisinde yalnızca inek ve manda sütü üretimindeki artış 

oranı  %64 olarak hesaplanmış ve 2018 yılında söz konusu miktar 849 milyon ton SCM 

seviyesine yükselmiştir. Öte yandan aynı dönem içerisinde dünya toplam sağılan inek ve 

manda sayısı %26 oranında artarak 370,1 milyon başa, inek başına alınan yıllık ortalama süt 

verimi %30 oranında artarak 1,8’den 2,3’e yükselmiştir.  

2.1.1.1 İçme Sütü Üretimi  

Dünya genelinde yaklaşık 133 milyon inek sütü üreten, 28,5 milyon manda sütü 

üreten, 41 milyon keçi sütü üreten ve 19 milyon koyun sütü üreten işletme vardır. İnek, dünya 



genelinde en yaygın süt hayvanıdır. Gelişmekte olan ülkelerdeki ortalama süt işletme ölçeği 

2-3 baş aralığında olup, gelişmiş ülkelerde süt işletmelerinin ölçekleri daha büyüktür. 

Örneğin, Birleşik Krallık’ta ortalama süt işleme kapasitesi 90 baş iken ABD’de 300 baştır. 

Öte yandan, dünya genelinde 100 baş ve üzerine sahip süt işletmelerinin dünya toplamı 

içindeki payı %0,3’den daha azdır. 

Dünya toplam içme sütü üretimi 2010 yılından bu yana her yıl ortalama %1,8 oranında 

artarak, 2018 yılında 137 milyon ton olarak hesaplanmıştır. Avrupa Birliği’nin tek ülke olarak 

kabul edildiği bu sıralamada Birlik, dünyanın en büyük içme sütü üreticisi konumunda yer 

alırken Çin, 2018 yılında %4,3 oranındaki büyüme ile en büyük ikinci içme sütü üreticisi 

olmuş ve Çin’i 21,4 tonluk üretimi ile ABD takip etmiştir. Hindistan (+%1,2) ve Rusya 

(+%3,7) gibi ülkeler aynı yıl içme sütü üretimlerini artırırken; tüketimde azalmaya bağlı 

olarak içme sütü üretimi AB ülkeleri toplamında %2,6, ABD’de %2,0 ve Kanada’da %0,6 

oranında düşmüştür.  

Tablo 8. Dünya İçme Sütü Üretiminde Lider Ülkeler 

Milyon Ton 2018 Değişim 2017-2018 

AB-28 30,1 -%2,6 

Çin 29,8 +%4,3 

ABD 21,4 -%2,0 

Hindistan 13,3 +%1,2 

Brezilya 10,0 -%2,5 

Rusya 5,5 +%3,7 

Japonya 3,7 +%0,5 

Kaynak: CNIEL, ZuiveINL, FAO, IDF, Ulusal İstatistikler 

2.1.1.2 Tereyağı ve Diğer Süt Yağları Üretimi 

IDF verilerine göre dünya toplam tereyağı ve diğer süt bazlı yağların üretimi, 10 

milyon tonun üzerindedir. Dünya süt yağı pazarı, toplam 5,6 milyon ton üretimi ile dünya 

toplam üretiminin %48’ini temsil ederek en büyük üretici konumunda yer alan Hindistan 

tarafından domine edilmektedir. Hindistan’ın 2018 yılındaki toplam tereyağı ve ghee (süt 

bazlı bir yağ türü) üretimi 2018 yılında %3,7 oranında artarken, dünyanın en büyük ikinci 

üreticisi konumundaki AB’de aynı yıl gerçekleşen tereyağı üretimindeki artış %0,8 olarak 

hesaplanmıştır. ABD’de (+%2,4) ve dünyanın açık ara en büyük tereyağı ihracatçı ülkesi olan 

Yeni Zelanda’da (+%3,5) 2018 yılı üretimleri artarken Avustralya’da aynı yıl tereyağı üretimi 

%18,6 oranında azalmıştır.  

 



Tablo 9. Dünya Tereyağı Üretiminde Lider Ülkeler 

Milyon Ton 2018 Değişim 2017-2018 

Hindistan 5,6 +%3,7 

AB-28 2,3 +%0,8 

ABD 0,9 +%2,4 

Yeni Zelanda 0,8 +%3,5 

Rusya 0,3 -%4,4 

Belarus 0,1 -%3,3 

Kanada 0,1 +%6,3 

Kaynak: CNIEL, ZuiveINL, FAO, IDF, Ulusal İstatistikler 

2.1.1.3 Peynir Üretimi 

IDF tarafından dünya toplam peynir üretiminin 23 milyonun üzerinde olduğu tahmin 

edilmektedir. Dünyada istatistiklere konu olan peynir üretiminin %90’ı inek sütünden elde 

edilirken kalan miktarı manda, keçi ve koyun sütünden elde edilen peynirler oluşturmaktadır.  

Tablo 10. Dünya Peynir Üretiminde Lider Ülkeler 

Milyon Ton 2018 Değişim 2017-2018 

AB-28 9,4 +%1,4 

ABD 5,8 +%3,0 

Brezilya 0,8 -%2,1 

Türkiye 0,8 +%9,6 

Arjantin 0,6 +%0,2 

Rusya 0,5 +%1,9 

Kanada 0,4 +%3,5 

Kaynak: CNIEL, ZuiveINL, FAO, IDF, Ulusal İstatistikler 

Dünyanın en büyük peynir üretici konumunda olan Avrupa Birliği, toplam 9,4 milyon 

üretimiyle dünya toplam peynir üretiminin %44’ünü temsil ederken ABD’nin dünya 

üretimindeki payı %28’dir. AB ülkelerinden İrlanda (+%14,2), İtalya (+%4,6) ve Polonya 

(+%3,1) 2018 yılında peynir üretimlerini artıran ülkeler arasında yer alırken, Almanya’da 

aynı yıl üretim %0,8 oranında azalmıştır.   

Dünya peynir üretimi sıralamasında AB-28 ve ABD’yi takip eden ve ülkemizin de 

dâhil olduğu üç ülke, 2018 yılında 579 ila 755 bin ton arasında peynir üretimine sahiptir. 

Ülkemiz, artan üretimiyle birlikte dünya peynir liginde Brezilya’nın ardından dördüncü sırada 

yer almaktadır.  

 

 

 



2.1.2 Türkiye’de Durum  

Ülkemizde hayvan varlığı her yıl düzenli bir artış göstermektedir. Geçtiğimiz son 5 

yıllık süreç içerisinde sığır varlığı %25,2 artarak 17,6 milyon başın üzerine, koyun sayısı 

%19,8 artarak 37,2 milyon başa ve keçi varlığı %8,4 artarak 11,2 milyon başa yükselmiştir.  

Tablo 11. Türkiye’de Irklara Göre Son 5 Yıllık Sığır Sayısı 

YIL 
KÜLTÜR MELEZ YERLİ 

TOPLAM 
Baş % Pay Baş % Pay Baş % Pay 

2015 6.385.343 45,6 5.733.803 41,0 1.874.925 13,4 13.994.071 

2016 6.588.527 46,8 5.758.336 40,9 1.733.292 12,3 14.080.155 

2017 7.804.588 49,0 6.536.073 41.0 1.602.925 10,1 15.943.586 

2018 8.419.204 49,4 7.030.297 41,3 1.593.005 9,3 17.042.506 

2019 8.559.855 48,4 7.554.625 42,7 1.573.659 8,9 17.688.139 

Kaynak: TÜİK 

TÜİK her yıl hayvan varlığı rakamlarının illere göre dağılımını yayınlamaktadır. 2019 

yılında yayınlanan verilere göre, ülkemizde sığır varlığının en yoğun olduğu iller sırasıyla 

Konya (926.217 baş),  Erzurum (825.725 baş), İzmir (780.151 baş), Diyarbakır (646.548 baş), 

Kars (596.901 baş), Ankara (547.748 baş) ve Balıkesir’dir (536.855 baş). 

Şekil 6. İllere Göre Sığır Varlığı 

 

 

Sağılan toplam hayvan sayısı 2019 yılında bir önceki yıla göre 1,4 milyon başın 

üzerinde (%4,6) artarken; sağılan inek sayısı 6.580.753 baş, koyun sayısı 19.836.985 baş, keçi 

sayısı 5.471.086 baş ve manda sayısı 79.333 baş olarak hesaplanmıştır. Aynı yıl ülke 

genelinde 20,7 milyon ton inek sütü, 1,5 milyon ton koyun sütü, 577 bin ton keçi sütü üretimi 



yapılmıştır. Uzun vadede değerlendirildiğinde, süt verimliliğinde bütün türlerde gelişme 

olmakla birlikte en büyük gelişme inek sütünde görülmüştür. 1930 yılında 521 kg olan hayvan 

başına verim, 1990 yılında 1.351 kg’a, 2014 yılında 3.030 kg’a yükselmiştir. Sağılan inek 

başına verim, son 5 yıl içerisinde %4,2 oranında artarak 2019 yılında hayvan başına verim 

3.158 kg/baş yıl olarak hesaplanmıştır.  

Tablo 12. Türkiye’de Son 5 Yıl Üretilen İnek Sütü ve Sağılan Hayvan Sayısı 

YIL Sağılan Hayvan 

(Baş) 

Süt Üretimi 

(Bin Ton) 

Süt Verimi 

(kg/baş/yıl) 

2015 5.535.773 16.933 3.059 

2016 5.431.714 16.786 3.090 

2017 5.969.046 18.762 3.143 

2018 6.337.907 20.036 3.161 

2019 6.580.753 20.782 3.158 

Kaynak: TÜİK 

TÜİK verilerine göre, 2019 yılında entegre süt işletmeleri tarafından toplanan inek 

sütü bir önceki yıla göre %4,7 oranında düşerek 9.560.345 ton olarak hesaplanmıştır. Bu 

hususta ülkemiz süt sektörünün en önemli sorunlardan birini, kayıt dışı süt üretimi 

oluşturmaktadır. 2018 yılında süt üretimindeki kayıtlılık oranı %50,0 iken, 2019 yılında bu 

oran %46 olarak hesaplanmıştır. Süt işletmeleri tarafından toplanan koyun, keçi ve manda 

sütü miktarlarının toplam üretim miktarına oranı ise inek sütündeki oranlardan çok daha 

düşüktür.  

Şekil 7. Entegre Süt İşletmeleri Tarafından Toplanan İnek Sütü Miktarı (Ton) 

 

Süt işletme sayıları değerlendirildiğinde, ülkemizde genel olarak küçük ölçekli aile 

işletmelerinin hâkim olduğu görülmektedir. Ülkemizin süt sığırı işletme sayısı, diğer ülkelere 



kıyasla oldukça yüksektir. İşletmelerin sahip oldukları sığır sayısına göre kapasiteleri 

gruplandırıldığında, her ne kadar son beş yıl içerisinde büyük ölçekli işletmelerin sayısı artsa 

da ülkemizde kurulu toplam süt sığırcılığı işletmelerinin %66,7’si 10 başın altında kapasiteye 

sahiptir. 

Tablo 13. Ölçeklerine Göre Süt Sığırcılığı İşletme Sayıları (2019) 

Kapasite Aralığı İşletme Sayısı Pay (%) 

1-5 522.230 48,52 

6-9 238.212 20,9 

10-19 207.342 18,19 

20-49 132.267 11,6 

50-99 30.414 2,66 

100-199 7.081 0,62 

200-500 1.651 0,14 

500+ 332 0,02 

TOPLAM 1.139.529 100 

Kaynak: Tarım ve Orman Bakanlığı 

Ülkemizde inek sütü üretiminin sanayiye aktarılma oranı, 2019 yılında %45,7 olarak 

hesaplanmıştır. AB ülkelerinde ise bu oran %85’lerin üzerindedir. Ülkemizde 2019 yılında 

destekleme kapsamına alınan 9,5 milyon ton sütün bölgeler bazında işlendiği yerler 

incelendiğinde en çok süt işlenen bölgenin 3,3 milyon ton (%35,4)  ile Marmara Bölgesi 

olduğu görülmektedir. Marmara Bölgesini takiben destekleme kapsamına giren sütün en fazla 

işlendiği bölgeler sırasıyla 2,3 milyon ton ile Ege ve İç Anadolu (%24,7 ve %24,6), 0,9 

milyon ton ile Akdeniz Bölgesi’dir. 

Şekil 8.  Sanayiye Aktarılan Sütün Bölgeler Bazında İşlenme Oranı  

        

T.C. Tarım ve Orman Bakanlığı Gıda ve Kontrol Genel Müdürlüğü’nün son 

çalışmalarında yer alan bilgiye göre de; Türkiye’de 2.222 adet onay almış süt işleme tesisi 



bulunmaktadır. Yine aynı tarihli çalışmada yer alan bilgiye göre; süt ve süt ürünleri 

konusunda Avrupa Birliği’ne ihracat izni bulunan işletme sayısı 142 adettir. 

Onay almış işletmelerin %35,4’ü Marmara, %24,7’si Ege, %24,6’sı İç Anadolu, 

%10,3’ü Akdeniz, %2,5’i Karadeniz, %1,4’ü Güneydoğu Anadolu’da, %1,2’si Doğu Anadolu 

Bölgesi’nde yer almaktadır.  

2.1.2.1 İçme Sütü Üretimi 

Ülkemizde ticari süt işletmeleri tarafından toplanan inek sütünün büyük bir kısmı 

(%16,1), içme sütü olarak tüketime arz edilmektedir. TÜİK verilerine göre ülkemizde içme 

sütü üretim miktarı 2019 yılında bir önceki yıla göre %7,2 oranında azalırken son beş yıl 

içerisinde yaklaşık %16,1 oranında artmıştır.  

Şekil 9. İçme Sütü Üretimi (Ton) 

 

Sütün oda sıcaklığında saklanabilmesi amacıyla normal depolama şartlarında 

bozulmaya neden olacak tüm mikroorganizmaları ve sporları yok eden ve süte en az 1350C’de 

bir saniye süreyle ısıl işlem uygulandığı UHT (Ultra High Temperature) teknolojisi, 

ülkemizde en yaygın olarak üretilen içme sütü üretim tekniğidir. Üretilen toplam içme sütü 

miktarının yaklaşık %88,6’sını (1,3 milyon ton) UHT sütler oluştururken kalan miktarı, 

720C’de 15 saniye veya 630C’de 30 dakika süreyle ısıl işlem uygulandığı pastörize sütler ile 

sterilize sütler oluşturmaktadır.  

2.1.2.2 Peynir Üretimi  

Çeşitli kaynaklara göre dünyada toplam 2 bin ile 4 bin arasında peynir çeşidi olduğu 

belirtilirken, Kafkas Üniversitesi tarafından yapılan bir araştırmaya göre Türkiye’de 193 çeşit 

peynir üretimi gerçekleştirilmektedir. Büyük bir çoğunluğunu (%96) inek sütünden elde 



edilen peynirlerin oluşturduğu ülkemizin toplam peynir üretimi, 2019 yılında bir önceki yıla 

göre %6,4 oranında azalarak 707 bin ton olarak hesaplanmıştır. 

Şekil 10. Peynir Üretimi (Ton) 

 

 

2.1.2.3 Tereyağı Üretimi  

En az %82 süt yağı içeriğine sahip olan ve süt, krema ya da yoğurdun değişik 

şekillerde işlenmesiyle elde edilen tereyağının, modern işletmelerdeki yapımında, genel 

olarak krema hammadde olarak kullanılmaktadır. Diğer süt ve süt ürünlerinde olduğu gibi 

tereyağı üretimimizde de her geçen yıl artış olmaktadır. TÜİK verilerine göre 2018 yılında 

65.586 ton olarak hesaplanan tereyağı üretimi, 2019 yılında %12 oranında artış ile 73.840 

tona ulaşmıştır.  

Şekil 11. Tereyağı Üretimi (Ton) 

 

 

 



3. ET VE SÜT ÜRÜNLERİ TİCARETİ  

3.1 Dünya Yıllar İthalat Artışına Göre Büyüyen Pazarlar 

3.1.1 Konserve Et İthalatçısı Ülkeler  

2019 yılında konserve et ihracatında önde gelen ülkeler; Brezilya, İrlanda, ABD, 

Almanya ve Polonya’dır. 2019 yılında, bu beş ülke toplam dünya ihracatının yaklaşık 

%52’sini karşılamıştır. Konserve et ithalatında ise, ABD, Birleşik Krallık, Kanada, Almanya 

ve Hollanda en büyük paya sahip ülkelerdir. 2018 ve 2019 yılları arasında ABD’nin konserve 

et ithalatı  %13 artarken, Birleşik Krallık’ın ithalatı %20, Kanada’nın ithalatı %4, 

Almanya’nın ithalatı %5, Hollanda’nın ithalatı ise %12 oranında düşmüştür.   

Tablo14. Dünyada En Fazla Konserve Et İthal Eden Ülkelerin Son 5 Yıllık İthalat Verileri 

160250 2015 2016 2017 2018 2019 

Dünya 2.246.439 2.103.685 2.074.204 2.273.191 2.190.534 

ABD 427.126 403.919 364.858 446.450 504.028 

Birleşik 

Krallık 
346.264 305.243 327.728 299.997 239.546 

Kanada 201.298 180.423 178.709 189.062 180.816 

Almanya 90.673 104.047 117.391 133.746 126.482 

Hollanda 74.342 84.496 94.566 100.268 88.249 

Fransa 63.778 53.441 54.868 72.868 74.759 

Belçika 78.815 68.330 68.748 81.614 64.058 

İtalya 57.433 63.936 48.108 55.745 49.999 

Japonya 46.641 43.629 46.504 43.921 43.829 

Çin 156.550 84.934 88.184 78.292 41.341 

Kaynak: Trademap 

2015-2019 yılları arası sucuk, sosis ve salam ithalat verileri incelendiğinde, dünyada 

konserve et ithalatının 2018 tepe noktaya ulaştığı, 2017 ve 2019 yıllarında ise düşüş eğilimi 

gösterdiği görülmektedir. 

Tablo 15. Dünyada En Fazla Konserve Et İthal Eden Ülkelerin Ticari Göstergeleri (2019) 

160250 
Değer 

(×1.000 $) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim (%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 2.190.534 421.621 5.196 0 -3 

ABD 504.028 58.735 8.581 4 4 

Birleşik 

Krallık 
239.546 52.910 4.527 -7 -8 

Kanada 180.816 26.551 6.810 -2 0 



Almanya 126.482 22.510 5.619 10 7 

Hollanda 88.249 16.977 5.198 5 6 

Fransa 74.759 15.445 4.840 6 5 

Belçika 64.058 11.409 5.615 -2 -4 

İtalya 49.999 8.062 6.202 -4 -6 

Japonya 43.829 9.167 4.781 -1 2 

Çin 41.341 10.807 3.825 -24 -3 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı konserve et ithalat verileri incelendiğinde, dünya genelinde dolar bazında en 

fazla ithalat gerçekleştiren ülke olarak ABD birinci sırada yer almaktadır. ABD’den sonra 

Birleşik Krallık, Kanada, Almanya, Hollanda, Fransa, Belçika, İtalya, Japonya ve Çin dolar 

bazında en fazla ithalat yapan ülkeler arasında yer almaktadır.  

2019 yılı konserve et ithalat verilerinin 2015 yılı ithalat verileri ile kıyaslaması 

yapıldığında, ithalat değerinde %10’luk artışla Almanya büyüyen pazarlar arasında ilk sırada 

yer almaktadır. Büyüyen pazarlar arasında ilk sırada yer alan Almanya’yı, %6’lık ithalat 

değer artışı ile Fransa takip etmektedir. 2015-2019 yılları arasında Çin, Birleşik Krallık, İtalya 

gibi ülkelerin konserve ithalat değerinde ise önemli oranda düşüşler gözlemlenmektedir.  

Tablo 16. Almanya İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştiren 

Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 126.482 100 22.510 5.619 10 7 

Hollanda 23.361 18,5 4.995 4.677 17 18 

Brezilya 18.807 14,9 2.045 9.197 23 8 

Polonya 16.161 12,8 3.551 4.551 8 5 

İrlanda 13.890 11 1.998 6.952 10 8 

Belçika 13.343 10,5 2.087 6.393 14 16 

Danimarka 12.652 10 2.300 5.501 8 0 

İsveç 8.254 6,5 2.073 3.982 -1 -6 

Avustralya 6.677 5,3 980 6.813 22 18 

Fransa 3.175 2,5 636 4.992 6 5 

Birleşik 

Krallık 
2.858 2,3 748 3.821 10 12 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Almanya ticaret göstergeleri incelendiğinde, Almanya’nın konserve et 

ithalatı toplam 126.482 milyon dolardır. Bu pazarda lider konumda olan ülkeler, Hollanda ve 

Brezilya’dır. Hollanda ve Brezilya’yı sırasıyla; Polonya, İrlanda ve Belçika takip etmektedir. 



Almanya’ya yaklaşık 5 bin ton konserve et ihracatı gerçekleştiren Hollanda’nın; toplam 

ihracat değeri 23.361 milyon dolar, bu pazardaki payı ise %18,5 oranındadır. Yaklaşık 2 bin 

ton konserve et ihracatı ile ikinci sırada yer alan Brezilya’nın ise, ihracat değeri 18.807 

milyon dolar olup bu pazardaki payı yaklaşık olarak %15’tir. Geriye kalan ithalat; Polonya, 

İrlanda ve Belçika başta olmak üzere konserve et tedarikçisi AB ülkeleri tarafından 

gerçekleştirilmiştir. Türkiye ise bu pazarda yer alamamıştır.  

Almanya’ya dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 5.619 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Tablo 16’da görüldüğü üzere Hollanda’nın bu pazara ihraç ettiği konserve 

etin ortalama birim fiyatı 4.677 $/tondur. Brezilya ise, 9.197 $/ton birim fiyatla ihracat 

gerçekleştirmiştir.  

Almanya’nın 2019 yılı konserve et ticaret verileri incelendiğinde, Almanya‘nın 2019 

yılında yaklaşık 23 bin ton konserve et ithal ederken, 40 bin ton konserve et ise ihraç ettiği 

gözlenmektedir. Bu verilerden hareketle, Almanya’nın nispeten düşük fiyatla ithal ettiği 

konserve eti yurt içinde kullanmaktan ziyade transit olarak çeşitli ülkelere ihraç ettiği ve 

Türkiye için hedef pazar niteliği taşımasının zor olduğu söylenebilir.   

Tablo 17. Fransa İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştiren 

Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 74.759 100 15.445 4.840 6 5 

Belçika 12.898 17,3 1.885 6.842 8 9 

Polonya 12.622 16,9 3.300 3.825 47 50 

Almanya 10.344 13,8 2.335 4.430 -9 -11 

İrlanda 9.404 12,6 2.016 4.665 7 6 

Brezilya 9.029 12,1 1.536 5.878 6 7 

İran 4.764 6,4 1.170 4.072 - - 

İsveç 4.754 6,4 1.082 4.394 3 2 

İtalya 4.750 6,4 892 5.325 -1 -11 

Danimarka 1.664 2,2 350 4.754 12 4 

İspanya 1.663 2,2 413 4.027 15 26 

Kaynak: Trademap 

2015 yılına göre konserve et ithalatını %6 oranında arttıran Fransa, 2019 yılında ürün 

bazında 75 milyon dolar ithalat gerçekleştirmiştir. 15 bin tonluk konserve eti ithalatı 

gerçekleştiren Fransa pazarına, beş ülke hâkimdir. 2019 yılında, 12.9 milyon dolar ihracat 



gerçekleştiren Belçika, %17,3 oranında pazar payıyla Fransa pazarında lider konumdadır. 

Polonya, aynı yıl 12.6 milyon dolar ihracat gerçekleştirerek %16,9, Almanya 10.3 milyon 

dolar ihracat gerçekleştirerek %13,8, İrlanda 9,4 milyon dolar ihracat gerçekleştirerek %12,6, 

Brezilya ise 9 milyon dolar ihracat gerçekleştirerek %12,1 pazar payına sahip olmuştur. 

Türkiye, 75 milyon dolarlık konserve et ithalatı gerçekleştiren Fransa pazarında yer 

almamaktadır.  

Fransa’ya dünya genelinde yapılan ihracat ortalama 4.840 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Belçika, 6.842 $/ton birim fiyatla ortalamanın üzerinde bir fiyatla ihracat 

gerçekleştirmiştir. Bu pazarda; Polonya’nın 3.825 $/ton, Almanya’nın 4.430 $/ton, İrlanda’nın 

ise 4.665 $/ton birim fiyatla ortalama birim fiyatın altında fiyatlarla ihracat gerçekleştirdikleri 

görülmektedir. 2019 yılında 75 milyon dolarlık konserve et ihracatı gerçekleştiren Fransa’nın 

ithal etmiş olduğu konserve etin, bir kısmının iç piyasada kullanıldığı bir kısmının ise transit 

olarak ihraç edildiği söylenebilir. 

3.1.2 Sucuk, Sosis ve Salam İthalatçısı Ülkeler  

2019 yılında sucuk, sosis ve salam ihracatında önde gelen ülkeler; Almanya, ABD, 

İtalya, İspanya ve Polonya’dır.  2019 yılında, bu beş ülke toplam dünya ihracatının yaklaşık 

%53’ünü karşılamıştır. Sucuk, sosis ve salam ithalatında ise, Birleşik Krallık, Almanya, 

Fransa, Belçika ve Kanada en büyük paya sahip ülkelerdir. 2018 ve 2019 yılları arasında 

Birleşik Krallık’ın sucuk, sosis ve salam ithalatı  %2, Fransa’nın ithalatı %3, Kanada’nın 

ithalatı %4 artarken, Almanya’nın ithalatı %2, Belçika’nın ithalatı ise %4 oranında azalmıştır. 

Tablo 18. Dünyada En Fazla Sucuk, Sosis ve Salam İthal Eden Ülkelerin Son 5 Yıllık İthalat 

Verileri 

1601 2015 2016 2017 2018 2019 

Dünya 4.173.388 4.233.446 4.696.684 5.058.648 5.041.098 

Birleşik 

Krallık 
550.576 534.536 603.253 632.181 641.673 

Almanya 465.993 483.476 565.637 621.632 610.481 

Fransa 242.254 255.415 300.416 330.780 340.937 

Belçika 180.156 196.984 209.072 237.619 226.952 

Kanada 209.806 201.586 201.125 207.606 215.934 

Hollanda 103.120 140.851 159.312 186.645 201.713 

Japonya 208.613 169.534 160.223 763.826 189.668 

Meksika 139.946 142.809 149.563 160.139 175.000 

Macaristan 92.142 104.365 122.205 133.968 150.310 

Slovakya 88.157 99.112 107.587 117.440 120.921 

Kaynak: Trademap 



2015-2019 yılları arası sucuk, sosis ve salam ithalat verileri incelendiğinde, dünyada 

sucuk, sosis ve salam ithalatının 2018 ve 2019 yıllarında tepe noktaya ulaştığı, 2015 ve 2016 

yıllarında düşüş eğilimi gösterdiği görülmektedir. Dünya genelinde en fazla sucuk, sosis ve 

salam ithal eden 5 ülke Tablo 18’de görüldüğü üzere Birleşik Krallık, Almanya, Fransa, 

Belçika ve Kanada’dır. Söz konusu 5 ülkenin toplam ithalatı, dünya ithalatının %40’ını 

karşılamaktadır.  

Tablo 19. Dünyada En Fazla Sucuk, Sosis ve Salam İthal Eden Ülkelerin Ticari Göstergeleri 

(2019) 

1601 
Değer 

(×1.000 $) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim (%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 5.041.097 1.277.865 3.945 6 100 

Birleşik 

Krallık 
641.673 138.465 4.634 5 12,7 

Almanya 610.481 99.733 6.121 8 12,1 

Fransa 340.937 69.595 4.899 10 6,8 

Belçika 226.952 46.232 4.909 7 4,5 

Kanada 215.934 43.464 4.968 1 4,3 

Hollanda 201.713 48.757 4.137 18 4 

Japonya 189.668 36.566 5.187 -2 3,8 

Meksika 175.000 42.360 4.131 6 3,5 

Macaristan 150.310 49.275 3.050 13 3 

Slovakya 120.921 34.625 3.492 8 2,4 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı sucuk, sosis ve salam ithalat verileri incelendiğinde, dünya genelinde dolar 

bazında en fazla ithalat gerçekleştiren ülke olarak Birleşik Krallık birinci sırada yer 

almaktadır. Birleşik Krallık’tan sonra Almanya, Fransa, Belçika, Kanada, Hollanda, Japonya, 

Meksika, Macaristan ve Slovakya dolar bazında en fazla ithalat yapan ülkeler arasında yer 

almaktadır.  

2019 yılı dünya sucuk, sosis ve salam ithalat verilerinin 2015 yılı ithalat verileri ile 

kıyaslaması yapıldığında, ithalat değerinde %18’lik artışla Hollanda büyüyen pazarlar 

arasında ilk sırada yer almaktadır. Büyüyen pazarlar arasında ilk sırada yer alan Hollanda’yı 

sırasıyla; %13’lük ithalat değer artışı ile Macaristan takip etmektedir. 2015-2019 yılları 

arasında Japonya’nın sucuk, sosis ve salam ithalat değerinde ise %2 oranında düşüş 

gözlemlenmektedir.   

 



Tablo 20. Hollanda İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştiren 

Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim (%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 78.757 100 48.757 4.137 18 7 

Belçika 61.515 39 30.551 2.578 13 3 

Almanya 21.587 30,5 9.503 6.473 18 12 

İspanya 18.044 10,7 2.529 8.536 28 20 

İtalya 4.806 8,9 1.699 10.610 27 21 

Fransa 4.257 2,4 783 6.138 20 23 

Polonya 3.485 2,1 921 4.622 320 293 

İrlanda 1.963 1,7 584 5.967 -1 -26 

Danimarka 1.760 1 374 5.249 38 39 

Macaristan 1.406 0,9 199 8.844 15 15 

Birleşik 

Krallık 
881 0,7 334 4.210 27 21 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Hollanda ticaret göstergeleri incelendiğinde, Hollanda’nın dolar bazında 

sucuk, sosis ve salam ithalatı toplam 78.757 milyon dolardır. Bu pazarda lider konumda olan 

ülkeler, Belçika ve Almanya’dır. Hollanda’ya yaklaşık 31 bin ton sucuk, sosis ve salam 

ihracatı gerçekleştiren Belçika’nın toplam ihracatı 61.515 milyon dolar olup, bu pazardaki 

payı ise %39 oranındadır. Yaklaşık 10 bin ton sucuk, sosis ve salam ihracatı ile Hollanda 

pazarında ikinci sırada yer alan Almanya’nın ihracatı ise dolar bazında 21.587 milyon ton 

olup bu pazardaki payı %30,5’tir. Geriye kalan ithalat; İspanya, İtalya, Fransa, Polonya, 

İrlanda, Danimarka, Macaristan ve Birleşik Krallık tarafından gerçekleştirilmiştir. Türkiye, 

78.757 milyon dolarlık sucuk, sosis ve salam ithalatı gerçekleştiren Hollanda pazarında yer 

alamamıştır.  

Tablo 20’ye göre, Hollanda pazarında lider konumda olan Belçika’nın, ihracatını 

ortalama 2.578 $/ton birim fiyatla, Almanya’nın ise 6.473 $/ton birim fiyatla gerçekleştirdiği 

görülmektedir. Aynı tabloya göre, 2015-2019 yılları arasındaki Hollanda’nın Belçika’dan 

ithal ettiği sucuk, sosis ve salam miktarı %3 ve parasal değeri yıllık %13 oranında artmıştır. 

Aynı yıllar arasında Hollanda’nın sucuk, sosis ve salam ithalat değeri ise %18 oranında 

artmıştır. 2019 yılı Hollanda ticaret göstergeleri incelendiğinde, Hollanda sucuk, sosis ve 

salam ihtiyacının tamamını AB ülkelerinden tedarik etmiştir. Dünyada sucuk, sosis ve salam 



ihracatında lider ülkeler, AB ülkeleridir. Gerek coğrafi konum gerekse AB ülkelerinin 

uygulamakta olduğu Ortak Gümrük Tarifesi (AB Ortak Dış Ticaret Politikası araçlarından en 

önemlisi olup, AB üye ülkelerinin üçüncü ülkelere karşı uyguladığı gümrük tarifesidir. Roma 

Antlaşması’yla, İtalya, Hollanda, Lüksemburg, Belçika, Fransa ve Almanya’nın oluşturduğu 

AET, 1 Temmuz 1968’den itibaren üçüncü ülkelere karşı ortak gümrük tarifesini 

uygulamaktadır.) sebebiyle, Türkiye’nin bu pazarda AB ülkeleri ile rekabet etmesi oldukça 

zordur.  

Tablo 21. Macaristan İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştiren 

Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 150.310 100 49.275 3.050 13 6 

Slovakya 78.853 52,5 26.807 2.942 13 4 

Polonya 23.047 15,3 10.392 2.218 16 11 

Çek 

Cumhuriyeti 
17.912 11,9 4.390 4.080 7 -1 

Almanya 14.090 9,4 3.262 4.319 4 3 

Avusturya 6.513 4,3 1.188 5.482 15 5 

Sırbistan 2.190 1,5 1.235 1.773  798 

İtalya 2.164 1,4 443 4.885 14 7 

Hırvatistan 1.829 1,2 335 5.460 69 49 

Romanya 1.799 1,2 895 2.010 66 75 

İspanya 815 0,5 149 5.470 5 -2 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Macaristan göstergeleri incelendiğinde, Macaristan’ın dolar bazında sucuk, 

sosis ve salam ithalatı toplam 150.310 milyon dolardır. Bu pazarda, Slovakya lider 

konumdadır. Macaristan’a yaklaşık olarak 79 milyon dolarlık sucuk, sosis ve salam ihracatı 

gerçekleştiren Slovakya’nın bu pazardaki payı %52,5’tir. Yaklaşık 23 milyon dolarlık sucuk, 

sosis ve salam ihracatı ile ikinci sırada yer alan Polonya’nın bu pazardaki payı ise %15,3’tür. 

Macaristan’a toplam 4.390 ton sucuk, sosis ve salam ihracatı gerçekleştiren Çek 

Cumhuriyeti’nin dolar bazında ihracatı yaklaşık 18 milyon dolar, bu pazardaki payı ise 

%11,9’dur. Geriye kalan ithalat; Almanya, Avusturya, Sırbistan, İtalya, Hırvatistan, Romanya 

ve İspanya tarafından gerçekleştirilmiştir. Türkiye ise bu pazarda yer alamamıştır.  



Macaristan’a dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 3.050 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Macaristan pazarında lider konumda olan Slovakya’nın, ihracatını 

ortalama 2.942 $/ton birim fiyatla gerçekleştirdiği görülmektedir. Bu pazarda, Polonya 2.218 

$/ton birim fiyatla, Çek Cumhuriyeti ise 4.080 $/ton birim fiyatla sucuk, sosis ve salam 

ihracatı gerçekleştirmiştir. 

2015 yılına göre %13 oranında artışla; sucuk, sosis ve salam ithalat değer artışında ilk 

sırada bulunan Macaristan, 150.310 milyon dolar ile dolar bazında en fazla sucuk, sosis ve 

salam ithalatı gerçekleştiren dokuzuncu ülke olmuştur. Toplam 49.275 ton sucuk, sosis ve 

salam ithalatı gerçekleştiren Macaristan’ın; 3.050 $/ton birim fiyatla ithal etmiş olduğu etin 

20.276 tonunun, 5.710 $/ton birim fiyatla transit olarak komşu ülkelere ihraç edildiği, geri 

kalanının ise ülke içinde kullanıldığı söylenebilir. 

3.1.3 Peynir İthalatçısı Ülkeler  

2019 yılında peynir ihracatında önde gelen ülkeler; Almanya, Hollanda, İtalya, Fransa 

ve Danimarka’dır. 2019 yılında, bu beş ülke dünya peynir ihracatının yaklaşık %55’ini 

gerçekleştirmiştir. Peynir ithalatında ise, Almanya, Birleşik Krallık, İtalya, Fransa ve Belçika 

en büyük paya sahip ülkelerdir. 2015 ve 2019 yılları arasında Almanya ve Birleşik Krallık’ın 

peynir ithalat miktarı %2, İtalya’nın peynir ithalat miktarı %1, Fransa’nın peynir ithalat 

miktarı %3, Belçika’nın peynir ithalat miktarı ise %5 oranında artmıştır. 

Tablo 22. Dünyada En Fazla Peynir İthal Eden Ülkelerin Son 5 Yıllık İthalat Verileri 

0406 2015 2016 2017 2018 2019 

Dünya 27.047.923 27.043.217 30.487.531 32.508.396 32.329.119 

Almanya 3.753.358 3.840.000 4.267.075 4.523.281 4.474.246 

Birleşik 

Krallık 
1.989.146 1.831.626 2.015.564 2.267.082 2.205.027 

İtalya 1.783.295 1.734.921 1.983.266 2.065.771 2.044.710 

Fransa 1.491.520 1.513.107 1.743.837 1.896.922 1.933.907 

Belçika 1.191.940 1.304.371 1.438.706 1.553.338 1.536.328 

Hollanda 1.094.012 1.182.292 1.407.123 1.481.876 1.489.737 

ABD 1.349.671 1.308.145 1.230.331 1.326.545 1.364.212 

Japonya 1.051.163 980.298 1.162.267 1.293.433 1.325.156 

İspanya 973.947 1.001.716 1.164.185 1.237.152 1.245.283 

Rusya 703.159 732.525 929.030 965.258 1.139.562 

Kaynak: Trademap 

2015-2019 yılları arası peynir ithalat verileri incelendiğinde, dünyada peynir 

ithalatının 2018 ve 2019 yıllarında tepe noktaya ulaştığı, 2015 ve2016 yıllarında düşüş eğilimi 

gösterdiği görülmektedir. Dünya genelinde en fazla peynir ithal eden 5 ülke Tablo 22’de de 



görüldüğü üzere Almanya, Birleşik Krallık, İtalya, Fransa ve Belçika’dır. Söz konusu 5 

ülkenin toplam ithalatı, dünya ithalatının yaklaşık olarak %38’ini karşılamaktadır.  

Tablo 23. Dünyada En Fazla Peynir İthal Eden Ülkelerin Ticari Göstergeleri (2019) 

0406 
Değer 

(×1.000 $) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim (%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 32.329.119 - - 6 3 

Almanya 4.474.246 856.950 5.221 5 2 

Birleşik 

Krallık 
2.205.027 535.367 4.119 4 2 

İtalya 2.044.710 534.235 3.827 5 1 

Fransa 1.933.907 379.469 5.096 8 3 

Belçika 1.536.328 341.115 4.504 7 5 

Hollanda 1.489.737 398.276 3.740 9 5 

ABD 1.364.212 180.593 7.554 0 -4 

Japonya 1.325.156 302.612 4.379 8 5 

İspanya 1.245.283 309.743 4.020 7 4 

Rusya 1.139.562 272.835 4.177 13 9 

Kaynak: Trademap 

2019 yılında dünya peynir ithalatı parasal olarak yıllık %6, miktar olarak yıllık %3 

oranında artmıştır. 2019 yılı peynir ithalat verileri incelendiğinde, dünya genelinde dolar 

bazında en fazla ithalat gerçekleştiren ülke olarak Almanya birinci sırada yer almaktadır. 

Almanya’dan sonra Birleşik Krallık, İtalya, Fransa, Belçika, Hollanda, ABD, Japonya, 

İspanya ve Rusya dolar bazında en fazla ithalat yapan ülkeler arasında yer almaktadır.  

2019 yılı dünya peynir ithalat verilerinin 2015 yılı ithalat verileri ile kıyaslaması 

yapıldığında, ithalat değerinde %13’lük artışla Rusya büyüyen pazarlar arasında ilk sırada yer 

almaktadır. Büyüyen pazarlar arasında ilk sırada yer alan Rusya’yı sırasıyla; %9’luk ithalat 

değer artışı ile Hollanda, %8’lik ithalat değer artışı ile Fransa ve Japonya takip etmektedir.  

Tablo 24. Rusya İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 $) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştir

en Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/

Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim (%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 



Dünya 1.139.562 100 272.835 4.177 13 9 

Belarus 936.976 82,2 228.436 4.102 14 10 

Arjantin 51.968 4,6 11.038 4.708 6 5 

Sırbistan 36.533 3,2 11.256 3.246 13 10 

İsveç 30.156 2,6 3.361 8.972 31 26 

Uruguay 19.994 1,8 3.472 5.759 6 6 

Şili 17.033 1,5 3.009 5.661 58 49 

Kazakistan 11.460 1 3.673 3.261 41 28 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Rusya ticaret göstergeleri incelendiğinde, Rusya’nın peynir ithalatı toplam 

1.139.562 milyar dolardır. Bu pazarda lider konumda olan ülke, Belarus’tur. Belarus’u 

sırasıyla; Arjantin, Sırbistan, İsveç, Uruguay, Şili ve Kazakistan takip etmektedir. Rusya’ya 

yaklaşık 273 bin ton peynir ihracatı gerçekleştiren Belarus’un; toplam ihracat değeri 936.976 

milyon dolar, bu pazardaki payı ise %82,2’dir. Geriye kalan %17,8’lik ithalat; Arjantin, 

Sırbistan, İsveç, Uruguay, Şili ve Kazakistan başta olmak üzere çeşitli peynir tedarikçisi 

ülkeler tarafından gerçekleştirilmiştir. Türkiye ise bu pazarda yer alamamıştır.  

Rusya’nın peynir ihracat verileri incelendiğinde, Rusya’nın 2019 yılında ithal ettiği 

272.835 ton peynirin yaklaşık 26 bin tonunu transit olarak başta Kafkas ülkeleri olmak üzere 

çeşitli ülkelere ihraç ettiği; geri kalan miktarı ise ülke içinde kullandığı söylenebilir. 

Tablo 25. Hollanda İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 $) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştiren 

Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/

Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim (%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık Değişim 

(%) 

Dünya 1.489.737 100 
398.27

6 
3.740 9 5 

Almanya 535.846 36 
155.96

6 
3.436 8 3 

Belçika 309.311 20,8 64.292 4.811 12 10 

Fransa 118.910 8 51.200 2.322 10 11 

İrlanda 109.937 7,4 34.404 3.195 28 26 

İtalya 106.371 7,1 13.606 7.818 16 13 

Danimarka 98.857 6,6 27.708 3.558 6 5 

Birleşik 

Krallık 
82.159 5,5 19.486 4.216 1 -7 

Avusturya 35.220 2,4 9.552 3.687 -4 -8 



İspanya 23.242 1,6 4.828 4.814 17 21 

Kaynak: Trademap 

2015 yılına göre %9 oranında ithalat değeri artışıyla, peynir ithalat değeri artışında 

ikinci sırada bulunan Hollanda, 1.489.737 milyar dolar ile en fazla peynir ithalatı 

gerçekleştiren altıncı ülke olmuştur.  

2019 yılındaki peynir ithalatında, dolar bazında dünya sıralamasında altıncı sırada yer 

alan Hollanda pazarında iki ülkenin hâkimiyeti görülmektedir. 2019 yılında Hollanda’ya 

535.846 milyon dolarlık peynir ihracatı gerçekleştiren Almanya, yaklaşık %36’lık pazar 

payıyla ve 3.436 $/ton birim fiyatıyla Hollanda pazarında lider ihracatçı konumunda 

bulunmaktadır. Almanya’yı, 4.811 $/ton birim fiyatı ile toplam 309.311 milyon dolarlık 

peynir ihracatı gerçekleştiren Belçika, %20,8 oranında pazar payına sahip olarak takip 

etmektedir. Geriye kalan yaklaşık %43’lük ithalat; Fransa, İrlanda, İtalya, Danimarka, 

Birleşik Krallık, Avusturya, İspanya ve diğer peynir tedarikçisi ülkeler tarafından 

gerçekleştirilmiştir. 

Tablo 26. Fransa İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştiren 

Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 1.933.907 100 379.469 5.096 8 3 

İtalya 624.711 32,3 94.522 6.609 11 6 

Hollanda 385.180 19,9 81.787 4.710 6 1 

Almanya 316.123 16,3 82.679 3.823 6 3 

Belçika 131.941 6,8 26.798 4.924 8 4 

Birleşik 

Krallık 
103.107 5,3 22.784 4.525 1 -4 

İspanya 97.700 5,1 19.202 5.088 12 9 

İsviçre 50.367 2,6 4.639 10.857 -3 2 

Kaynak: Trademap 

2015 yılına göre peynir ithalat değerini %8 oranında artıran Fransa, 1.933.907 milyar 

dolar ile dolar bazında en fazla peynir ithalatı gerçekleştiren dördüncü ülke olmuştur. 2019 

yılı Fransa ticaret göstergeleri incelendiğinde, Fransa’nın peynir ithalatı toplam 379.469 

tondur. Bu pazarda İtalya, Hollanda ve Almanya lider konumdadır. Fransa’ya 624.711 milyon 

dolarlık peynir ihracatı gerçekleştiren İtalya’nın bu pazardaki payı %32,3’tür. Yaklaşık 385 



milyon dolarlık peynir ihracatı ile ikinci sırada yer alan Hollanda’nın bu pazardaki payı ise 

%19,9’dur. Fransa’ya toplam 82.679 ton peynir ihracatı gerçekleştiren Almanya’nın dolar 

bazında ihracatı 316.123 milyon dolar, bu pazardaki payı ise %16,3’tür. Geriye kalan ithalat; 

Belçika, Birleşik Krallık, İspanya ve İsviçre tarafından gerçekleştirilmiştir. Türkiye ise bu 

pazarda yer alamamıştır.  

Fransa’ya dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 5.096 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Fransa pazarında lider konumda olan İtalya’nın, ihracatını 6.609 $/ton 

birim fiyatla gerçekleştirdiği görülmektedir. Bu pazarda, Hollanda 4.710 $/ton birim fiyatla, 

Almanya ise 4.080 $/ton birim fiyatla peynir ihracatı gerçekleştirmiştir. 

Tablo 27. Japonya İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştiren 

Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 1.325.156 100 302.612 4.379 8 5 

Avustralya 343.450 25,9 82.880 4.144 3 -2 

Yeni 

Zelanda 
280.478 21,2 67.846 4.134 7 4 

ABD 164.832 12,4 36.625 4.501 1 1 

Hollanda 115.025 8,7 33.482 3.435 21 17 

İtalya 97.941 7,4 11.433 8.567 8 8 

Danimarka 83.059 6,3 17.361 4.784 16 15 

Fransa 80.264 6,1 11.471 6.997 9 7 

Almanya 67.139 5,1 19.150 3.506 16 12 

İrlanda 44.007 3,3 11.436 3.848 46 43 

Arjantin 17.318 1,3 4.741 3.653 12 10 

Kaynak: Trademap 

2015 yılına göre peynir ithalat değerini %8 oranında artıran Japonya, 1.325.156 milyar 

dolar ile dolar bazında en fazla peynir ithalatı gerçekleştiren sekizinci ülke olmuştur. 2019 yılı 

Japonya ticaret göstergeleri incelendiğinde, Japonya’nın peynir ithalatı toplam 302.612 

tondur. Bu pazarda lider ülkeler; Avustralya, Yeni Zelanda ve ABD’dir. Japonya’ya 343.450 

milyon dolarlık peynir ihracatı gerçekleştiren Avustralya’nın bu pazardaki payı yaklaşık 

olarak %26’dır. 280.478 milyon dolarlık peynir ihracatı ile ikinci sırada yer alan Yeni 

Zelanda’nın bu pazardaki payı ise %21,2’dir. Japonya’ya toplam 36.625 ton peynir ihracatı 

gerçekleştiren ABD’nin dolar bazında ihracatı 164.832 milyon dolar, bu pazardaki payı ise 



%12,4’tür. Geriye kalan ithalat; Hollanda, İtalya, Danimarka, Fransa, Almanya, İrlanda, 

Arjantin ve çeşitli peynir tedarikçisi ülkeler tarafından gerçekleştirilmiştir. Türkiye ise bu 

pazarda da yer alamamıştır.  

Japonya’ya dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 4.379 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Japonya pazarında lider konumda olan Avustralya’nın, ihracatını 4.144 

$/ton birim fiyatla gerçekleştirdiği görülmektedir. Bu pazarda, Yeni Zelanda 4.134 $/ton 

birim fiyatla, ABD ise 4.501 $/ton birim fiyatla peynir ihracatı gerçekleştirmiştir. 

3.1.4 Tereyağı İthalatçısı Ülkeler  

2019 yılında tereyağı ihracatında önde gelen ülkeler; Yeni Zelanda, Hollanda, İrlanda, 

Almanya ve Belçika’dır. 2019 yılında, bu beş ülke dünya tereyağı ihracatının yaklaşık 

%67’sini gerçekleştirmiştir. Tereyağı ithalatında ise, Fransa, Almanya, Hollanda, Belçika ve 

Rusya en büyük paya sahip ülkelerdir. 2015 ve 2019 yılları arasında Fransa ve Almanya’nın 

tereyağı ithalat miktarı %3, Hollanda’nın tereyağı ithalat miktarı %7, Rusya’nın tereyağı 

ithalat miktarı %4 artmıştır. Aynı yıllarda Belçika’nın tereyağı ithalat miktarı ise %2 oranında 

azalmıştır.  

Tablo 28. Dünyada En Fazla Tereyağı İthal Eden Ülkelerin Son 5 Yıllık İthalat Verileri 

0405 2015 2016 2017 2018 2019 

Dünya 6.710.898 7.092.845 9.787.353 11.310.778 9.706.769 

Fransa 690.478 706.206 1.153.271 1.348.069 1.067.424 

Almanya 543.713 509.103 849.589 972.223 815.663 

Hollanda 391.403 464.389 678.495 896.960 707.903 

Belçika 523.678 496.611 773.208 853.584 640.763 

Rusya 301.292 387.217 530.133 425.902 634.996 

Çin 265.483 302.666 500.158 696.758 466.627 

ABD 181.435 209.201 244.025 335.666 404.946 

Birleşik 

Krallık 
400.963 376.358 468.859 481.846 370.553 

İtalya 274.368 244.101 375.501 429.866 354.039 

Meksika 133.060 198.555 216.295 174.603 259.753 

Kaynak: Trademap 

2015-2019 yılları arası tereyağı ithalat verileri incelendiğinde, dünyada tereyağı 

ithalatının 2017, 2018 ve 2019 yıllarında tepe noktaya ulaştığı, 2015 ve 2016 yıllarında düşüş 

eğilimi gösterdiği görülmektedir. Dünya genelinde en fazla tereyağı ithal eden 5 ülke Tablo 

28’de görüldüğü üzere Fransa, Almanya, Hollanda, Belçika ve Rusya’dır. Söz konusu 5 

ülkenin toplam ithalatı, dünya ithalatının yaklaşık olarak %40’ını karşılamaktadır.  



Tablo 29. Dünyada En Fazla Tereyağı İthal Eden Ülkelerin Ticari Göstergeleri (2019) 

0405 
Değer 

(×1.000 $) 

İthal Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 9.705.536 - - 13 2 

Fransa 1.067.424 220.893 4.832 16 3 

Almanya 815.663 163.156 4.999 16 3 

Hollanda 707.903 160.318 4.416 20 7 

Belçika 640.763 131.533 4.871 10 -2 

Rusya 634.996 118.757 5.347 17 4 

Çin 466.627 85.591 5.452 22 7 

ABD 404.946 67.865 5.967 23 14 

Birleşik 

Krallık 
370.553 78.759 4.705 1 -7 

İtalya 354.039 68.504 5.168 11 -2 

Meksika 259.753 - - 13  

Kaynak: Trademap 

2019 yılında dünya tereyağı ithalatı parasal olarak yıllık %13, miktar olarak yıllık %2 

oranında artmıştır. 2019 yılı tereyağı ithalat verileri incelendiğinde, dünya genelinde dolar 

bazında en fazla ithalat gerçekleştiren ülke olarak Fransa birinci sırada yer almaktadır. 

Fransa’dan sonra Almanya, Hollanda, Belçika, Rusya, Çin, ABD, Birleşik Krallık, İtalya ve 

Meksika dolar bazında en fazla tereyağı ithalatı yapan ülkeler arasında yer almaktadır.  

2019 yılı dünya tereyağı ithalat verilerinin 2015 yılı ithalat verileri ile kıyaslaması 

yapıldığında, ithalat değerinde %23’lük artışla ABD büyüyen pazarlar arasında ilk sırada yer 

almaktadır. Büyüyen pazarlar arasında ilk sırada yer alan ABD’yi sırasıyla; %22’lik ithalat 

değer artışı ile Çin, %20’lik ithalat değer artışı ile Hollanda, %17’lik değer artışı ile Rusya, 

%16’lık değer artışı ile Fransa ve Almanya takip etmektedir.  

Tablo 30. ABD İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştiren 

Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 404.946 100 67.865 5.967 23 14 

İrlanda  220.643 54,5 30.693 7.189 46 36 

Meksika  57.560 14,2 9.889 5.821 14 2 

Yeni 50.802 12,5 9.876 5.144 7 -6 



Zelanda  

Fransa  14.648 3,6 2.035 7.198 -6 -13 

Avustralya  10.815 2,7 2.219 4.874 7 21 

Birleşik 

Krallık 
9.343 2,3 1.558 5.997 20 25 

Şili 7.898 2 1.484 5.322 0 -10 

Kanada 7.640 1,9 984 7.764 21 2 

Hindistan 6.731 1,7 5.938 1.134 63 169 

Almanya 5.757 1,4 950 6.060 -5 -29 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı ABD ticaret göstergeleri incelendiğinde, ABD’nin tereyağı ithalatı toplam 

404.946 milyon dolardır. Bu pazarda lider konumda olan ülkeler; İrlanda, Meksika ve Yeni 

Zelanda’dır. ABD’ye yaklaşık 31 bin ton tereyağı ihracatı gerçekleştiren İrlanda’nın toplam 

ihracatı dolar bazında 220.643 milyon dolar olup, bu pazardaki payı ise %54,5 oranındadır. 

Yaklaşık 10 bin ton tereyağı ihracatı ile ikinci sırada yer alan Meksika’nın ihracatı ise dolar 

bazında 57.560 milyon dolar olup bu pazardaki payı %14,2’dir. Pazar payı %12,5 olan Yeni 

Zelanda’nın ihracat miktarı yaklaşık olarak 10 bin ton olup, ithalat değeri 50.802 milyon 

dolardır. Geriye kalan ithalat; Fransa, Avustralya, Birleşik Krallık, Şili, Kanada, Hindistan ve 

Almanya başta olmak üzere, Türkiye’nin de dâhil olduğu diğer tereyağı tedarikçisi ülkeler 

tarafından gerçekleştirilmiştir.  

ABD’ye dünya genelinde yapılan ithalat, ortalama 5.967 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. ABD pazarında lider konumda olan İrlanda’nın, ihracatını ortalama 7.189 

$/ton birim fiyat olarak gerçekleştirdiği görülmektedir. Türkiye ise ABD’ye 7.500 $/ton birim 

fiyatla ortalama birim fiyatın üzerinde tereyağı ihracatı gerçekleştirmiştir.  

2015-2019 yılları arasında ABD’nin Türkiye’den ithal ettiği tereyağı miktarı yıllık %3 

oranında düşerken, parasal değeri yıllık %6 oranında artmıştır. Aynı yıllar arasında ABD’nin 

Hindistan’dan, Kolombiya’dan, Brezilya’dan ithal ettiği tereyağının parasal değeri %50’den 

fazla artmıştır. Türkiye’nin bu pazarda öenmli tereyağı tedarikçisi rakipleri mevcuttur ve 

ABD ithalatının ticaret göstergeleri incelendiğinde Türkiye’nin bu pazarda rekabet etmesi 

oldukça güçtür.  

 

 

 



Tablo 31. Çin İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştiren 

Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 466.627 100 85.591 5.452 22 7 

Yeni 

Zelanda 
372.384 79,8 70.985 5.247 22 7 

Fransa  39.136 8,4 5.133 7.624 20 11 

Belçika  14.224 3 2.106 6.754 13 2 

Hollanda  11.550 2,5 2.023 5.709 46 32 

Avustralya  10.705 2,3 1.709 6.264 3 -8 

Almanya 5.208 1,1 887 5.871 - 39 

İrlanda 2.778 0,6 544 5.107 43 38 

Danimarka 2.269 0,5 349 6.501 -3 -13 

Birleşik 

Krallık 
2.111 0,5 430 4.909 114 177 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Çin ticaret göstergeleri incelendiğinde, Çin’in tereyağı ithalatı toplam 

466.627 milyon dolardır. Bu pazarda, Yeni Zelanda lider konumdadır. Çin’e yaklaşık 71 bin 

ton tereyağı ihracatı gerçekleştiren Yeni Zelanda’nın toplam ihracatı dolar bazında 372.384 

milyon dolar olup, bu pazardaki payı ise yaklaşık olarak %80 oranındadır. Geriye kalan 

%20’lik ithalat; Fransa, Belçika, Hollanda, Avustralya, Almanya, İrlanda, Danimarka, 

Birleşik Krallık ve diğer tereyağı tedarikçisi ülkeler tarafından gerçekleştirilmiştir. Türkiye ise 

bu pazarda yer alamamıştır.  

Çin’e dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 5.452 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Çin pazarında lider konumda olan Yeni Zelanda’nın, ihracatını ortalama 

5.247 $/ton birim fiyat olarak gerçekleştirdiği görülmektedir.  

Tablo 32. Hollanda İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştiren 

Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 707.903 100 160.318 4.416 20 7 

İrlanda 240.559 34 56.585 4.251 27 13 



Almanya 177.653 25,1 41.401 4.291 19 8 

Belçika 102.527 14,5 21.629 4.740 16 3 

Fransa 38.505 5,4 8.121 4.741 -4 -15 

Danimarka 31.896 4,5 6.983 4.568 82 60 

Birleşik 

Krallık 
31.809 4,5 6.585 4.831 15 -1 

Polonya 24.482 3,5 5.547 4.414 31 13 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Hollanda ticaret göstergeleri incelendiğinde, Hollanda’nın tereyağı ithalatı 

toplam 707.903 milyon dolardır. Bu pazarda lider konumda olan ülkeler; İrlanda, Almanya ve 

Belçika’dır. Hollanda’ya 56.585 ton tereyağı ihracatı gerçekleştiren İrlanda’nın toplam 

ihracatı dolar bazında 240.559 milyon dolar olup, bu pazardaki payı ise %34 oranındadır. 

Yaklaşık 41 bin ton tereyağı ihracatı ile ikinci sırada yer alan Almanya’nın ihracatı ise dolar 

bazında 177.653 milyon dolar olup bu pazardaki payı %25,1’dir. Pazar payı %14,5 olan 

Belçika’nın ihracat miktarı yaklaşık olarak 22 bin ton olup, ithalat değeri 102.527 milyon 

dolardır. Geriye kalan ithalat; Fransa, Danimarka, Birleşik Krallık, Polonya ve diğer tereyağı 

tedarikçisi AB ülkeleri tarafından gerçekleştirilmiştir. Türkiye ise bu pazarda yer alamamıştır. 

Hollanda’nın ticaret göstergeleri incelendiğinde, tereyağı ihtiyacının neredeyse tamamını AB 

ve çevre ülkelerden temin etmiştir. AB üyesi ülkelerin gümrük vergisi ödememesi ve coğrafi 

konum olarak Hollanda’ya daha yakın olması, Hollanda’nın kalite standartlarının yüksek 

oluşu gibi sebeplerden ötürü Türkiye’nin bu pazara girişi oldukça güçtür.  

Hollanda’ya dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 4.416 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Hollanda pazarında lider konumda olan İrlanda’nın, ihracatını ortalama 

4.251 $/ton birim fiyat olarak gerçekleştirdiği görülmektedir. Aynı pazara; Almanya 4.291 

$/ton, Belçika 4.740  $/ton birim fiyatla ihracat gerçekleştirmiştir.  

Tablo 33. Rusya İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştiren 

Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 634.996 100 118.757 5.347 17 4 

Belarus 402.997 63,5 71.907 5.604 14 -1 

Yeni 

Zelanda 
91.045 14,3 18.515 4.917 28 16 

Uruguay 54.175 8,5 10.979 4.934 13 0 



Arjantin 49.433 7,8 9.527 5.189 41 31 

Kırgızistan 14.455 2,3 3.062 4.721 - 21 

Kazakistan 10.509 1,7 2.163 4.859 20 23 

Azerbaycan 7.693 1,2 1.569 4.903 - 88 

Paraguay 2.213 0,3 450 4.918 - 75 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Rusya ticaret göstergeleri incelendiğinde, Rusya’nın tereyağı ithalatı toplam 

634.996 milyon dolardır. Bu pazarda lider konumda olan ülkeler; Belarus, Yeni Zelanda ve 

Uruguay’dır. Rusya’ya yaklaşık olarak 72 bin ton tereyağı ihracatı gerçekleştiren Belarus’un 

toplam ihracatı dolar bazında 402.997 milyon dolar olup, bu pazardaki payı ise %63,5 

oranındadır. Yaklaşık 18 bin ton tereyağı ihracatı ile ikinci sırada yer alan Yeni Zelanda’nın 

ihracatı ise dolar bazında 91.045 milyon dolar olup bu pazardaki payı %14,3’tür. Pazar payı 

%8,5 olan Uruguay’ın ihracat miktarı yaklaşık olarak 11 bin ton olup, ithalat değeri 54.175 

milyon dolardır. Geriye kalan ithalat; Arjantin, Kırgızistan, Kazakistan, Azerbaycan, 

Paraguay gibi çeşitli tereyağı tedarikçisi ülkeler tarafından gerçekleştirilmiştir. Türkiye ise bu 

pazarda yer alamamıştır.  

Rusya’ya dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 5.347 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Rusya pazarında lider konumda olan Belarus’un, ihracatını ortalama 

5.604 $/ton birim fiyat olarak gerçekleştirdiği görülmektedir. Aynı pazara; Yeni Zelanda 

4.917 $/ton, Uruguay 4.934 $/ton birim fiyatla ihracat gerçekleştirmiştir.  

Tablo 34. Fransa İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Dünya 

İhracatını 

Gerçekleştiren 

Ülkeler 

Arasındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 1.067.424 100 220.893 4.832 16 3 

Hollanda 315.123 29,5 65.363 4.821 21 7 

Belçika 279.550 26,2 55.495 5.037 20 7 

Almanya 126.411 11,8 25.964 4.869 12 -1 

İrlanda 123.382 11,6 26.800 4.604 20 6 

Finlandiya 56.630 5,3 12.017 4.712 3 -9 

Birleşik 

Krallık 
30.650 2,9 6.871 4.461 7 -5 

Polonya 29.784 2,8 6.164 4.832 53 31 

İspanya 27.167 2,5 5.453 4.982 8 6 

Kaynak: Trademap 



2019 yılı Fransa ticaret göstergeleri incelendiğinde, Fransa’nın tereyağı ithalatı toplam 

1.067.424 milyar dolardır. Bu pazarda lider konumda olan ülkeler; Hollanda, Belçika, 

Almanya ve İrlanda’dır. Fransa’ya 65.363 ton tereyağı ihracatı gerçekleştiren Hollanda’nın 

toplam ihracatı dolar bazında 315.123 milyon dolar olup, bu pazardaki payı ise %29,5 

oranındadır. 55.495 ton tereyağı ihracatı ile ikinci sırada yer alan Belçika’nın ihracatı ise dolar 

bazında 279.550 milyon dolar olup bu pazardaki payı %26,2’dir. Pazar payı %11,8 olan 

Almanya’nın ihracat miktarı yaklaşık olarak 26 bin ton olup, ithalat değeri 126.411 milyon 

dolardır. İrlanda ise 123.382 milyon dolarlık 26.800 tonluk tereyağı ihracatı ile bu pazarda 

%11,6 oranında paya sahip olmuştur. Geriye kalan yaklaşık %21’lik ithalat; Finlandiya, 

Birleşik Krallık, Polonya, İspanya ve diğer tereyağı ihracatçısı ülkeler tarafından 

gerçekleştirilmiştir. Türkiye ise bu pazarda da yer alamamıştır.  

Fransa’ya dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 4.832 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Fransa pazarında lider konumda olan Hollanda’nın, ihracatını ortalama 

4.821 $/ton birim fiyat olarak gerçekleştirdiği görülmektedir. Aynı pazara; Belçika 5.037 

$/ton, Almanya 4.869 $/ton, İrlanda ise 4.604 $/ton birim fiyatla ihracat gerçekleştirmiştir. 

Fransa’nın 2019 yılı Fransa ihracatı ticaret göstergeleri incelendiğinde, Fransa’nın ortalama 

4.832 $/ton birim fiyatla ithal ettiği yaklaşık 221 bin ton tereyağının 92 bin tonunu ortalama 

6.168 $/ton birim fiyatla transit olarak ihraç ettiği, geri kalanını ise ülke içinde kullandığı 

söylenebilir.  

3.2. Türkiye’nin Et ve Süt Ürünlerinde Rekabet Gücünün Yüksek Olduğu 

Pazarlar  

3.2.1 Türkiye’nin Konserve Et İhracatı  

Tablo 35. Türkiye’nin Konserve Et İhraç Ettiği Ülkelerin Son 5 Yıllık İhracat Verileri 

160250 2015 2016 2017 2018 2019 

Dünya 5.304 3.548 5.197 9.120 10.225 

Vietnam 984 714 163 4.191 4.073 

Tayland 574 0 0 0 2.395 

Çin 1.902 1.105 2.886 1887 853 

KKTC 629 737 475 444 713 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

24 140 113 393 598 

Irak 101 81 330 742 455 

Afganistan 23 3 236 206 330 

Myanmar 0 0 0 305 285 

Gürcistan 108 179 155 217 224 



Azerbaycan 180 66 111 136 87 

Kaynak: Trademap 

2015-2019 yılları arası konserve et ihracat verileri incelendiğinde, Türkiye’de 

konserve et ihracatının son yıllarda önemli derecede arttığı görülmektedir. Türkiye’nin 

konserve et ihracatı gerçekleştirdiği ilk 10 ülke Tablo 35’te görüldüğü üzere Vietnam, 

Tayland, Çin, KKTC, Birleşik Arap Emirlikleri, Irak, Afganistan, Myanmar, Gürcistan ve 

Azerbaycan’dır. Söz konusu ülkelere yapılan toplam ihracat, Türkiye konserve et ihracatının 

yaklaşık %99’unu karşılamaktadır.  

Tablo 36. Türkiye’nin Konserve Et İhraç Ettiği Ülkelerin Ticari Göstergeleri (2019) 

160250 

Değer 

(×1.000 

$) 

 

Türkiye 

İhracatındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim (%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık Değişim 

(%) 

Dünya 10.225 100 3.012 3.395 25 23 

Vietnam 4.073 39,8 1.394 2.922 59 52 

Tayland 2.395 23,4 910 2.632 33 35 

Çin 853 8,3 249 3.426 -10 -15 

KKTC 713 7 105 6.790 -3 1 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

598 

5,8 

59 10.136 110 89 

Irak 455 4,4 53 8.585 69 67 

Afganistan 330 3,2 45 7.333 157 118 

Myanmar 285 2,8 97 2.938 - - 

Gürcistan 224 2,2 32 7.000 18 16 

Azerbaycan 87 0,9 16 5.438 -7 10 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Türkiye konserve et ihracat verileri incelendiğinde, Türkiye’nin dolar 

bazında en fazla ihracat gerçekleştirdiği ülke olarak Vietnam birinci sırada yer almaktadır. 

Vietnam’dan sonra Tayland, Çin, KKTC, Birleşik Arap Emirlikleri, Irak, Afganistan, 

Myanmar, Gürcistan ve Azerbaycan dolar bazında en fazla ihracatın gerçekleştirildiği ülkeler 

arasında yer almaktadır. 2019 yılında Vietnam, Tayland, Çin ve Birleşik Arap Emirlikleri 

Türkiye’nin dolar bazında en fazla konserve et ihracatı gerçekleştirdiği ülkeler olmasına 

rağmen, Türkiye’nin bu pazarlarda hâkimiyeti söz konusu değildir. Bu pazarların konserve et 

talebinin Brezilya gibi büyük konserve et ihracatçısı ülkeler tarafından karşılandığı ve söz 

konusu pazarlarda Türkiye’nin rekabet etmesinin oldukça güç olduğu söylenebilir. 2019 yılı 



verilerine göre, konserve et ihraç ettiğimiz ülkeler içerisinde Türkiye’nin hâkim olduğu 

pazarlar ise; Irak ve Gürcistan’dır. 

Tablo 37. Irak İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Irak’a İhracat 

Gerçekleştiren 

Ülkelerin 

Pazar Payı 

(%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 13.425 100 5.257 2.554 7 24 

Lübnan 4.753 35,4 1.443 3.294 6 6 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

2.842 21,2 1.634 1.739 - 144 

Ürdün 2.808 20,9 1.258 2.232 11 11 

Brezilya 1.897 14,1 788 2.407 68 66 

Hollanda 481 3,6 27 17.815 -24 -31 

Türkiye 455 3,4 53 8.585 69 67 

Fransa 107 0,8 42 2.548 -41 -15 

Polonya 73 0,5 11 6.636 - - 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Irak ticaret göstergeleri incelendiğinde, Irak’ın konserve et ithalatı toplam 

13.425 milyon dolardır. Bu pazarda lider konumda olan ülkeler, Lübnan, Birleşik Arap 

Emirlikleri ve Ürdün’dür. Irak’a 1.443 ton konserve et ihracatı gerçekleştiren Lübnan’ın; 

toplam ihracatı 4.753 milyon dolar olup, bu pazardaki payı ise %35,4 oranındadır. 1.634 ton 

konserve et ihracatı ile ikinci sırada yer alan Birleşik Arap Emirlikleri’nin ihracatı 2.842 

milyon dolar olup bu pazardaki payı %21,2’dir. Irak’a 1.258 tonluk konserve et ihracatı yapan 

Ürdün ise 2.808 milyon dolarlık ihracatıyla %20,9 pazar payına sahiptir. Geriye kalan ithalat; 

Brezilya, Hollanda, Türkiye, Fransa ve Polonya tarafından gerçekleştirilmiştir.  

Irak’a dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 2.554 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Bu pazarda lider konumda olan Lübnan’ın ise, ihracatını ortalama 3.294 

$/ton birim fiyat olarak gerçekleştirdiği görülmektedir.  

2019 yılında Türkiye’nin Irak’a yapmış olduğu konserve et ihracatı 455 milyon 

dolardır. Türkiye, Irak’ın konserve et ithalatının %3,4’ünü tek başına karşılamıştır. 2015-2019 

yılları arasındaki Irak’ın Türkiye’den ithal ettiği konserve et miktarı yıllık %67, parasal değeri 

ise yıllık %69 oranında artmıştır. Bu değerlere bakıldığında Türkiye ve Irak arasındaki 

konserve et ticaretinin yükselişe geçtiği görülmektedir. Aynı yıllar arasında Irak’ın konserve 



et tedarikçileri arasında bulunan ve Türkiye’ye oranla bu pazardaki payı daha yüksek olan 

Hollanda’nın ihracat miktarının ve parasal değerinin ise düştüğü görülmektedir. Bu durum 

Türkiye için avantaj olmasına rağmen Türkiye’nin bu pazarda Lübnan ve Birleşik Arap 

Emirlikleri gibi güçlü rakipleri de mevcuttur. Türkiye, 8.585 $/ton birim fiyat ile bu pazarda 

ortalama birim fiyatın üzerinde konserve et ihracatı gerçekleştirmiştir. Aynı pazarda, 

Türkiye’nin rakibi olan Hollanda ise 17.815 $/ton birim fiyatla en yüksek birim fiyatla ihracat 

gerçekleştiren ülke olmuştur. Pazar büyüklüğü, coğrafi yakınlık, satın alma gücü, diğer 

tedarikçi ülkelere göre daha düşük birim fiyatla ihracat gibi önemli avantajlar göz önünde 

bulundurulduğunda Irak’ın konserve et ihracatımız için önemli bir hedef pazar olabileceği 

söylenebilir.  

Tablo 38. Gürcistan İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Gürcistan’a 

İhracat 

Gerçekleştiren 

Ülkelerin 

Pazar Payı 

(%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 5.732 100 1.543 3.715 25 10 

Ukrayna 3.839 67 702 5.469 150 91 

Rusya 1.225 21,4 698 1.755 -4 -4 

Türkiye 233 4,1 32 7.281 12 28 

Azerbaycan 166 2,9 73 2.274 -4 5 

Ermenistan 157 2,7 22 7.136 7 -12 

Almanya 28 0,5 3 9.333 -18 -21 

Belarus 25 0,4 6 4.167 - 32 

Romanya 21 0,4 2 10.500 - 4 

Polonya 16 0,3 1 16.000 - - 

Kaynak: Trademap 

2015 yılına göre konserve et ithalat değerini %25 oranında artıran Gürcistan, 2019 

yılında 5.732 milyon dolar konserve et ithalatı gerçekleştirmiştir. Gürcistan’ın konserve et 

ithalatında Ukrayna ve Rusya lider konumdadır. Gürcistan’a 3.839 milyon konserve et 

ihracatı gerçekleştiren lider konumdaki Ukrayna’nın pazar payı, %67’dir. Aynı yıl Rusya, 

Gürcistan’a 1.225 milyon dolarlık konserve et ihracatı gerçekleştirerek  %21,4 pazar payına 

sahip olmuştur. Türkiye ise 233 milyon dolarlık konserve et ithalatı ile %4,1 pazar payına 

sahip olarak üçüncü sırada yer almıştır. Dolayısıyla Türkiye’nin bu pazarda en güçlü rakipleri 

Ukrayna ve Rusya’dır.   



Gürcistan’a dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 3.715 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Ukrayna’nın konserve et ihracatını, 5.469 $/ton birim fiyatla 

gerçekleştirdiği görülmektedir. Rusya ise 1.755 $/ton birim fiyatla ortalama birim fiyatın 

altında birim fiyatla ihracat gerçekleştirmiş olmasına rağmen Gürcistan ile aralarındaki 

konserve et ticareti düşüşe geçmiştir. Türkiye’nin lehine olan bu durum Gürcistan ile Türkiye 

arasındaki konserve et ticaretini artırmış olup, bu pazarda Türkiye 7.281 $/ton birim fiyatla 

ortalama birim fiyatın üzerinde fiyatla ihracat gerçekleştirmiştir.  

2015-2019 yılları arasındaki Gürcistan’ın Türkiye’den ithal ettiği konserve et miktarı 

yıllık %28 ve parasal değeri ise yıllık %12 oranında artmıştır. Türkiye’nin bu pazarda ihracat 

miktarının ve yapılan ihracatın parasal değerinin önemli ölçüde artması, coğrafi yakınlık, satın 

alma gücü gibi önemli avantajlar göz önünde bulundurulduğunda Gürcistan’ın konserve et 

ihracatında önemli bir hedef pazar olabileceği söylenebilir.  

3.2.2 Türkiye’nin Sucuk, Sosis ve Salam İhracatı  

Tablo 39. Türkiye’nin Sucuk, Sosis ve Salam İhraç Ettiği Ülkelerin Son 5 Yıllık İhracat 

Verileri 

1601 2015 2016 2017 2018 2019 

Dünya 19.866 12.654 19.164 19.161 21.949 

Irak 3.306 2.793 5.414 6.221 7.732 

Suriye 212 737 2.817 3.149 3.792 

KKTC 2.230 2.039 2.234 2.300 2.291 

Katar 720 868 1.411 1.999 2.220 

Morityus 494 202 390 470 852 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

3.693 1.463 1.466 1.034 817 

Azerbaycan 987 609 635 607 680 

Gana 0 3 25 11 452 

Kuveyt 2.183 607 451 321 373 

Lübnan 121 28 186 392 369 

Ürdün 30 120 272 224 358 

Umman 268 368 517 370 322 

Suudi 

Arabistan 
4.053 942 914 528 180 

Haiti 94 153 219 264 173 

Bahreyn 123 236 327 164 102 

Libya 24 0 70 29 122 

Sırbistan 181 41 92 78 71 

Gürcistan 208 276 163 133 70 

Kaynak: Trademap 



2015-2019 yılları arası sucuk, sosis ve salam ihracat verileri incelendiğinde, 

Türkiye’de sucuk, sosis ve salam ihracatının 2019 yılında tepe noktaya ulaştığı, 2016 yılında 

ise düşüş eğilimi gösterdiği görülmektedir. Türkiye’nin sucuk, sosis ve salam ihracatı 

gerçekleştirdiği ilk 10 ülke Tablo 39’da görüldüğü üzere Irak, Suriye, KKTC, Katar, 

Morityus, Birleşik Arap Emirlikleri, Azerbaycan, Gana, Kuveyt ve Lübnan’dır. Söz konusu 

ülkelere yapılan toplam ihracat, Türkiye sucuk, sosis ve salam ihracatının %89,2’sini 

karşılamaktadır.  

Tablo 40. Türkiye’nin Sucuk, Sosis ve Salam İhraç Ettiği Ülkelerin Ticari Göstergeleri 

(2019) 

İhracat 

Yapılan 

Ülke 

İhracat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Türkiye 

İhracatındaki 

Payı (%) 

İhraç 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İhracat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İhracat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 21.949 100 16.921 1.297 6 14 

Irak 7.732 35,2 7.248 1.067 28 36 

Suriye 3.792 17,3 3.321 1.142 106 183 

KKTC 2.291 10,4 752 3.047 2 20 

Katar 2.220 10,1 1.592 1.394 36 34 

Morityus 852 3,9 775 1.099 21 29 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

817 3,7 390 2.095 -29 -34 

Azerbaycan 680 3,1 210 3.238 -7 -9 

Gana 452 2,1 426 1.061 - 397 

Kuveyt 373 1,7 195 1.913 -34 -38 

Lübnan 369 1,7 372 992 63 132 

Ürdün 358 1,6 344 1.041 75 83 

Umman 322 1,5 235 1.370 4 4 

Suudi 

Arabistan 
180 0,8 20 9.000 -49 -66 

Haiti 173 0,8 178 972 19 18 

Bahreyn 102 0,5 43 2.372 -7 -13 

Libya 122 0,6 132 924 125 91 

Sırbistan 71 0,3 35 2.029 -12 -6 

Gürcistan 70 0,3 23 3.043 -25 -20 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Türkiye sucuk, sosis ve salam ihracat verileri incelendiğinde, Türkiye’nin 

dolar bazında en fazla ihracat gerçekleştirdiği ülke olarak Irak birinci sırada yer almaktadır. 

Irak’tan sonra Suriye, KKTC, Katar, Morityus, Birleşik Arap Emirlikleri, Azerbaycan, Gana, 



Kuveyt ve Lübnan dolar bazında en fazla ihracatın gerçekleştirildiği ülkeler arasında yer 

almaktadır. 2019 yılı verilerine göre, sucuk, sosis ve salam ihraç ettiğimiz ülkeler içerisinde 

Türkiye’nin hâkim olduğu pazarlar ise; Irak, Katar, Lübnan, Ürdün’dür. 

Tablo 41. Irak İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Irak’a İhracat 

Gerçekleştiren 

Ülkelerin 

Pazar Payı 

(%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 9.520 100 8.107 1.174 13 25 

Türkiye 7.732 81,2 7.248 1.067 28 36 

Suudi 

Arabistan 
639 6,7 411 1.555 103 101 

Ürdün 410 4,3 201 2.040 -53 -51 

Hollanda 331 3,5 42 7.881 19 15 

Brezilya 100 1,1 103 971 - - 

İtalya 76 0,8 52 1.462 -26 -25 

Almanya 67 0,7 12 5.583 84 79 

Polonya 65 0,7 8 8.125 - - 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

42 0,4 16 2.625 59 111 

Kore 30 0,3 5 6.000 - 51 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Irak ithalatı ticaret göstergeleri incelendiğinde, Irak’ın sucuk, sosis ve salam 

ithalatı toplam 9.520 milyon dolardır. Bu pazarda, Türkiye lider konumdadır. Irak’a yaklaşık 

7 bin ton sucuk, sosis ve salam ihracatı gerçekleştiren Türkiye’nin toplam ihracatı parasal 

olarak 7.732 milyon dolar olup, bu pazardaki payı ise %81,2 oranındadır. Yaklaşık 400 ton 

sucuk, sosis ve salam ihracatı ile ikinci sırada yer alan Suudi Arabistan’ın ihracatı 639 bin 

dolar olup bu pazardaki payı yaklaşık olarak %7’dir. Geriye kalan %12’lik ithalat; Ürdün, 

Hollanda, Brezilya, İtalya, Almanya, Polonya, Birleşik Arap Emirlikleri, Kore, ABD, 

Sırbistan ve Lübnan tarafından gerçekleştirilmiştir.  

Irak’a dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 1.174 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Irak pazarında lider konumda olan Türkiye’nin, ihracatını ortalama 1.067 

$/ton birim fiyat olarak gerçekleştirdiği görülmektedir. Suudi Arabistan ise 1.555 $/ton birim 

fiyatla ortalama birim fiyatın üzerinde sucuk, sosis ve salam ihracatı gerçekleştirmiştir.  



2015-2019 yılları arasındaki Irak’ın Türkiye’den ithal ettiği sucuk, sosis ve salam 

miktarı yıllık %36 ve parasal değeri yıllık %28 oranında artmıştır. Aynı yıllar arasında Irak’ın 

Ürdün ve İtalya’dan ithal ettiği sucuk, sosis ve salam miktarı ve parasal değeri önemli 

derecede azalmıştır ve bu azalmaya paralel olarak da Türkiye, Suudi Arabistan, Almanya ve 

Birleşik Arap Emirlikleri ile sucuk, sosis ve salam ticareti dikkate değer şekilde artmıştır.  Bu 

değerlere bakıldığında Irak’ın özellikle Türkiye ile arasındaki sucuk, sosis ve salam ticaretinin 

yükselişe geçtiği görülmektedir. Türkiye’nin bu pazarda ihracat miktarının ve parasal 

değerinin önemli ölçüde artması,  pazar büyüklüğü, coğrafi yakınlık, satın alma gücü gibi 

önemli avantajlar göz önünde bulundurulduğunda Irak’ın sucuk, sosis ve salam ihracatında 

önemli bir hedef pazar olabileceği söylenebilir.  

Tablo 42. Katar İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Katar’a 

İhracat 

Gerçekleştiren 

Ülkelerin 

Pazar Payı 

(%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 20.627 100 4.497 4.587 49 20 

Birleşik 

Krallık 
12.661 61,4 1.145 11.058 364 262 

Türkiye 1.881 9,1 1.015 1.853 35 34 

Ürdün 1.274 6,2 325 3.920 48 53 

Kuveyt 1.034 5 194 5.330 236 93 

Brezilya 912 4,5 758 1.216 -20 -13 

Umman 677 3,3 328 2.064 - - 

Fransa 602 2,9 274 2.197 1 -1 

Filipinler 577 2,8 162 3.562 70 67 

ABD 395 1,9 92 4.293 27 39 

Hindistan 194 0,9 48 4.042 - - 

Kaynak: Trademap 

2015 yılına göre ithalat değerini %49 oranında artıran Katar, 2019 yılında 20.627 

milyon dolar sucuk, sosis ve salam ithalatı gerçekleştirmiştir. Sucuk, sosis ve salam 

ithalatında, Katar pazarında Birleşik Krallık ve Türkiye lider konumdadır. Katar’a 12.661 

milyon dolar sucuk, sosis ve salam ihracatı gerçekleştiren lider konumdaki Birleşik Krallık’ın 

Katar pazar payı, %61,4’tür. Aynı yıl Türkiye, Katar’a 1.881 milyon dolarlık sucuk, sosis ve 

salam ihracatı gerçekleştirerek  %9,1 pazar payına sahip olmuştur. Dolayısıyla Türkiye’nin bu 

pazarda en güçlü rakibi Birleşik Krallık’tır.  



Katar’a dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 4.587 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Birleşik Krallık’ın sucuk, sosis ve salam ihracatını, 11.058 $/ton birim 

fiyatla gerçekleştirdiği görülmektedir. Bu pazarda Türkiye ise, 1.853 $/ton birim fiyatla 

ihracat gerçekleştirmiştir. İngiltere’ye kıyasla Türkiye’nin Katar’a daha yakın olması ve 

sucuk, sosis ve salam birim satış fiyatının daha düşük olması Katar pazarında büyüme 

açısından avantaj sağlamaktadır.   

2015-2019 yılları arasındaki Katar’ın Türkiye’den ithal ettiği sucuk, sosis ve salam 

miktarı yıllık %34 ve parasal değeri yıllık %35 oranında artmıştır. Bu değerlere bakıldığında 

Katar’ın Türkiye ile arasındaki sucuk, sosis ve salam ticaretinin yükselişe geçtiği 

görülmektedir. Türkiye’nin bu pazarda ihracat miktarının ve yapılan ihracatın parasal 

değerinin önemli ölçüde artması,  pazar büyüklüğü, coğrafi yakınlık, satın alma gücü gibi 

önemli avantajlar göz önünde bulundurulduğunda Katar’ın sucuk, sosis ve salam ihracatında 

önemli bir hedef pazar olabileceği söylenebilir.  

Tablo 43. Lübnan İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Lübnan’a 

İhracat 

Gerçekleştiren 

Ülkelerin 

Pazar Payı 

(%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 12.321 100 3.231 3.813 2 2 

İtalya 4.151 33,7 1.102 3.767 2 2 

İspanya 4.123 33,5 1.260 3.272 6 4 

Danimarka 1.160 9,4 185 6.270 -4 -6 

Hollanda 818 6,6 207 3.952 5 4 

Almanya 765 6.2 126 6.071 -2 -4 

Türkiye 249 2 71 3.507 4 10 

Fransa 238 1,9 31 7.677 -7 -8 

Ürdün 208 1,7 85 2.447 40 52 

Brezilya 200 1,6 73 2.740 -22 -18 

ABD 173 1,4 24 7.208 22 18 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Lübnan ticaret göstergeleri incelendiğinde, Lübnan’ın sucuk, sosis ve salam 

ithalatı toplam 12.321 milyon dolardır. Bu pazarda lider konumda olan ülkeler, İtalya ve 

İspanya’dır. Lübnan’a yaklaşık bin ton sucuk, sosis ve salam ihracatı gerçekleştiren 

İtalya’nın; toplam ihracatı 4.151 milyon dolar olup, bu pazardaki payı ise yaklaşık %34 

oranındadır. Yaklaşık 12 bin ton sucuk, sosis ve salam ihracatı ile ikinci sırada yer alan 

İspanya’nın ihracatı ise 4.123 milyon dolar olup bu pazardaki payı %33,5’tir. Geriye kalan 



yaklaşık %33’lük ithalat; Danimarka, Hollanda, Almanya, Türkiye, Fransa, Ürdün, Brezilya, 

ABD ve diğer sucuk, sosis ve salam tedarikçisi ülkeler tarafından gerçekleştirilmiştir.  

Lübnan’a dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 3.813 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Sucuk, sosis ve salam ihracatında lider konumda olan İtalya’nın, 

ihracatını ortalama 3.767 $/ton birim fiyat olarak gerçekleştirdiği görülmektedir.  

2019 yılında Türkiye’nin Lübnan’a yapmış olduğu sucuk, sosis ve salam ihracatı 249 

milyon dolardır. Türkiye, Lübnan’ın sucuk, sosis ve salam ithalatının %0,2’sini tek başına 

karşılamıştır. 2015-2019 yılları arasındaki Lübnan’ın Türkiye’den ithal ettiği sucuk, sosis ve 

salam miktarı yıllık %10 ve parasal değeri yıllık %4 oranında artmıştır. Bu değerlere 

bakıldığında Türkiye ve Lübnan arasındaki sucuk, sosis ve salam ticaretinin yükselişe geçtiği 

görülmektedir. Lübnan’ın sucuk, sosis ve salam ithalatının %50’den fazlası İtalya ve İspanya 

tarafından gerçekleştirilirken, Türkiye’nin bu pazarda İtalya ve İspanya’nın yanı sıra 

Danimarka, Hollanda ve Almanya gibi güçlü rakipleri mevcuttur. Türkiye, 3.507 $/ton ile bu 

pazarda ortalama birim fiyatın altında sucuk, sosis ve salam ihracatı gerçekleştirmiştir. Pazar 

büyüklüğü, coğrafi yakınlık, satın alma gücü gibi önemli avantajlar göz önünde 

bulundurulduğunda Lübnan’ın sucuk, sosis ve salam ihracatında önemli bir hedef pazar 

olabileceği söylenebilir.  

Tablo 44. Ürdün İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Ürdün’e 

İhracat 

Gerçekleştiren 

Ülkelerin 

Pazar Payı 

(%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim (%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 4.340 100 2.422 1.792 0 7 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

1.153 26,6 681 1.693 9 8 

Hollanda 1.152 26,5 383 3.008 -9 -11 

Suudi 

Arabistan 
692 15,9 426 1.624 4 7 

Türkiye 341 7,9 296 1.152 74 81 

Brezilya 304 7 246 1.236 5 15 

Filistin 238 5,5 126 1.889 29 68 

Kuveyt 225 5,2 186 1.210 95 32 

Almanya 
77 

 
1,8 17 4.529 -5 0 



Danimarka 59 1,4 21 2.810 4 5 

ABD 35 0,8 4 8.750 -41 -30 

Kaynak: Trademap 

2015 yılına göre ithalat miktarını %7 oranında artıran Ürdün, 2019 yılında 4.340 

milyon dolar sucuk, sosis ve salam ithalatı gerçekleştirmiştir. Ürdün’ün sucuk, sosis ve salam 

ithalatında Birleşik Arap Emirlikleri ve Hollanda lider konumdadır. Ürdün’e 1.153 milyon 

dolar sucuk, sosis ve salam ihracatı gerçekleştiren lider konumdaki Birleşik Arap 

Emirlikleri’nin Ürdün pazar payı, %26,6’dır. Aynı yılda Hollanda, Ürdün’e 1.152 milyon 

dolarlık sucuk, sosis ve salam ihracatı gerçekleştirerek  %26,5 pazar payına sahip olmuştur. 

Geriye kalan %47’lik ithalat ise Suudi Arabistan, Türkiye, Brezilya, Filistin, Kuveyt gibi 

sucuk, sosis ve salam tedarikçisi ülkeler tarafından gerçekleştirilmiştir. Türkiye, 2.422 ton 

sucuk, sosis ve salam ithalatı gerçekleştirilen Ürdün’e 296 ton sucuk, sosis ve salam ihracatı 

gerçekleştirmiştir.  

Ürdün’e dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 1.792 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Birleşik Arap Emirlikleri’nin sucuk, sosis ve salam ihracatını, 1.693 $/ton 

birim fiyatla gerçekleştirdiği görülmektedir. Bu pazarda; Hollanda 3.008 $/ton, Suudi 

Arabistan 1.624 $/ton birim fiyatla ihracat gerçekleştirmiştir. Türkiye ise 1.152 $/ton birim 

fiyatla Ürdün’e ortalama birim fiyatın altında birim fiyatla ihracat gerçekleştirmiştir.  

2015-2019 yılları arasındaki Ürdün’ün Türkiye’den ithal ettiği sucuk, sosis ve salam 

miktarı yıllık %81 ve parasal değeri yıllık %74 oranında artmıştır. Aynı yıllar arasında 

Hollanda ile yapılan sucuk, sosis ve salam ticareti düşmüş olup, bu durum Türkiye’nin lehine 

olmuştur. Ürdün’ün Türkiye ile uluslararası birçok İslami kuruluşlarda yer alması ve tarihten 

gelen ilişkileri nedeni ile Türk ihracatçıları için cazip bir pazar olduğu görülmektedir.  

Türkiye’nin bu pazarda ihracat miktarının ve yapılan ihracatın parasal değerinin önemli 

ölçüde artması,  pazar büyüklüğü, coğrafi yakınlık, satın alma gücü gibi önemli avantajlar göz 

önünde bulundurulduğunda Ürdün’ün sucuk, sosis ve salam ihracatında önemli bir hedef 

pazar olabileceği söylenebilir.  

3.2.3 Türkiye’nin Peynir İhracatı  

Tablo 45. Türkiye’nin Peynir İhraç Ettiği Ülkelerin Son 5 Yıllık İhracat Verileri 

0406 2015 2016 2017 2018 2019 

Dünya 161.577 150.137 153.635 166.540 158.965 

Irak 49.073 50.051 43.193 48.149 42.339 



Suudi 

Arabistan 
43.397 37.429 37.430 33.503 38.499 

Kuveyt 13.400 11.837 11.995 12.643 13.355 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

9.664 10.238 10.583 12.003 12.307 

Ürdün 9.623 5.135 6.912 8.984 7.610 

KKTC 5.815 5.868 5.719 6.071 6.445 

Katar 3.507 3.518 9.946 9.195 4.916 

ABD 3.030 3.152 3.360 3.329 3.479 

Lübnan 2.611 5.223 3.209 3.850 3.123 

Serbest 

Bölgeler 
3.468 3.750 2.827 3.431 2.777 

Kaynak: Trademap 

Türkiye’nin 2019 yılında gerçekleştirdiği peynir ihracatı, dolar bazında 158.965 

milyon dolardır. 2015-2019 yılları arası peynir ihracat verileri incelendiğinde, Türkiye’de 

peynir ihracatının 2018 yılında tepe noktaya ulaştığı, 2016 yılında ise düşüş eğilimi gösterdiği 

görülmektedir. Türkiye’nin peynir ihracatı gerçekleştirdiği ilk 10 ülke Tablo 45’te görüldüğü 

üzere Irak, Suudi Arabistan, Kuveyt, Birleşik Arap Emirlikleri, Ürdün, KKTC, Katar, ABD, 

Lübnan ve Bahreyn’dir. Söz konusu ülkelere yapılan toplam ihracat, Türkiye peynir 

ihracatının yaklaşık %85’ini karşılamaktadır.  

Tablo 46. Türkiye’nin Peynir İhraç Ettiği Ülkelerin Ticari Göstergeleri (2019) 

İhracat 

Yapılan 

Ülke 

İhracat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Türkiye 

İhracatındaki 

Payı (%) 

İhraç 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İhracat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İhracat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 158.965 100 50.035 3.177 1 5 

Irak 42.339 26,6 11.726 3.611 -3 1 

Suudi 

Arabistan 
38.499 24,2 14.770 2.607 -4 2 

Kuveyt 13.355 8,4 4.351 3.069 1 5 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

12.307 7,7 3.986 3.088 7 9 

Ürdün 7.610 4,8 2.281 3.336 1 6 

KKTC 6.445 4,1 1.911 3.373 2 6 

Katar 4.916 3,1 1.295 3.796 18 19 

ABD 3.479 2,2 893 3.896 3 9 

Lübnan 3.123 2 848 3.683 1 1 

Serbest 

Bölgeler 
2.777 1,7 841 3.302 -5 -7 



Kaynak: Trademap 

2019 yılı Türkiye peynir ihracat verileri incelendiğinde, Türkiye’nin dolar bazında en 

fazla ihracat gerçekleştirdiği ülke olarak Irak birinci sırada yer almaktadır. Irak’tan sonra 

Suudi Arabistan, Kuveyt Birleşik Arap Emirlikleri, Ürdün, KKTC, Katar, ABD ve Lübnan 

dolar bazında en fazla ihracatın gerçekleştirildiği ülkeler arasında yer almaktadır. 2019 yılı 

verilerine göre, peynir ihraç ettiğimiz ülkeler içerisinde Türkiye’nin hâkim olduğu pazarlar 

ise; Irak, Kuveyt, Ürdün ve Katar’dır.  

Tablo 47. Irak İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Irak’a İhracat 

Gerçekleştiren 

Ülkelerin 

Pazar Payı 

(%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 177.275 100 53.864 3.291 2 4 

Türkiye 42.339 23,9 11.726 3.611 -3 1 

Suudi 

Arabistan 
35.163 19,8 16.284 2.159 1 13 

Polonya 17.611 9,9 4.685 3.759 1 -5 

Ürdün 16.780 9,5 4.877 3.441 68 89 

Mısır 14.305 8,1 5.182 2.761 -2 -4 

Avusturya 13.107 7,4 2.305 5.686 6 -2 

Fransa 8.244 4,7 2.132 3.867 13 10 

Avustralya 6.845 3,9 1.459 4.692 4 1 

Almanya 4.650 2,6 1.071 4.342 8 9 

Hollanda 4.014 2,3 782 5.133 3 -3 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Irak ticaret göstergeleri incelendiğinde, Irak’ın peynir ithalatı toplam 

177.275 milyon dolardır. Bu pazarda Türkiye lider konumdadır. Irak’a yaklaşık 12 bin ton 

peynir ihracatı gerçekleştiren Türkiye’nin toplam ihracatı, dolar bazında 42.339 milyon dolar 

olup, bu pazardaki payı ise %23,9 oranındadır. Yaklaşık 16 bin ton peynir ihracatı ile ikinci 

sırada yer alan Suudi Arabistan’ın ihracatı ise 35.163 milyon dolar olup bu pazardaki payı 

yaklaşık olarak %20’dir. Geriye kalan ithalat; Polonya, Ürdün, Mısır, Avusturya, Fransa, 

Avustralya, Almanya ve Hollanda tarafından gerçekleştirilmiştir.  

Irak’a dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 3.291 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Irak pazarında lider konumda olan Türkiye’nin, ihracatını ortalama 3.611 

$/ton birim fiyat olarak ortalama birim fiyatın üzerinde gerçekleştirdiği görülmektedir. Suudi 



Arabistan ise 2.159 $/ton birim fiyatla ortalama birim fiyatın altında peynir ihracatı 

gerçekleştirmiştir.  

2015-2019 yılları arasındaki Irak’ın Türkiye’den ithal ettiği peynir miktarı yıllık %1 

artarken, parasal değeri yıllık %3 oranında düşmüştür. Bu değerlere bakıldığında Irak’ın 

Türkiye ile arasındaki peynir ticaretinin miktar olarak yükselişe geçtiği, parasal değer olarak 

ise düşüşte olduğu görülmektedir. Pazar büyüklüğü, coğrafi yakınlık, satın alma gücü gibi 

önemli avantajlar göz önünde bulundurulduğunda Irak’ın peynir ihracatında önemli bir hedef 

pazar olabileceği, ayrıca Türkiye’nin Irak’a ihraç ettiği peynirin parasal değerinin düşmesinin 

sebeplerinin analiz edilmesi gerektiği söylenebilir.  

Tablo 48. Kuveyt İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Kuveyt’e 

İhracat 

Gerçekleştiren 

Ülkelerin 

Pazar Payı 

(%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 133.713 100 33.074 4.043 -7 -20 

Suudi 

Arabistan 
49.751 37,2 10.381 4.793 -7 -27 

Türkiye 13.355 10 4.351 3.069 1 5 

ABD 10.040 7,5 2.144 4.683 -2 -2 

Mısır 9.681 7,2 5.723 1.692 -21 -17 

Fransa 8.302 6,2 1.209 6.867 -2 -3 

Yeni 

Zelanda 
5.927 4,4 1.598 3.709 12 11 

Polonya 4.538 3,4 1.157 3.922 13 5 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

4.202 3,1 1.650 2.547 182 210 

Ürdün 3.998 3 658 6.076 -24 -34 

Hollanda 3.674 2,7 555 6.620 -2 4 

Kaynak: Trademap 

2015 yılına göre ithalat değerini %7 oranında azaltan Kuveyt, 2019 yılında 133.713 

milyon dolar peynir ithalatı gerçekleştirmiştir. Peynir ithalatında, Kuveyt pazarında Suudi 

Arabistan ve Türkiye lider konumdadır. Kuveyt’e 49.751 milyon peynir ihracatı 

gerçekleştiren lider konumdaki Suudi Arabistan’ın Kuveyt pazar payı, %37,2’dir. Aynı yıl 

Türkiye, Kuveyt’e 13.355 milyon dolarlık peynir ihracatı gerçekleştirerek %10 pazar payına 

sahip olmuştur. Dolayısıyla Türkiye’nin bu pazarda en güçlü rakibi Suudi Arabistan’dır. 



Kuveyt’e dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 4.043 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Suudi Arabistan’ın peynir ihracatını, 4.793 $/ton birim fiyatla ortalama 

birim fiyatın üzerinde gerçekleştirdiği görülmektedir. Bu pazarda Türkiye ise, 3.069 $/ton 

birim fiyatla ortalamanın altında ihracat gerçekleştirmiştir. Kuveyt’in Türkiye’ye coğrafi 

yakınlığı ve peynir birim satış fiyatının Suudi Arabistan’a göre daha düşük olması pazarda 

büyüme açısından avantaj sağlamaktadır.   

2015-2019 yılları arasındaki Kuveyt’in Türkiye’den ithal ettiği peynir miktarı yıllık 

%5 ve parasal değeri yıllık %1 oranında artmıştır. Bu değerlere bakıldığında Kuveyt’in 

Türkiye ile arasındaki peynir ticaretinin yükselişe geçtiği görülmektedir. Türkiye’nin bu 

pazarda ihracat miktarının ve yapılan ihracatın parasal değeri artarken diğer tedarikçi ülkelerle 

ihracat miktarının ve parasal değerinin önemli ölçüde azalması, coğrafi yakınlık, satın alma 

gücü gibi önemli avantajlar göz önünde bulundurulduğunda Katar’ın peynir ihracatında 

önemli bir hedef pazar olabileceği söylenebilir.  

Tablo 49. Ürdün İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Ürdün’e 

İhracat 

Gerçekleştiren 

Ülkelerin 

Pazar Payı 

(%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 112.251 100 26.294 4.269 0 0 

Mısır 25.326 22,6 8.337 3.038 1 1 

Suudi 

Arabistan 
17.917 16 3.819 4.692 9 11 

Polonya 11.934 10,6 1.894 6.301 -6 -8 

Türkiye 10.500 9,4 2.230 4.709 2 4 

Macaristan 7.705 619 1.501 5.133 -12 -14 

Hollanda 4.690 4,2 878 5.342 3 5 

Yeni 

Zelanda 
4.481 4 1.124 3.987 2 -3 

ABD 4.469 4 838 5.333 0 -2 

Almanya 4.462 4 1.136 3.928 8 7 

Danimarka 4.128 3,7 1.197 3.449 6 2 

Kaynak: Trademap 

2015 yılına göre ithalat miktarı değişmeyen Ürdün, 2019 yılında 112.251 milyon dolar 

peynir ithalatı gerçekleştirmiştir. Ürdün’ün peynir ithalatında, Mısır lider konumdadır. 

Ürdün’e 25.326 milyon dolar peynir ihracatı gerçekleştiren lider konumdaki Mısır’ın Ürdün 

pazar payı, %22,6’dır. Aynı yıl Suudi Arabistan, Ürdün’e 17.917 milyon dolarlık peynir 



ihracatı gerçekleştirerek  %16 pazar payına sahip olmuştur. Geriye kalan ithalat ise Polonya, 

Türkiye, Macaristan, Hollanda gibi peynir tedarikçisi ülkeler tarafından gerçekleştirilmiştir. 

Türkiye, 26.294 ton peynir ithalatı gerçekleştirilen Ürdün’e, 2.230 ton peynir ihracatı 

gerçekleştirmiştir.  

Ürdün’e dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 4.269 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Mısır’ın peynir ihracatını, 3.038 $/ton birim fiyatla ortalama birim fiyatın 

altında gerçekleştirdiği görülmektedir. Bu pazarda; Suudi Arabistan 4.692 $/ton, Polonya 

6.301 $/ton birim fiyatla ortalama birim fiyatın üzerinde ihracat gerçekleştiren tedarikçilerdir. 

Türkiye ise 4.709 $/ton birim fiyatla Ürdün’e ortalama birim fiyatın üzerinde ihracat 

gerçekleştirmiştir.  

2019 yılında kilogram bazında 26.294 ton peynir ithalatı gerçekleştiren Ürdün’ün ithal 

ettiği peynirin yaklaşık 8 bin tonunu transit olarak Irak başta olmak üzere çeşitli ülkelere ihraç 

ettiği; geri kalanını ise ülke içinde kullandığı söylenebilir.  

2015-2019 yılları arasındaki Ürdün’ün Türkiye’den ithal ettiği peynir miktarı yıllık 

%4 ve parasal değeri yıllık %2 oranında artmıştır. Aynı yıllar arasında Polonya ile yapılan 

peynir ticareti düşmüş olup, bu durum Türkiye’nin lehine olmuştur. Türkiye’nin bu pazarda 

ihracat miktarının ve yapılan ihracatın parasal değerinin artması,  pazar büyüklüğü, coğrafi 

yakınlık, satın alma gücü gibi önemli avantajlar göz önünde bulundurulduğunda Ürdün’ün 

peynir ihracatında önemli bir hedef pazar olabileceği söylenebilir.  

Tablo 50. Katar İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Katar’a 

İhracat 

Gerçekleştiren 

Ülkelerin 

Pazar Payı 

(%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 79.325 100 14.934 5.312 -1 1 

Danimarka 18.077 22,8 3.444 5.249 41 39 

Fransa 10.637 13,4 1.359 7.827 7 9 

Fas 9.101 11,5 1.594 5.710 37 40 

Türkiye 6.020 7,6 1.934 3.113 15 23 

ABD 5.364 6,8 1.009 5.316 6 9 

Yeniz 

Zelanda 
4.294 5,4 964 4.454 8 11 

İtalya 4.118 5,2 412 9.995 13 12 

Avustralya 2.671 3,4 432 6.183 26 29 

Hollanda 2.387 3 263 9.076 -3 -5 



Almanya 2.353 3 456 5.160 1 12 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Katar ticaret göstergeleri incelendiğinde, Katar’ın peynir ithalatı toplam 

79.325 milyon dolardır. Bu pazarda lider konumda olan ülkeler, Danimarka ve Fransa’dır. 

Katar’a 3.444 ton peynir ihracatı gerçekleştiren Danimarka’nın; toplam ihracatı 18.077 

milyon dolar olup, bu pazardaki payı ise %22,8 oranındadır. 1.359 ton peynir ihracatı ile 

ikinci sırada yer alan Fransa’nın ihracatı 10.637 milyon dolar olup bu pazardaki payı 

%13,4’tür. Katar’a 1.594 ton peynir ihracatı yapan Fas ise 9.101 milyon dolarlık ihracatıyla 

%11,5 pazar payına sahiptir. Geriye kalan ithalat; Türkiye, ABD, Yeni Zelanda gibi peynir 

tedarikçisi ülkeler tarafından gerçekleştirilmiştir.  

Katar’a dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 5.312 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Bu pazarda lider konumda olan Danimarka’nın ise, ihracatını 5.249 $/ton 

birim fiyat olarak gerçekleştirdiği görülmektedir.  

2019 yılında Türkiye’nin Katar’a yapmış olduğu peynir ihracatı, 6.020 milyon 

dolardır. Türkiye, Katar’ın peynir ithalatının %7,6’sını tek başına karşılamıştır. 2015-2019 

yılları arasındaki Katar’ın Türkiye’den ithal ettiği peynir miktarı yıllık %23, parasal değeri ise 

yıllık %15 oranında artmıştır. Bu değerlere bakıldığında Türkiye ve Katar arasındaki peynir 

ticaretinin yükselişe geçtiği görülmektedir. Aynı yıllar arasında Katar’ın peynir tedarikçileri 

arasında bulunan ve Türkiye’ye oranla bu pazardaki payı daha yüksek olan Danimarka, 

Fransa ve Fas’ın da ihracat miktarının ve parasal değerinin yükselişe geçtiği görülmektedir. 

Dolayısıyla Türkiye’nin bu pazarda en güçlü rakipleri; Danimarka, Fransa ve Fas’tır. Türkiye, 

3.113 $/ton birim fiyat ile bu pazarda ortalama birim fiyatın altında peynir ihracatı 

gerçekleştirirken, Türkiye’nin bu pazarda rakibi olan Fransa ve Fas ortalama birim fiyatın 

önemli derecede üzerinde bir fiyatla ihracat gerçekleştirmişlerdir. Türkiye’nin diğer tedarikçi 

ülkelere göre daha düşük birim fiyatla ihracat gerçekleştirmesi,  pazar büyüklüğü, coğrafi 

yakınlık, satın alma gücü gibi önemli avantajlar göz önünde bulundurulduğunda Katar’ın 

peynir ihracatımız için önemli bir hedef pazar olabileceği söylenebilir.  

3.2.4 Türkiye’nin Tereyağı İhracatı 

Tablo 51. Türkiye’nin Tereyağı İhraç Ettiği Ülkelerin Son 5 Yıllık İhracat Verileri 

0405 2015 2016 2017 2018 2019 

Dünya 2.461 2.036 6.746 3.580 4.127 

KKTC 804 659 845 1.330 1.076 

Irak 404 522 1.391 650 838 



Katar 16 50 813 35 310 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

168 95 151 189 302 

Kuveyt 18 49 79 123 230 

Suudi 

Arabistan 
37 50 500 357 214 

Libya 55 5 1 2 189 

ABD 142 117 166 172 182 

Gürcistan 97 83 138 223 171 

Afganistan 14 20 37 28 144 

Kaynak: Trademap 

2015-2019 yılları arası tereyağı ihracat verileri incelendiğinde, Türkiye’de tereyağı 

ihracatının 2017 ve 2019 yıllarında önemli derecede arttığı görülmektedir. Türkiye’nin 

tereyağı ihracatı gerçekleştirdiği ilk 10 ülke Tablo 51’de görüldüğü üzere KKTC, Irak, Katar, 

Birleşik Arap Emirlikleri, Kuveyt, Suudi Arabistan, Libya, ABD, Gürcistan ve 

Afganistan’dır.  

Tablo 52. Türkiye’nin Tereyağı İhraç Ettiği Ülkelerin Ticari Göstergeleri (2019) 

0405 

Değer 

(×1.000 

$) 

 

Türkiye 

İhracatındaki 

Payı (%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim (%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık Değişim 

(%) 

Dünya 4.127 100 692 5.964 17 19 

KKTC 1.076 26.1 189 5.693 14 13 

Irak 838 20,3 135 6.207 18 20 

Katar 310 7,5 65 4.769 74 87 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

302 7,3 45 6.711 20 30 

Kuveyt 230 5,6 38 6.053 82 109 

Suudi 

Arabistan 
214 5,2 32 6.688 73 75 

Libya 189 4,6 25 7.560 19 33 

ABD 182 4,4 26 7.000 9 13 

Gürcistan 171 4,1 29 5.897 24 23 

Afganistan 144 3,5 21 6.857 64 60 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Türkiye tereyağı ihracat verileri incelendiğinde, Türkiye’nin dolar bazında 

en fazla ihracat gerçekleştirdiği ülke olarak KKTC birinci sırada yer almaktadır. KKTC’den 

sonra Irak, Katar, Birleşik Arap Emirlikleri, Kuveyt, Suudi Arabistan, Libya, ABD, Gürcistan 



ve Afganistan dolar bazında en fazla ihracatın gerçekleştirildiği ülkeler arasında yer 

almaktadır. Tablo 52’de yer alan ülkeler, 2019 yılında Türkiye’nin dolar bazında en fazla 

tereyağı ihracatı gerçekleştirdiği pazarlar olmasına rağmen, Türkiye’nin bu pazarlarda 

hâkimiyeti söz konusu değildir. Bu pazarların tereyağı talebinin Yeni Zelanda ve Hollanda 

gibi büyük tereyağı tedarikçisi ülkeler tarafından karşılandığı ve söz konusu pazarlarda 

Türkiye’nin rekabet etmesinin oldukça güç olduğu söylenebilir. 2019 yılı verilerine göre; 

coğrafi yakınlık, düşük birim fiyat gibi avantajları kullanarak mevcut pazar payımızı 

artırabileceğimiz ülkeler ise Irak, Katar gibi Ortadoğu ülkeleridir.  

Tablo 53. Irak İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Irak’a İhracat 

Gerçekleştiren 

Ülkelerin 

Pazar Payı 

(%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 18.889 100 3.071 6.151 21 13 

Hollanda 5.826 30,8 884 6.590 32 18 

Danimarka 5.787 30,6 765 7.565 38 44 

Birleşik 

Arap 

Emirlikleri 

2.812 14,9 591 4.758 - 45 

Fransa 1.666 8,8 258 6.457 -3 -13 

Belçika 1.055 5,6 170 6.206 -10 -19 

Türkiye 838 4,4 135 6.207 18 20 

İspanya 346 1,8 36 9.611 - - 

Bulgaristan 148 0,7 20 7.400 - - 

Hindistan 125 0,7 20 6.250 210 111 

Özbekistan 124 0,7 22 5.636 - - 

Kaynak: Trademap 

2019 yılı Irak ticaret göstergeleri incelendiğinde, Irak’ın tereyağı ithalatı toplam 

18.889 milyon dolardır. Bu pazarda lider konumda olan ülkeler, Hollanda ve Danimarka’dır. 

Irak’a 884 ton tereyağı ihracatı gerçekleştiren Hollanda’nın; toplam ihracatı 5.826 milyon 

dolar olup, bu pazardaki payı ise %30,8 oranındadır. 765 ton tereyağı ihracatı ile ikinci sırada 

yer alan Danimarka’nın ihracatı 5.787 milyon dolar olup bu pazardaki payı %30,6’dır. Geriye 

kalan ithalat; Birleşik Arap Emirlikleri, Fransa, Belçika, Türkiye vb. tereyağı tedarikçisi 

ülkeler tarafından gerçekleştirilmiştir.  



Irak’a dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 6.151 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Bu pazarda lider konumda olan Hollanda’nın ise, ihracatını 6.590 $/ton 

birim fiyat olarak, ortalama birim fiyatın üzerinde gerçekleştirdiği görülmektedir.  

2019 yılında Türkiye’nin Irak’a yapmış olduğu tereyağı ihracatı 838 milyon dolardır. 

Türkiye, Irak’ın tereyağı ithalatının %4,4’ünü tek başına karşılamıştır. 2015-2019 yılları 

arasındaki Irak’ın Türkiye’den ithal ettiği tereyağı miktarı yıllık %20, parasal değeri ise yıllık 

%18 oranında artmıştır. Bu durum Türkiye için avantaj olmasına rağmen Türkiye’nin bu 

pazarda AB ülkeleri gibi güçlü rakipleri de mevcuttur. Türkiye; 6.207$/ton birim fiyat ile bu 

pazarda ortalama birim fiyatın üzerinde peynir ihracatı gerçekleştirmiştir. Aynı pazarda, 

Türkiye’nin rakibi olan AB ülkeleri ise ortalama birim fiyatın önemli derecede üzerinde birim 

fiyatlarla ihracat gerçekleştirmiştir. Buna rağmen Türkiye’nin bu pazardaki payının, rakip AB 

ülkeleri pazar paylarına kıyasla oldukça düşük olduğu gözlemlenmektedir. Türkiye’nin bu 

pazarda rakiplerinde oldukça geride kalmasının nedenleri iyi analiz edilerek ve coğrafi 

yakınlık, düşük birim fiyat gibi avantajlar kullanılarak Türkiye ve Irak arasındaki tereyağı 

ticareti artırıldığında, Irak’ın Türkiye için potansiyel hedef pazar niteliği taşıyabileceği 

söylenebilir. 

Tablo 54. Katar İthalatı Ticaret Göstergeleri (2019) 

İthalat 

Yapılan 

Ülke 

İthalat 

Değeri 

(×1.000 

$) 

Katar’a 

İhracat 

Gerçekleştiren 

Ülkelerin 

Pazar Payı 

(%) 

İthal 

Edilen 

Miktar 

(Ton) 

Birim 

Fiyat 

(USD/Ton) 

2015-2019 

İthalat 

Değerindeki 

Yıllık 

Değişim 

(%) 

2015-2019 

İthalat 

Miktarındaki 

Yıllık 

Değişim (%) 

Dünya 33.277 100 5.383 6.182 18 13 

Danimarka 14.988 45 2.259 6.635 32 28 

Hindistan 5.235 15,7 779 6.720 26 24 

Yeni 

Zelanda 
3.636 10,9 588 6.184 15 6 

Fransa 3.561 10,7 509 6.996 16 3 

Malezya 1.662 5 202 8.228 50 32 

Ukrayna 1.531 4,6 536 2.856 - - 

Belçika 672 2 91 7.385 24 9 

Almanya 376 1,1 64 5.875 157 49 

Türkiye 5.235 1 84 4.071 12 11 

Hollanda 302 0,9 38 7.947 96 86 

Kaynak: Trademap 

2015 yılına göre ithalat değerini %18 oranında artıran Katar, 2019 yılında 33.277 

milyon dolar tereyağı ithalatı gerçekleştirmiştir. Tereyağı ithalatında, Katar pazarında 



Danimarka lider konumdadır. Katar’a 14.988 milyon dolarlık tereyağı ihracatı gerçekleştiren 

lider konumdaki Danimarka’nın Katar pazar payı, %45’tir. Aynı yıl Hindistan, 5.235 milyon 

dolarlık tereyağı ihracatı gerçekleştirerek  %15,7 pazar payına sahip olmuştur. Türkiye ise bu 

pazarda rakiplerinden oldukça geride kalmış olup, 5.235 milyon dolarlık tereyağı ihracatıyla 

Katar’ın tereyağı ithalatının %1’ini karşılayabilmiştir.  

Katar’a dünya genelinde yapılan ihracat, ortalama 6.182 $/ton birim fiyatından 

gerçekleştirilmiştir. Danimarka’nın tereyağı ihracatını, 6.635 $/ton birim fiyatla ortalama 

birim fiyatın üzerinde gerçekleştirdiği görülmektedir. Bu pazarda, Ukrayna hariç Türkiye’nin 

diğer rakipleri ise, ortalama birim fiyatın oldukça üzerinde birim fiyatlarla tereyağı ihracatı 

gerçekleştirmişlerdir. Türkiye, 4.071 $/ton birim fiyatla rakiplerinden çok daha düşük fiyatla 

ihracat gerçekleştirmesine ve coğrafi konum olarak rakiplerine kıyasla daha avantajlı 

olmasına rağmen Katar’daki pazar payı ve büyüme oranı istenilen seviyede değildir. 2015-

2019 yılları arasındaki Katar’ın Türkiye’den ithal ettiği tereyağı miktarı yıllık %11 ve parasal 

değeri yıllık %12 oranında artmıştır. Ancak rakip ülkelerin bu pazardaki büyüme oranları göz 

önünde bulundurulduğunda, Türkiye rakiplerinden oldukça geride kalmıştır. Coğrafi yakınlık, 

yakın dış ilişkiler, satın alma gücü gibi önemli avantajlar göz önünde bulundurulduğunda 

Katar, Türkiye için önemli bir hedef pazar niteliği taşımaktadır.  Katar ile Türkiye arasında 

tereyağı ticaretinin istenilen düzeyde gerçekleşememesinin sebepleri analiz edilerek, iki ülke 

arasındaki tereyağı ticaretinin yükselişe geçmesi için uzun vadeli bir strateji geliştirilmesi 

gerektiği söylenebilir.  

4. GENEL DEĞERLENDİRME  

Erzurum İli’nde hayvancılık ve gıda alt sektörleri için hazırlanan sektörel araştırma 

raporlarının yanı sıra, İl’de bulunan kayıtlı 24 adet süt işleme tesisi ve 8 adet et entegre 

tesisinin üretim eğilimleri ve uzmanlıkları dikkate alındığında, İl ihracatı bakımından 

potansiyel arz eden ürünlerin büyükbaş hayvan yetiştiriciliği odaklı ürünler olan peynir, 

tereyağı, kavurma, sucuk, salam ve sosis olduğu görülmektedir.  

Öncelikle ve önemle belirtmek gerekir ki, TRA 1 Düzey 2 Bölgesi’ndeki et ve süt 

ürünlerinin ihraç edilebileceği yurt dışı pazarların tespiti amacıyla hazırlanan “TRA 1 Düzey 2 

Bölgesi Et ve Süt Ürünleri Hedef Pazar Araştırması Raporu” isimli çalışmamızın odağını 

anılan süt ve kırmızı et ürünleri (peynir, tereyağı, kavurma, sucuk, salam ve sosis) 

oluşturmuştur. Çalışmamız kapsamındaki genel tespitlere aşağıda maddeler halinde 

değinilmiştir. Şöyle ki; 



 (1) BM Gıda ve Tarım Örgütü (FAO) tarafından hazırlanan 2019 yılı verilerine göre 

335,2 milyon ton olan dünya et üretiminin 72,2 milyon ton ile %21’ini sığır eti 

oluşturmaktadır. Büyükbaş hayvan eti üretimi konusunda dünyada lider konumda olan ülkeler 

sırasıyla; Çin, ABD, AB (28 Ülke) ve Brezilya’dır. Türkiye İstatistik Kurumu’nun verilerine 

göre 2019 yılında Türkiye’de büyükbaş hayvan sayısı yaklaşık 18 milyon baştır. Türkiye’nin 

2019 yılı büyükbaş hayvan eti üretim miktarı ise 1 milyon 75 bin tondur.  

 (2) IDF (International Dairy Federation) tarafından her yıl düzenli olarak yayınlanan 

“The World Dairy Situation” adlı çalışmada yer alan verilere göre, dünya toplam süt üretimi 

2018 yılında yaklaşık 864 milyon ton olarak gerçekleşmiştir. Hindistan, dünya toplam süt 

üretiminin %22’sini üreterek dünyanın en büyük süt üreticisi konumunda yer alırken 

Hindistan’ı ABD, Çin, Pakistan ve Brezilya takip etmektedir. Aynı verilere göre, Dünyada en 

fazla arz fazlası süte sahip ülkeler; Yeni Zelanda, ABD, Almanya, Fransa, Avustralya ve 

İrlanda’dır. Dünyada en fazla süt arz açığına sahip ülkeler ise; Çin, İtalya, Rusya 

Federasyonu, Meksika, Cezayir ve Endonezya’dır. 

(3) IDF (International Dairy Federation) verilerine göre 2018 yılında Dünyada 

sanayiye aktarılan inek sütü miktarı 445 milyon tondur. İnek ve manda sütü üretiminde 

Dünyada 9. sırada yer alan Türkiye, sanayiye aktarılan süt bakımından ise Dünya’da 17. 

sırada yer almaktadır. 

(4) IDF (International Dairy Federation) verilerine göre, Dünyada, 2018 yılında; içme 

sütü üretimi 137 milyon ton (AB-Çin-ABD-Hindistan), tereyağı ve diğer süt bazlı yağların 

üretimi 10 milyon ton (Hindistan-AB-ABD-Yeni Zelanda), peynir üretimi ise 23 milyon 

tondur (AB-ABD-Brezilya-Türkiye). 

(5) Trademap’ten elde edilen verilere göre, 2019 yılında, Dünyada konserve et 

ihracatında önde gelen ülkeler; Brezilya, İrlanda, ABD, Almanya ve Polonya’dır. 2019 

yılında, bu beş ülke toplam dünya ihracatının yaklaşık %52’sini karşılamıştır. Konserve et 

ithalatında ise, ABD, Birleşik Krallık, Kanada, Almanya ve Hollanda Dünyada en büyük paya 

sahip olan ülkelerdir. 

(6) Trademap’ten elde edilen verilere göre, 2019 yılında, Dünyada sucuk, sosis ve 

salam ihracatında önde gelen ülkeler; Almanya, ABD, İtalya, İspanya ve Polonya’dır.  2019 

yılında, bu beş ülke toplam dünya ihracatının yaklaşık %53’ünü karşılamıştır. Sucuk, sosis ve 

salam ithalatında ise, Birleşik Krallık, Almanya, Fransa, Belçika ve Kanada Dünyada en 

büyük paya sahip ülkelerdir. 
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(7) Trademap’ten elde edilen verilere göre, 2019 yılında, Dünyada peynir ihracatında 

önde gelen ülkeler; Almanya, Hollanda, İtalya, Fransa ve Danimarka’dır. 2019 yılında, bu beş 

ülke dünya peynir ihracatının yaklaşık %55’ini gerçekleştirmiştir. Peynir ithalatında ise, 

Almanya, Birleşik Krallık, İtalya, Fransa ve Belçika Dünyada en büyük paya sahip ülkelerdir. 

(8) Trademap’ten elde edilen verilere göre, 2019 yılında, Dünyada tereyağı ihracatında 

önde gelen ülkeler; Yeni Zelanda, Hollanda, İrlanda, Almanya ve Belçika’dır. 2019 yılında, 

bu beş ülke dünya tereyağı ihracatının yaklaşık %67’sini gerçekleştirmiştir. Tereyağı 

ithalatında ise, Fransa, Almanya, Hollanda, Belçika ve Rusya Dünyada en büyük paya sahip 

ülkelerdir. 

(10) Trademap’ten elde edilen verilere göre, Türkiye’nin 2019 yılında konserve et 

ihracatı gerçekleştirdiği ilk 10 ülke sırasıyla; Vietnam, Tayland, Çin, KKTC, Birleşik Arap 

Emirlikleri, Irak, Afganistan, Myanmar, Gürcistan ve Azerbaycan’dır. Söz konusu ülkelere 

yapılan toplam ihracat, Türkiye konserve et ihracatının yaklaşık %99’unu karşılamaktadır. 

Aynı yıl verilerine göre, konserve et ihraç ettiğimiz ülkeler içerisinde Türkiye’nin hâkim 

olduğu pazarlar ise; Irak ve Gürcistan’dır. 

(11) Trademap’ten elde edilen verilere göre, Türkiye’nin 2019 yılında sucuk, sosis ve 

salam ihracatı gerçekleştirdiği ilk 10 ülke sırasıyla; Irak, Suriye, KKTC, Katar, Morityus, 

Birleşik Arap Emirlikleri, Azerbaycan, Gana, Kuveyt ve Lübnan’dır. Söz konusu ülkelere 

yapılan toplam ihracat, Türkiye sucuk, sosis ve salam ihracatının %89,2’sini karşılamaktadır. 

Aynı yıl verilerine göre, sucuk, sosis ve salam ihraç ettiğimiz ülkeler içerisinde Türkiye’nin 

hâkim olduğu pazarlar ise; Irak, Katar, Lübnan, Ürdün’dür. 

(12) Trademap’ten elde edilen verilere göre, Türkiye’nin 2019 yılında peynir ihracatı 

gerçekleştirdiği ilk 10 ülke sırasıyla; Irak, Suudi Arabistan, Kuveyt, Birleşik Arap Emirlikleri, 

Ürdün, KKTC, Katar, ABD, Lübnan ve Bahreyn’dir. Söz konusu ülkelere yapılan toplam 

ihracat, Türkiye peynir ihracatının yaklaşık %85’ini karşılamaktadır. Aynı yıl verilerine göre, 

peynir ihraç ettiğimiz ülkeler içerisinde Türkiye’nin hâkim olduğu pazarlar ise; Irak, Kuveyt, 

Ürdün ve Katar’dır.  

(13) Trademap’ten elde edilen verilere göre, Türkiye’nin 2019 yılında tereyağı ihracatı 

gerçekleştirdiği ilk 10 ülke sırasıyla; KKTC, Irak, Katar, Birleşik Arap Emirlikleri, Kuveyt, 

Suudi Arabistan, Libya, ABD, Gürcistan ve Afganistan’dır. Bununla birlikte, bu ülkeler 

içerisinde Türkiye’nin hâkim olduğu bir Pazar bulunmamaktadır. 



(14) Çeşitli kaynaklara göre Dünyada toplam 2 bin ile 4 bin arasında peynir çeşidi 

olduğu belirtilirken, Kafkas Üniversitesi tarafından yapılan bir araştırmaya göre Türkiye’de 

ise 193 çeşit peynir üretimi gerçekleştirilmektedir. Büyük bir çoğunluğunu (%96) inek 

sütünden elde edilen peynirlerin oluşturduğu Türkiye’nin toplam peynir üretimi, 2019 yılı için 

yaklaşık 707 bin ton olarak hesaplanmıştır.  

(15) En az %82 süt yağı içeriğine sahip olan ve süt, krema ya da yoğurdun değişik 

şekillerde işlenmesiyle elde edilen tereyağının Türkiye’de 2019 yılı için üretim miktarı TÜİK 

verilerinden hareketle 73.840 ton olarak hesaplanmıştır.  

Yukarıda yer alan genel tespitlerin ışığında ifade etmek gerekirse; 

I. Erzurum, Erzincan ve Bayburt illerinden oluşan TRA 1 Düzey 2 Bölgesi, klasik 

beyaz peynir ve kaşar peynirinin yanı sıra, civil peyniri, tulum peyniri, göğermiş peynir ve 

kurutulmuş peynir üretimi konusunda Türkiye’de öne çıkan bir bölgedir.      

II. TRA 1 Düzey 2 Bölgesi, tereyağı, kavurma ve sucuk üretiminde, yüz yılları aşan 

köklü bir üretim geleneğine sahiptir. Bununla birlikte, özellikle son yıllarda, düşük üretim 

maliyeti ve yüksek raf ömrü ile Dünyadaki tüketimi giderek artmakta olan salam ve sosis gibi 

ürünlerin başta Erzurum olmak üzere Bölge’deki üretici sayısı ve üretim miktarı giderek 

artmaktadır.  

III. TRA 1 Düzey 2 Bölgesi, Türkiye’nin en geniş mera alanlarına sahip bölgesi 

olarak, kırmızı et ve çiğ süt üretiminde Ülkemizin önde gelen bölgelerinden bir tanesidir.   

IV. TRA 1 Düzey 2 Bölgesi, en güçlü yönlerinden olan yüksek rakımı, temiz havası, 

temiz suyu ve temiz toprağı ile, Dünyada giderek yaygınlaşmakta iyi tarım uygulamalarıyla 

uyumlu ürünlerin üretilebileceği doğal bir coğrafyaya sahiptir.   

V. Pazar büyüklüğü, coğrafi yakınlık, satın alma gücü ve diğer tedarikçi ülkelere 

kıyasla daha düşük birim fiyatla ihracat gibi önemli avantajlar göz önünde 

bulundurulduğunda, TRA 1 Düzey 2 Bölgesi’nde üretilen peynir, tereyağı, kavurma, sucuk, 

salam ve sosisin sürdürülebilir yüksek katma değerle pazarlanabileceği yurt dışı pazarlar: 

Katar ve Kuveyt gibi Körfez Ülkeleri; Irak, Lübnan ve Ürdün gibi Ortadoğu Ülkeleri; 

Azerbaycan, Gürcistan ve Ukrayna gibi Komşu Ülkeler ve Balkan Ülkelerinin yanı sıra 

Almanya, Fransa ve Macaristan gibi Avrupa Ülkeleridir. 



VII. Söz konusu hedef pazarlarda, pazara hâkimiyet bağlamında rekabet edilecek 

Ülkeler ise; Hollanda, Birleşik Arap Emirlikleri (aracı ülke olarak), Brezilya, Hindistan ve 

Çin’dir.  

VIII. TRA 1 Düzey Bölgesi’nin hedef pazarlardaki rekabet gücünün arttırılması için 

yapılması gerekenler ise, sırasıyla; ihracata konu kırmızı et ve süt ürünlerinde, GLOBALGAP 

kriterleri başta olmak üzere diğer uluslararası gıda standartlarına uygunluk konusunda gerekli 

akreditasyon işlemlerinin ivedilikle tamamlanması, üretilen ürünlerin ürün farklılaştırma ve 

çeşitlendirme politikalarıyla yüksek katma değerli ürünlere dönüştürülmesi, ihracata konu süt 

ve kırmızı et ürünlerinde sürdürülebilir kümeler aracılığıyla ortak markaların/ürün 

etiketlerinin oluşturulması ve Bölge’de üretilen ürünlerin tüketici eğilimlerine uygun vurucu 

ve kalıcı tanıtım/promosyon faaliyetleri aracılığıyla hedef pazarlara dâhil edilmesidir.      

 

 

 

 

 

 

 

 

  


