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1. TUR�ZM SEKTÖRÜNÜN
MEVCUT DURUMU 
1.1. Dünya�da Turizm Sektörü 
Hizmet sektörünün önemli bir alt sektörü olan turizm, çok yönlü bir faaliyet alan�d�r. Frans�zca kökenli 
bir terim olan turizm, Birle�mi� Milletler Dünya Turizm Örgütü (UNWTO) taraf�ndan �kendi ola�an çevresi 
d���ndaki bir yere, belirlenmi� bir süreden daha az kalmak üzere giden ve ana amac� ziyaret etti�i yerde 
para kazan�lan bir faaliyetin denenmesi d���nda seyahat etmek olan bir ki�inin faaliyetleri� �eklinde 
tan�mlam��t�r (Do�anay ve Zaman 2001). 

Bir seyahatin turizm faaliyeti olarak görülmesi için, bu seyahatin devaml� ikâmet edilen, çal���lan ve 
günlük gereksinimlerin kar��land��� yerler d���nda yap�lmas�, konaklama s�ras�nda turizm i�letmelerinin 
üretti�i mal ve hizmetlerin talep edilmesi, konaklaman�n geçici olmas�, seyahatin gelir elde etmek 
amac�yla yap�lmamas� gerekmektedir (Kozak 2012). 
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Turizm, günümüzde “Dünya’n�n en büyük endüstrisi, en büyük ekonomik etkinli�i” olarak 
tan�mlanmaktad�r. Uluslararas� boyutu göz önünde bulunduruldu�unda, turizmi “en büyük nüfus 
hareketi” olarak tan�mlamak da mümkündür. Turizmin geli�mesine etki eden en önemli faktörler ise; 
politika, planlama, koordinasyon, e�itim, tan�t�m ve pazarlamad�r (Soykan 1999). 

Olu�turdu�u ekonomik, sosyal, kültürel ve politik etkiler ile; turizm özellikle uluslararas� ekonomik ve 
politik ili�kilerde önemli rol oynamaktad�r. Bu durum, yaln�z uluslararas� turizm hareketinden büyük pay 
alan geli�mi� ülkelerde de�il,geli�mekte olan ülkelerde de turizme verilen önemi artt�rmaktad�r (Emekli 
2005). Bu ba�lamda, Dünya genelinde hem geli�mekte olan hem de geli�mi� ülkeler için önem arz eden 
turizm sektöründe, yat�r�mlar�n say�s� giderek artmakta, sektörün geli�imi için önemli plan ve politikalar 
olu�turulmaktad�r. (Ak�n ve ark. 2012). 

Birçok ülkenin bölgesel ve ulusal kalk�nmas�nda önemli bir araç olarak kullan�lan turizm sektöründe, 
yat�r�mlar�n artmas�yla ve küreselle�me ile birlikte, son y�llarda toplam turist say�s� da giderek artmaktad�r. 
Tablo 1’de, tüm Dünya’da seyahat eden toplam turist say�s�na ve bu seyahatler kapsam�nda elde edilen 
turizm gelirine ili�kin son 5 y�ll�k istatistiklere yer verilmi�tir.

UNWTO’nun verilerine göre, 2010 y�l�nda tüm Dünya’da seyahat eden toplam turist say�s� 935 milyondur. 
Tablo 1’de yer alan veriler incelendi�inde, 2010 y�l�ndan itibaren toplam turist say�s�n�n %43,4 oran�nda 
artarak 2017 y�l�nda 1,35 milyara kadar yükseldi�i görülmektedir. Bu say�, 2018 y�l�nda 1,42 milyara, 2019 
y�l�nda ise 1,47 milyara ula�m��t�r. Ayn� veriler incelendi�inde, 2019 y�l�nda 1,5 milyara ula�an toplam turist 
say�s�n�n, 2020 ve 2021 y�llar�nda önemli derecede dü�erek 400 milyona kadar geriledi�i görülmektedir. 
Söz konusu y�llarda toplam turist say�s�nda gerçekle�en bu dü�ü�ün temel sebebi, 2019 y�l�nda Çin’in 
Wuhan �ehrinde ba�layarak k�sa sürede tüm dünyaya yay�lan ve küresel bir salg�n hâline gelerek, en 
ba�ta turizm sektörü olmak üzere, tüm sektörleri önemli derecede etkileyen COVID-19 pandemisidir. 

�z�f�o�o���Œ
�d�µ�Œ�]�•�š���^���Ç�f�•�f��
�~�u�]�o�Ç�}�v���l�]�”�]�•

���]�Œ���P�v�����l�]���z�f�o�����'�‚�Œ����
�����R�]�”�]�u���~�9�•

�d�µ�Œ�]�Ì�u���'���o�]�Œ�]��
�~�u�]�o�Ç���Œ�����}�o���Œ�•

���]�Œ���P�v�����l�]���z�f�o�����'�‚�Œ����
�����R�]�”�]�u���~�9�•

2017 1.341 7,2 1.334 5,1

2018 1.415 5,5 1.440 4,6

2019 1.468 3,8 1.482 4,1

�î�ì�î�ì���� 403 -72,6 549 -63,1

2021 421 4,5 - -

Tablo 1. Dünya’daki Turist Say�s�na ve Turizm Gelirine �li�kin Son 5 Y�ll�k �statistikler

Kaynak: UNWTO, 2022.
Not: 2020 y�l�ndan sonraki turizm gelirine ili�kin verilere ula��lamam��t�r. 
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�kinci Dünya Sava�� sonras�, küresel anlamda en h�zl� geli�im gösteren sektörlerden birisi olan turizm 
sektörü, COVID-19 pandemisinden en olumsuz etkilenen sektörlerin ba��nda gelmektedir. Salg�n�n 
ba�lad��� 2019 y�l�n�n aral�k ay�ndan itibaren seyahat hareketleri a�ama a�ama durdurulmu� olup 
salg�n�n yay�lmas�yla birlikte uluslararas� uçu�lar�n tamam�na yak�n� ask�ya al�nm��t�r. UNWTO, COVID-
19’un turizm sektörüne verdi�i zarar�n, 2009 y�l�ndaki küresel krizin turizm sektörüne verdi�i zarardan 8 
kat fazla oldu�unu de�erlendirmektedir (TÜRSAB, 2020). 

Turizm gelirleri aç�s�ndan de�erlendirildi�inde,son 2 y�l içinde turist say�s�ndaki dü�ü� turizm gelirlerini 
de olumsuz etkilemi�tir. Tablo 1’de yer alan turizm gelirlerine ili�kin son 5 y�ll�k istatistikler incelendi�inde, 
2017 y�l�nda toplam turizm gelirinin 1,33 trilyon dolar oldu�u görülmektedir. Bu parasal de�er, 2018 
y�l�nda 1,44 trilyon dolar iken, 2019 y�l�nda 1,48 trilyon dolara yükselmi�tir. 2020 y�l�nda ise, toplam turist 
say�s�ndaki azal��a paralel olarak toplam turizm geliri 549 milyar dolara dü�mü�tür. Bir önceki y�l ile 
k�yasland���nda,2020 y�l�nda toplam turist say�s�ndaki dü�ü� %73, toplam turizm gelirindeki dü�ü� ise 
%63 civar�ndad�r. 

Dünya’da en çok turist çeken destinasyonlar�n yer ald��� Avrupa, Dünya’daki turizm hareketlerinden 
en fazla pay alan bölgedir (Örnek ve Ak�n 2016). �ekil 1’de, 2021 y�l�nda turist say�s�n�n bölgelere göre 
da��l�m�na ili�kin UNWTO’nun istatistiklerine yer verilmi�tir. �ekil 1’de yer alan verilere göre, turistlerin 
%67’si destinasyon seçimlerinde Avrupa’y� tercih etmektedir. Avrupa’y� %20’lik pay ile Amerika, 
Amerika’y� ise %5’lik pay ile Asya-Pasi�k takip etmektedir. Afrika ve Orta Do�u’nun ise %4’lük pay ile 
2021 y�l�nda en az turist çeken bölgeler oldu�u görülmektedir.

�ekil 1. Turist Say�s�n�n Bölgelere Göre Da��l�m� (2021)

Kaynak: UNWTO, 2022.
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Turizm gelirinin bölgelere göre da��l�m�, bölgeyi ziyaret eden turist say�s� ve turistlerin pro�liyle do�rudan 
ili�kilidir. �ekil 2’de, 2020 y�l�nda turizm gelirlerinin bölgelere göre da��l�m�na ili�kin istatistiklere yer 
verilmi�tir. �ekil 2’de yer alan verilere göre, turizm gelirinden %43 oran�nda pay alan ve en fazla turist 
çeken bölge olan Avrupa, en fazla turizm geliri elde eden bölge olmu�tur. Avrupa’y� %24’lük payla 
Asya-Pasi�k, %23’lük payla Amerika, %8’lik payla Orta Do�u ve %4’lük payla Afrika takip etmektedir. 
�ekil 1 ve �ekil 2 incelendi�inde, Asya-Pasi�k ve Orta Do�u’yu ziyaret eden turist say�s�na ili�kin veriler 
ile bu ziyaretler kapsam�nda elde edilen turizm gelirine ili�kin verilerin paralellik göstermedi�i dikkat 
çekmektedir. Bu durum, Asya-Pasi�k ve Orta Do�u bölgelerini ziyaret eden turistlerin pro�liyle ve/veya 
söz konusu bölgelerde yürütülen pazarlama stratejileriyle ili�kilendirilebilir. 

 

Tablo 2’de, Dünya turizm harcamalar�na ili�kin son 5 y�ll�k istatistiklere yer verilmi�tir. UNWTO’nun 
verilerine göre, 2016 y�l�nda toplam turizm harcamas� yakla��k 1,25 trilyon dolard�r. Bu de�er, takip eden 
y�llarda düzenli bir �ekilde artarak; 2017 y�l�nda 1,34 trilyon dolar, 2018 y�l�nda 1,44 trilyon dolar, 2019 
y�l�nda 1,48 trilyon dolar olarak gerçekle�mi�tir. COV�D-19 pandemisinden ötürü uluslararas� uçu�lar�n 

�ekil 2. Turizm Gelirinin Bölgelere Göre Da��l�m� (2020)

Kaynak: UNWTO, 2022.
Not: 2020 y�l�ndan sonraki verilere ula��lamam��t�r. 

Tablo 2. Uluslararas� Turizm Harcamalar�na �li�kin Son 5 Y�ll�k �statistikler 

Kaynak: UNWTO, 2022.
Not: 2020 y�l�ndan sonraki verilere ula��lamam��t�r.

�z�f�o�o���Œ
�h�o�µ�•�o���Œ���Œ���•�f���d�µ�Œ�]�Ì�u���,���Œ�����u���o���Œ�f��

�~�u�]�o�Ç���Œ�����}�o���Œ�•
���]�Œ���P�v�����l�]���z�f�o�����'�‚�Œ���������R�]�”�]�u��

�~�u�]�o�Ç���Œ�����}�o���Œ�•

2016 1.237 27

2017 1.334 97

2018 1.440 107

2019 1.482 42

�î�ì�î�ì���� 549 -933
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tamam�na yak�n�n�n ask�ya al�nd��� 2020 y�l�nda ise, toplam turizm harcamas� 549 milyar dolar olmu�tur 
ve toplam turizm harcamas�nda bir önceki y�la 933 milyar dolarl�k bir dü�ü� gerçekle�mi�tir. Toplam 
turizm harcamas�na ili�kin bu dü�ü�, turist say�s�ndaki dü�ü�le paralellik göstermektedir. 

Tablo 3’te, en çok turist a��rlayan, en çok turizm geliri elde eden ve en çok turizm harcamas� yapan 
ülkelere ili�kin istatiksel verilere yer verilmi�tir. 2021 y�l�nda en çok turist a��rlayan ülkeler s�ralamas�nda; 
32 milyon turistle Meksika birinci, 31 milyon turistle �spanya ikinci ve 30 milyon turistle Türkiye üçüncü 
s�rada yer almaktad�r. En çok turist a��rlayan di�er ülkeler ise �talya, ABD, Yunanistan, Avusturya, 
Almanya, H�rvatistan ve Macaristan’d�r. Tablo 3’te yer alan verilere göre; Meksika, ABD ve Türkiye hem 
en çok turist a��rlayan ilk on ülke hem de en çok turizm geliri elde eden ilk on ülke aras�nda yer al�rken 
�talya, Yunanistan, Avusturya, Almanya, H�rvatistan ve Macaristan a��rlad�klar� turist say�s� bak�m�ndan 
en çok turizm geliri elde eden ilk on ülke aras�na girememi�tir. Bu durum, 2021 y�l�nda, Meksika, ABD 
ve Türkiye’nin gelir seviyesi yüksek ve harcama yapmaktan kaç�nmayan turistlerce ziyaret edildi�ini 
göstermektedir. 

2019 y�l�nda en çok turist a��rlayan ülke olarak Meksika önde iken, a��rlad��� turistlerden en çok gelir elde 
eden ülke Amerika Birle�ik Devletleri’dir.En çok turist a��rlayan ülkeler s�ralamas�nda 22 milyon turistle 
be�inci s�rada yer alan ABD, 2021 y�l� içinde a��rlad��� turistlerden 69 milyar dolar gelir elde etmi�tir. 

Tablo 3. Turizm Sektöründe Lider Ülkeler (2021)

Kaynak: UNWTO, 2022.

���v�����}�l���d�µ�Œ�]�•�š��
���R�f�Œ�o���Ç���v��
�m�o�l���o���Œ

�~�D�]�o�Ç�}�v���l�]�”�]�•

���v�����}�l��
�d�µ�Œ�]�Ì�u���'���o�]�Œ�]��

���o�������������v��
�m�o�l���o���Œ

�~�D�]�o�Ç���Œ���¨�•

���v�����}�l��
�d�µ�Œ�]�Ì�u��

�,���Œ�����u���•�f��
�z���‰���v��
�m�o�l���o���Œ

�~�D�]�o�Ç���Œ���¨�•

�D���l�•�]�l���� 32 ABD 69 ABD 58

�7�•�‰���v�Ç���� 31 �d�º�Œ�l�]�Ç����* 21 �'�º�v���Ç���<�}�Œ�� 17

�d�º�Œ�l�]�Ç����* 30 �D���l�•�]�l���� 20 �7�•�À�]���Œ���� 11

�7�š���o�Ç���� 26 ���À�µ�•�š�Œ���o�Ç����17 �7�•�À������ 8

ABD 22 ���]�v�� 15 �<���v�������� 8

�z�µ�v���v�]�•�š���v�� 15 �<���v�������� 13 �����v�]�u���Œ�l���� 7

���À�µ�•�š�µ�Œ�Ç���� 13 �'�º�v���Ç���<�}�Œ�� 11 �h�l�Œ���Ç�v���� 7

���o�u���v�Ç���� 12 �7�•�À�]���Œ���� 10 ���Œ���Ì�]�o�Ç���� 5

�,�f�Œ�À���Ÿ�•�š���v�� 11 �7�•�À������ 6 �D���l�•�]�l���� 4

�D�������Œ�]�•�š���v�� 8 �:���‰�}�v�Ç�� 5 �^�]�v�P���‰�µ�Œ�� 4
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ABD’yi 21 milyar dolar turizm geliri ile Türkiye, 20 milyar dolar turizm geliri ile Meksika takip etmektedir. 
Tablo 3 incelendi�inde, en çok turist a��rlayan ülkeler s�ralamas�nda lider konumda olan Meksika’n�n, en 
çok turizm geliri elden ülkeler s�ralamas�nda üçüncü s�rada yer almas� dikkat çekmektedir.

Tablo 3’te yer alan verilere göre; ABD, Güney Kore, �sviçre, �sveç, Meksika hem en çok turizm geliri elde 
eden ülkeler hem de en çok turizm harcamas� yapan ülkeler aras�nda yer almaktad�r. En çok turizm geliri 
elde eden ülkeler s�ralamas�nda aç�k ara ilk s�rada yer alan ABD, 58 milyar dolar ile en çok turizm harcamas� 
yapan ülkeler s�ralamas�nda da ilk s�rada yer almaktad�r. ABD’yi 17 milyar dolarl�k turizm harcamas� ile 
Güney Kore, 11 milyar dolarl�k turizm harcamas� ile �sviçre takip etmektedir. En çok turizm harcamas� 
yapan ülkeler, turizm sektöründe hedef pazar niteli�i ta��yan ülkeler olup bu ülkelerden gelecek turist 
say�s�n� artt�rmak için nitelikli pazarlama stratejilerinin belirlenmesi önem arz etmektedir. 
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�ekil 3’te, UNWTO’nun turistlerin seyahat nedenlerine ili�kin istatistiklerine yer verilmi�tir. Söz konusu 
verilere göre, 2018 y�l�nda turistlerin %56’s� tatil ve e�lence amaçl�; %27’si sa�l�k, din, arkada� ve akraba 
ziyareti amaçl� seyahat etmi�tir. Seyahatlerin %12’si ise, i� amac�yla gerçekle�tirilmi�tir. Söz konusu 
veriler, yap�lan seyahatlerinin büyük ço�unlu�unun tatil ve e�lence amac� ta��d���n� göstermektedir. 

�ekil 4’te yer alan turistik seyahatlerde kullan�lan ula��m araçlar�na ili�kin istatistikler incelendi�inde; 
turistlerin ula��mda öncelikli olarak hava yolunu (%57), ikincil olarak ise kara yolunu (%37) tercih ettikleri 
görülmektedir. Ayn� verilere göre, turistik seyahatlerde kullan�lan di�er ula��m araçlar�n�n içinde deniz 
yolunu tercih eden turistlerin oran� %4 iken demir yolunu tercih eden turistlerin oran� ise %2’dir. 

�ekil 3. Turistlerin Seyahat Nedenleri (2018)

Kaynak: UNWTO, 2022.
Not: 2018 y�l�ndan sonraki verilere ula��lamam��t�r. 

�ekil 4. Turistik Seyahatlerde Kullan�lan Ula��m Araçlar� (2018)

Kaynak: UNWTO, 2022.
Not: 2018 y�l�ndan sonraki verilere ula��lamam��t�r. 
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1.2. Türkiye’de Turizm Sektörü 
Türkiye’de 1980’lerden itibaren geli�me gösteren turizm sektörü, i� ve vergi gelirlerinin olu�turulmas�nda, 
ödemeler dengesi problemlerinin ha��etilmesinde, bölgesel ve ulusal kalk�nmaya katk� sa�lanmas�nda 
rol oynayan önemli bir sektör hâline gelmi�tir. Emek yo�un bir yap�ya sahip olan turizm sektörü, az 
yat�r�mla daha çok istihdam sa�lama özelli�ine sahiptir. Bu ba�lamda, sadece ödemeler dengesi 
problemlerinin giderilmesi bak�m�ndan de�il, istihdam olu�turarak i�sizli�i azaltmak bak�m�ndan da 
rekabet gücü yüksek bir sektör niteli�i ta��makta ve Türkiye’yi Dünya’ya tan�tmak aç�s�ndan önem arz 
etmektedir. Ayr�ca Türkiye’de turizm sektörü, ihracattan sonra ikinci büyük döviz getirisi sa�layan faaliyet 
konumuna yükselmi� olup ba�ta in�aat ve ula��m olmak üzere 38 sektörü do�rudan etkilemektedir. 
Sektörün bugünkü düzeye ula�mas�nda ise 1982 y�l�nda yürürlü�e giren 2634 say�l� Turizmi Te�vik 
Kanunu belirleyici rol oynam��t�r (Ç�mat ve Bahar 2003; Zengin 2010; Dilber 2007). 

2634 say�l� Turizmi Te�vik Kanunu ile Türkiye’de turizm aç�s�ndan potansiyel arz eden bölgeler tespit 
edilmi� ve bu bölgelerde turizmin geli�tirilmesi için potansiyel giri�imcilere çe�itli olanaklar sa�lanm��t�r. 
Bu olanaklarla Türkiye’nin belirli bölgelerinde turizm sektörü geli�me göstermi� olup vergi indirimleri ve 
çe�itli mua�yetlerle sermaye sahipleri turizm sektörüne yat�r�m yapmaya te�vik edilmi�tir. Bu kapsamda 
2634 say�l� Turizmi Te�vik Kanunu’nun kabul edilmesi, küreselle�me ve teknolojik geli�melerin giderek 
artmas�; sektöre büyük bir ivme kazand�rm��t�r (Dalg�n ve ark. 2015).

1980’li y�llarda turizm sektörüne yönelik olarak uygulanan te�vikler, 1990’l� y�llarda Türkiye’yi uluslararas� 
bir turizm merkezi hâline getirmi�tir. 2000’li y�llarda ise, Türkiye, en çok turist a��rlayan ve en çok turizm 
geliri elde eden ilk on ülke aras�na girmi�tir. 2010 y�l�nda, en çok turist a��rlayan ilk on ülke aras�nda 
yer alan Türkiye’yi toplam 31,4 milyon turist ziyaret etmi�tir. Bu ziyaretlerden elde edilen turizm geliri 
ise, 22,6 milyar dolar olup söz konusu gelir ile Türkiye en çok turizm geliri elden eden ülkeler aras�nda 
dokuzuncu s�rada yer alm��t�r (U�uz 2014; UNWTO 2022).

�z�f�o�o���Œ��
�d�µ�Œ�]�•�š���^���Ç�f�•�f��
�~�u�]�o�Ç�}�v���l�]�”�]�•

���]�Œ���P�v�����l�]���z�f�o�����'�‚�Œ����
�����R�]�”�]�u���~�9�•

�d�µ�Œ�]�Ì�u���'���o�]�Œ�]��
�~�u�]�o�Ç���Œ�����}�o���Œ�•

���]�Œ���P�v�����l�]���z�f�o�����'�‚�Œ����
�����R�]�”�]�u���~�9�•

2010 31,4 4 22,6 -2

2011 34,7 10 25,1 11

2012 35,7 3 25,3 1

2013 37,8 6 28,0 10

2014 39,8 5 29,6 6

2015 39,5 -1 26,6 -10

2016 30,3 -23 18,7 -30

2017 37,6 24 22,5 20

2018 45,8 22 25,2 12

2019 51,2 12 29,8 18

2020 15,9 -69 10,2 -66

2021 29,9 88 20,8 104

Tablo 4. Türkiye’yi Ziyaret Eden Turist Say�s� ve Turizm Gelirine �li�kin �statistikler 

Kaynak: UNWTO, 2022.
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2010 y�l�ndan itibaren Türkiye’yi ziyaret eden turist say�s�na ve bu ziyaretler kapsam�nda elde edilen 
turizm gelirine ili�kin istatistiklere Tablo 4’te yer verilmi�tir. UNWTO’nun verilerine göre, 2010 y�l�nda 
Türkiye’yi ziyaret eden toplam turist say�s� 31,4 milyondur. Tablo 4’te yer alan veriler incelendi�inde, 
Türkiye’yi ziyaret eden toplam turist say�s�n�n 2010 y�l�ndan itibaren %63 oran�nda artarak 2019 y�l�nda 
51,2 milyona yükseldi�i görülmektedir. Tablo 4’te yer alan istatistikler do�rultusunda, turist say�s� 
aç�s�ndan 2019 y�l�n�n Türkiye için rekor bir y�l oldu�unu söylemek mümkündür. 2019 y�l�nda 51,2 milyon 
olan turist say�s� 2020 ve 2021 y�llar�nda önemli derecede dü�ü� göstermi�tir. 2020 y�l�nda Türkiye’yi 
ziyaret eden turist say�s�, 2019 y�l� ile kar��la�t�r�ld���nda %69 oran�nda dü�erek 15,9 milyona kadar 
gerilemi�tir. 2021 y�l�nda ise bu say� nispeten artarak yakla��k 30 milyona ula�m��t�r. Son 2 y�lda Türkiye’yi 
ziyaret eden toplam turist say�s�ndaki bu dü�ü�ün temel sebebi, Dünya’daki duruma benzer �ekilde 
COVID-19 pandemisidir. 

COVID-19 salg�n�n�n Türkiye’yi ziyaret eden turist say�s�n� olumsuz yönde etkilemesi, Türkiye’nin turizm 
sektöründen elde etti�i gelirin miktar�n� da olumsuz etkilemi�tir. Tablo 4’te yer alan turizm gelirlerine 
ili�kin son 12 y�ll�k istatistikler incelendi�inde, 2010 y�l�nda 22,6 milyar dolar olan toplam turizm gelirinin 
2020 y�l�nda %54,9 oran�nda azalarak 10,2 milyar dolara dü�tü�ü görülmektedir. 2021 y�l�nda bu 
de�er,Türkiye’yi ziyaret eden turist say�s�ndaki art��a ba�l� olarak %104 oran�nda artm�� ve 20,8 milyar 
dolara yükselmi�tir. Son 12 y�l içinde en çok turizm geliri elde edilen y�l ise, Türkiye’yi ziyaret eden turist 
say�s� aç�s�ndan rekor bir y�l olan 2019 y�l� olup söz konusu y�lda Türkiye’de 29,8 milyar dolarl�k bir turizm 
geliri elde edilmi�tir. 

Tablo 5. Turizm Gelirlerinin GSY�H �çindeki Pay� 

Kaynak: TÜ�K,UNWTO, 2022.
Not: 2020 y�l�ndan sonraki GSY�H’ye ili�kin TÜ�K verilerine ula��lamam��t�r. 

�z�f�o�o���Œ��
�d�µ�Œ�]�Ì�u���'���o�]�Œ�]��
�~�u�]�o�Ç���Œ�����}�o���Œ�•

�'���Ç�Œ�]���^���.���z�µ�Œ�š���7���]���,���•�f�o����
�~�u�]�o�Ç���Œ�����}�o���Œ�•

�d�µ�Œ�]�Ì�u���'���o�]�Œ�o���Œ�]�v�]�v���'�^�z�7�,��
�7���]�v�����l�]���W���Ç�f���~�9�•

2010 22,6 706 3,2

2011 25,1 738 3,4

2012 25,3 767 3,3

2013 28,0 824 3,4

2014 29,6 800 3,7

2015 26,6 719 3,7

2016 18,7 719 2,6

2017 22,5 726 3,1

2018 25,2 663 3,8

2019 29,8 648 4,6

2020 10,2 717 1,4



14

1980’li y�llarda turizm sektörüne yönelik olarak uygulanan te�vikler, Türkiye’de turizm sektöründen elde 
edilen gelirin giderek artmas�na katk� sa�lam��t�r. Turizm sektöründeki altyap�n�n güçlendirilmesi ve 
devlet taraf�ndan yürütülen turizmi geli�tirme odakl� politikalar, Türkiye’de turizm gelirlerinin GSMH 
içindeki pay�n� önemli ölçüde artt�rm��t�r. Turizm gelirlerinin GSMH içindeki pay� 1985 y�l�na kadar %1 
düzeyinin alt�nda iken, bu oran, 1985’ten itibaren %1’in üzerine yükselmi� ve elde edilen gelirler 2000’li 
y�llara gelindi�inde milyar dolar� a�m��t�r (Uysal ve ark. 2004). 

Tablo 5’te, 2010 ve 2020 y�llar� aras�nda Türkiye’nin gayri sa� yurt içi hâs�las�na ve turizm gelirlerinin gayri 
sa� yurt içi hâs�la içindeki pay�na ili�kin verilere yer verilmi�tir. Tablo 5 incelendi�inde, Türkiye’yi ziyaret 
eden turist say�s� ve turizm geliri bak�m�ndan rekor y�l olan 2019 y�l�nda, turizm gelirlerinin gayri sa� yurt 
içi hâs�la içindeki pay�n�n %4,6 ile en yüksek seviyeye ula�t��� görülmektedir. 2020 y�l�nda COVID-19’un 
etkisiyle bu oran %1,4’e kadar dü�mü� olup 2010-2018 y�llar� aras� dönemde ise %3 civar�ndad�r.

Turizm gelirleri, Türkiye aç�s�ndan önemli bir ihracat kalemidir ve ödemeler dengesine olumlu katk� 
sa�lamaktad�r (Ç�mat ve Bahar 2003). Tablo 6’da, 2010 ve 2021 y�llar� aras�nda Türkiye’nin ihracat 
rakamlar�na ve turizm gelirlerinin ihracat içindeki pay�na ili�kin istatistiksel verilere yer verilmi�tir. Tablo 
6’da yer alan veriler incelendi�inde, 2010-2019 y�llar�nda turizm gelirlerinin toplam ihracat tutar�na 
oran�n�n %15,5-21,9 aras�nda de�i�ti�i görülmektedir. 2020 ve 2021 y�llar�nda ise söz konusu oranda, 
COVID-19’un olumsuz etkilerinden kaynakl� olarak önemli derecede dü�ü� gerçekle�mi�tir. 

�z�f�o�o���Œ��
�d�µ�Œ�]�Ì�u���'���o�]�Œ�]��
�~�u�]�o�Ç���Œ�����}�o���Œ�•

�7�Z�Œ�������š���Z���l���u�o���Œ�f��
�~�u�]�o�Ç���Œ�����}�o���Œ�•

�d�µ�Œ�]�Ì�u���'���o�]�Œ�]�v�]�v���7�Z�Œ�������š��
�d�µ�š���Œ�f�v�����K�Œ���v�f���~�9�•

2010 22,6 114 21,9

2011 25,1 135 20,8

2012 25,3 152 19,2

2013 28,0 158 21,3

2014 29,6 152 21,8

2015 26,6 144 21,9

2016 18,7 142 15,5

2017 22,5 157 16,7

2018 25,2 168 17,5

2019 29,8 172 20,1

2020 10,2 170 7,1

2021 20,8 225 9,2

Tablo 6. Turizm Gelirlerinin �hracat Tutar�na Oran� 

Kaynak: TÜ�K, UNWTO, 2022.
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Tablo 7. Turizm Gelirlerinin D�� Ticaret Aç�klar�n� Kar��lama Oran� 

Kaynak: TÜ�K,UNWTO, 2022.

�z�f�o�o���Œ��
�7�š�Z���o���š��

�Z���l���u�o���Œ�f��
�~�u�]�o�Ç���Œ�����}�o���Œ�•

�7�Z�Œ�������š��
�Z���l���u�o���Œ�f��

�~�u�]�o�Ç���Œ�����}�o���Œ�•

���f�”���d�]�����Œ���š��
�����f�R�f���~�u�]�o�Ç���Œ��

���}�o���Œ�•

�d�µ�Œ�]�Ì�u���'���o�]�Œ�]��
�~�u�]�o�Ç���Œ�����}�o���Œ�•

�d�µ�Œ�]�Ì�u���'���o�]�Œ�o���Œ�]�v�]�v��
���f�”���d�]�����Œ���š�������f�R�f�v�f��

�<���Œ�”�f�o���u�����K�Œ���v�f���~�9�•

2010 186 114 72 22,6 31,4

2011 241 135 106 25,1 23,7

2012 237 152 85 25,3 29,8

2013 242 158 84 28,0 33,3

2014 252 152 100 29,6 29,6

2015 207 144 63 26,6 42,2

2016 199 142 57 18,7 32,8

2017 234 157 77 22,5 29,2

2018 223 168 55 25,2 45,8

2019 203 172 31 29,8 96,1

2020 220 170 50 10,2 20,4

2021 271 225 46 20,8 45,2
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Turizm gelirleri, Türkiye’nin d�� ticaret aç���n�n kapat�lmas�nda önemli bir rol oynamaktad�r. Tablo 7’de, 
2010-2021 y�llar� aras�nda turizm gelirlerinin d�� ticaret aç�klar�n� kar��lama oran�na ili�kin istatistiklere 
yer verilmi�tir. Tablo 7’de yer alan veriler incelendi�inde, y�llara göre de�i�im göstermekle birlikte, 2019 
y�l�nda turizm gelirlerinin d�� ticaret aç���n� kar��lama oran�n�n %96,1’e kadar yükseldi�i görülmektedir. 
2019 y�l�ndan önce %23,7-45,8 aras�nda de�i�mekte olan bu oran, 2020 y�l�nda COVID-19’un olumsuz 
etkileri nedeniyle %20,4’e kadar dü�mü� olup 2021 y�l�nda ise, COVID-19’a ba�l� k�s�tlamalar�n 
azalt�lmas�na paralel olarak tekrar artarak %45,2’ye yükselmi�tir. 

Tablo 8. Türkiye’deki Turizm ��letme Belgeli ve Yat�r�m Belgeli Konaklama Tesislerine �li�kin �statistikler 

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2022.

�z�f�o�o���Œ

�7�”�o���š�u���������o�P���o�] �z���¨�Œ�f�u�������o�P���o�]

�7�”�o���š�u����
�����o�P���o�]��

�d���•�]�•���^���Ç�f�•�f

�7�”�o���š�u����
�����o�P���o�]��

�K�������^���Ç�f�•�f

�7�”�o���š�u����
�����o�P���o�]���z���š���l��

�^���Ç�f�•�f

�z���¨�Œ�f�u��
�����o�P���o�]��

�d���•�]�•���^���Ç�f�•�f

�z���¨�Œ�f�u��
�����o�P���o�]��

�K�������^���Ç�f�•�f

�z���¨�Œ�f�u��
�����o�P���o�]��
�z���š���l��
�^���Ç�f�•�f

2017 3.771 446.228 935.286 1.051 122.228 263.033

2018 3.925 464.927 974.574 981 104.910 225.421

2019 4.038 473.609 992.341 723 84.172 180.852

2020 4.198 485.791 1.017.825 654 78.480 169.322

2021 5.567 528.494 1.106.434 577 63.645 139.158

Tablo 9. Türkiye’deki Belediye Belgeli Konaklama Tesislerine �li�kin �statistikler 

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2022.

�z�f�o�o���Œ
�����o�����]�Ç���������o�P���o�]

�d���•�]�•���^���Ç�f�•�f �K�������^���Ç�f�•�f �z���š���l���^���Ç�f�•�f

2017 7.607 230.219 506.934

2018 7.671 231.001 511.076

2019 8.104 237.516 545.669

2020 8.602 253.268 575.315

2021 9.445 276.150 620.349

Tablo 8’de, turizm i�letme belgeli ve yat�r�m belgeli konaklama tesislerine ili�kin istatistiklere, Tablo 
9’da ise, belediye belgeli konaklama tesislerine ili�kin istatistiklere yer verilmi�tir. Bu istatistikler 
incelendi�inde,Türkiye’nin nitelikli yatak say�s� bak�m�ndan h�zl� bir geli�me gösterdi�i görülmektedir. 
1982 tarihli Turizmi Te�vik Yasas�’ndan önce 56 bin olan nitelikli yatak say�s�, 2021 y�l� itibariyle 1,1 milyon 
yata�� geçmi�tir. Bu rakama yat�r�m belgeli tesisler de dâhil edildi�inde, Türkiye’deki turistik i�letme 
belgeli ve yat�r�m belgeli yatak say�s�n�n 1 milyon 246 bine yükseldi�i görülmektedir. Bununla birlikte, 
Türkiye’nin sahip oldu�u belediye belgeli yatak say�s� 2017 y�l�nda 506.394 iken, 2021 y�l� itibariyle 
620.349’a ula�m��t�r.
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Tablo 10’da, ç�k�� yapan ziyaretçilerin Türkiye’ye geli� nedenlerine ili�kin istatistiklere yer verilmi�tir. Geli� 
nedenlerine bak�ld���nda, Türkiye’ye gelen turistlerin %50-60’�n�n e�lence ve dinlenme amaçl� olarak 
geldi�i görülmektedir. Türkiye’nin ço�unlukla Avrupal� turistleri a��rlad��� ve bu turistlerin Türkiye’yi 
deniz tatili için tercih ettikleri bilinmektedir. Bununla birlikte, TÜ�K taraf�ndan yap�lan s�n��and�rma hem 
deniz tatilini hem de kültürel gezileri tek ba�l�k alt�nda toplad���ndan, %55-60’l�k oran içinde kültür 
turlar�na ve sportif faaliyetlere kat�lmak için ülkemize gelen turistlerin tam olarak ayr�m�n� yapmak 
mümkün de�ildir. Ziyaret nedenleri aras�nda %16-23 ile akraba ve arkada� ziyaretleri ikinci s�rada yer 
almaktad�r. �� amaçl� gelenlerin oran� %3,5-4 iken, sa�l�k ve t�bbi nedenlerle seyahat edenlerin oran� ise 
%1-2,4 ile s�n�rl�d�r.

Tablo 10. Ç�k�� Yapan Ziyaretçilerin Türkiye’ye Geli� Nedenleri

Kaynak: TÜ�K, 2022.

�z�f�o 2019 2020 2021 2018 2019 2021

�d�}�‰�o���u 51.680.042 15.826.266 29.357.463

�d�}�‰�o���u��
�•�]�Ç���Œ���š���]��
�^���Ç�f�•�f�v����
�K�Œ���v�f���~�9�•

�d�}�‰�o���u��
�•�]�Ç���Œ���š���]��
�^���Ç�f�•�f�v����
�K�Œ���v�f���~�9�•

�d�}�‰�o���u��
�•�]�Ç���Œ���š���]��
�^���Ç�f�•�f�v����
�K�Œ���v�f���~�9�•

�'���Ì�]�U��
���R�o���v�����U��

�^�‰�}�Œ�Ÿ�(���À����
�<�º�o�š�º�Œ���o��

�&�����o�]�Ç���š�o���Œ

29.965.670 8.244.388 16.126.124 57,9 52,1 54,9

���l�Œ���������À����
���Œ�l�������”��
�•�]�Ç���Œ���Ÿ

8.712.806 3.687.887 6.583.108 16,9 23,4 22,4

���R�]�Ÿ�u�U���^�š���i��
�~�í���z�f�o�����v�����Ì�•

135.390 36.370 72.244 0,3 0,2 0,2

�^���R�o�f�l��
�À�����d�f�����]��

�E�������v�o���Œ���~�í��
�z�f�o�����v�����Ì�•

662.087 388.150 642.444 1,3 2,4 2,1

���]�v�] 80.643 11.412 11.133 0,2 0,1 0,03

���o�f�”�À���Œ�]�”1.632.818 763.999 774.583 3,2 4,8 2,6

�d�Œ���v�•�]�š 94.272 17.180 21.217 0,2 0,1 0,07

�7�”�����u�����o�f��
�~�<�}�v�(���Œ���v�•�U��

�d�}�‰�o���v�¨�U��
�'�‚�Œ���À���À���X�•

1.850.208 625.979 1.030.164 3,6 3,9 3,5

���]�R���Œ 1.074.452 129.207 198.669 2,1 0,8 0,6

�����Œ�������Œ�]�v������
�'�]�����v

7.651.157 1.741.494 3.397.778 14,8 11,0 11,6
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2. KAMP VE KARAVAN TUR�ZM� 
SEKTÖRÜNÜN MEVCUT DURUMU
2.1. Dünya’da Kamp ve Karavan Turizmi Sektörü 
Kentle�me olgusu, uluslararas� insan hareketlili�ini olumsuz yönde etkileyen küresel salg�nlar ve benzeri 
birçok faktör, do�ay� oda�a koyan turizm türlerini ön plana ç�karm��t�r. Son y�llarda gündeme gelen 
do�aya dönük turizm türlerinden birisi de, kamp ve karavan turizmidir. Tatil anlam�nda ilk örnekleri 
1800’lerin sonu 1900’lerin ba��na denk gelen kampç�l�k faaliyetleri, Antik Yunan’a dayanan kökeniyle 
birlikte en eski aç�k hava rekreasyon faaliyetidir. Kampç�l�k faaliyeti; çad�r, karavan vb. alternatif 
konaklama imkânlar�yla gerçekle�tirilmektedir. Çad�rlar�n kuruldu�u, karavanlar�n park edildi�i ve 
temel ihtiyaçlar�n kar��land��� alanlar ise “kamping” olarak adland�r�lmaktad�r. Büyük oranda kamping 
alanlar�nda gerçekle�tirilen karavan konaklamalar�, do�aya dayal� bir turizm türü olarak “kamp-karavan 
turizmi” �eklinde de�erlendirilmektedir (�engel ve ark. 2020). Tatilleri boyunca en az bir kere karavan 
veya kampta konaklayan ziyaretçiler ise, kamp-karavan turisti olarak tan�mlanmaktad�r (Do�antan 2015). 
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Do�ay� koruman�n ve yöre insan�n�n refah�n� artt�rman�n bir yolu olan kamp-karavan turizmi, az geli�mi� 
köy ve beldeleri cazibe merkezi hâline getirirken, bu köy ve beldelerde ya�ayan bireylere ekonomik ve 
sosyal anlamda katk� sa�lamaktad�r. Kamp-karavan turizmi, bunun yan� s�ra, kamp-karavan faaliyetleri 
gerçekle�tiren bireylere; do�al hayatla bütünle�me, k�rsal alanda dinlenme, hayvan ve bitki çe�itlili�ini 
yak�ndan görme gibi çe�itli f�rsatlar da tan�maktad�r (Do�antan 2015). 

Kamp-karavan turizmine yönelik faaliyetler, son y�llarda giderek önem kazanmaktad�r. Uzun ve esnek 
çal��ma saatleri, stres, a��r� kalabal�k ve ya�an�lan çevreden uzakla�ma iste�i; özellikle kentlerde ya�ayan 
bireylerin kamp-karavan turizmine yönelmesine sebep olmaktad�r. Bu ba�lamda; bireylerin farkl� 
bir turizm çe�idini tecrübe etmesine, rutin hayattan uzakla�mas�na ve do�a ile iç içe olmas�na imkân 
sa�layan kamp-karavan turizmi faaliyetlerinin ilerleyen y�llarda giderek daha fazla önem kazanaca�� 
de�erlendirilmektedir (�alk ve ark. 2018). 

Kampç�l�k faaliyetleri, son y�llarda; Kuzey Amerika’da, Avrupal�lar (özellikle Kuzey Avrupa bölgelerinde 
Norveç), Avustralyal�lar, Yeni Zelandal�lar, Çinliler ve K�z�lderililer aras�nda giderek yayg�nla�maktad�r 
(Bilim ve Özer 2021). Kampgrounds of America (KOA) taraf�ndan 2022 y�l�nda haz�rlanan Kuzey 
Amerika Kamp Raporu’na göre; son 2 y�lda COVID-19 salg�n�n�n seyahat faaliyetleri üzerindeki olumsuz 
etkilerine ra�men ABD’de kampç�l�k faaliyetleri dikkate de�er �ekilde artm�� ve kamp alanlar�nda rekor 
dolulu�a ula��lm��t�r. Haz�rlanan raporda, 2019 y�l�nda ABD’de 42 milyon hanenin kampç�l�k faaliyetleri 
gerçekle�tirdi�i, bu say�n�n 2020 y�l�nda 48,2 milyona, 2021 y�l�nda ise 57 milyona kadar yükseldi�i 
belirtilmi�tir. Ayn� raporda, Kanada’da do�aya dönük faaliyetler içinde kampç�l�k faaliyeti oran�n�n; 2019 
y�l�nda %71 iken 2020 y�l�nda %68 seviyesine, 2021 y�l�nda ise %64 seviyesine kadar geriledi�i ifade 
edilmi�tir (KAO 2022).

Avrupa genelinde 15 ülke için kamp ve karavan endüstrisinin durumu incelenmek amac�yla 2015 
y�l�nda Münih Üniversitesi taraf�ndan yap�lan bir ara�t�rman�n sonucunda, ara�t�rma konusu 15 ülkede 
toplam 26.000 kamp alan� bulundu�u bildirilmi�tir. Bu alanlarda, toplamda 367 milyon kamp kurma ve 
konaklama kaydedilmi� olup bu konaklamalar turistik geceleme �eklinde gerçekle�mi�tir. Konaklama 
say�lar�nda 109,7 milyon ile Fransa lider durumdayken Fransa’y� 52,9 milyon ile �talya ve 50,2 milyon ile 
�ngiltere izlemi�tir. Söz konusu çal��ma kapsam�nda; 367 milyon konaklamadan elde edilen toplam gelirin 
3,4 milyar avro oldu�u, bunun yan� s�ra yemek, e�lence ve kültürel hizmetler için yap�lan harcamalar�n 
ise 10,2 milyar avro oldu�u tespit edilmi�tir (Verband Karavan Endüstrisi 2022). Ba�ka bir çal��mada 
(Bilim ve Özer 2021) ise, 2017 y�l� itibariyle Avrupa Birli�i ülkelerinde 28.400 kamp alan� oldu�u, bu kamp 
alanlar�n�n %28’inin Fransa’da, %17’sinin �ngiltere’de ve %10’unun ise Almanya’da ve Hollanda’da oldu�u 
belirtilmi�tir. 

COVID-19 döneminde alternatif bir iç turizm çe�idi olarak kampç�l�k üzerine bir ara�t�rma gerçekle�tiren 
Sommer (2020), ara�t�rmas�nda kampç�l�k faaliyetlerinde konaklamak üzere kullan�lan çad�rlar�n 
popülerli�ini yitirdi�ini, karavanlar�n çad�rlar�n yerini alarak giderek önemli bir unsur hâline geldi�ini 
bildirmi�tir. Ayn� ara�t�rmada, kampç�l�k faaliyetleri kapsam�nda, sa�l�kl� ya�am ve spor tesislerine olan 
talebin her geçen gün artt��� belirtilmi�tir. Ayr�ca, kamping alanlar�n�n daha konforlu ve lüks seçeneklere 
sahip olmak isteyen mü�terilerin taleplerini kar��layacak nitelikte olmas� gerekti�i de ifade edilmi�tir. 
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E�lence arac� olarak ifade edilen karavan, kampç�lar için sadece konaklama ve ula��m arac� de�il, ayn� 
zamanda yeme-içme vb. di�er ya�amsal ihtiyaçlar�n� da kar��lad�klar� bir araçt�r (Bilim ve Özer 2021). 
Tablo 11’de, Avrupa’da bulunan toplam karavan say�s�n�n ülkelere göre da��l�m�na ili�kin istatistiklere 
yer verilmi�tir. Bu istatistiklere göre, Avrupa’da bulunan toplam karavan say�s� 5.399.487 adettir. Ayn� 
istatistikler incelendi�inde, 1.207.387 adet karavan ile Almanya’n�n en fazla karavana sahip olan Avrupa 
ülkesi oldu�u görülmektedir. Almanya’y� 1.040.681 adet karavan ile Fransa; Fransa’y� ise 780.000 adet 
karavan ile �ngiltere izlemektedir. Avrupa Birli�i ülkelerinde bulunan toplam karavan ve kamp alan� say�s� 
göz önünde bulunduruldu�unda, Avrupa’da kamp ve karavan turizmine olan talebin oldukça yüksek 
oldu�unu söylemek mümkündür. 

2.2. Türkiye’de Kamp ve Karavan Turizmi Sektörü
Turizm sektöründe her geçen gün artan rekabet; turizm çe�itlerinin artt�r�lmas�n�, turistik ürünlerin 
kalitesinin ve güvenilirli�inin yükseltilmesini zorunlu k�lm��t�r. Bu kapsamda, Dünya’da turizm 
faaliyetleri h�zla artarak, bat�dan do�uya do�ru kaymaktad�r. Turizm faaliyetlerindeki h�zl� art���n 
sonucunda gerçekle�en gelir art���na paralel olarak yap�lan alt yap� yat�r�mlar�n�n yan� s�ra, sa�l�k 

Tablo 11. Avrupa’da Karavan Say�s�n�n Ülkelere Göre Da��l�m� (2019)

Kaynak: EUROSTAT, 2022.
Not: 2019 y�l�ndan sonraki verilere ula��lamam��t�r. 

�m�o�l�� �����l�u�����<���Œ���À���v �D�}�š�}�Œ�o�µ���<���Œ���À���v�d�}�‰�o���u

Avusturya 38.500 27.000 65.500

Belçika 45.000 45.000 90.000

Danimarka 127.700 10.486 138.186

Finlandiya 66.700 56.889 123.589

Fransa 535.800 504.881 1.040.681

Almanya 674.700 532.687 1.207.387

�7�v�P�]�o�š���Œ�� 555.000 225.000 780.000

�7�š���o�Ç�� 63.000 221.000 284.000

Hollanda 433.900 118.753 552.653

Norveç 119.400 49.677 169.077

Portekiz 18.000 10.000 28.000

�7�•�‰���v�Ç�� 330.000 30.000 360.000

�7�•�À���� 285.200 99.913 385.113

�7�•�À�]���Œ�� 35.100 59.801 94.901

Slovenya 11.000 4.900 15.900

���]�R���Œ 52.000 12.500 64.500

�d�}�‰�o���u 3.391.000 2.008.487 5.399.487
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ve güvenlik alan�ndaki iyile�meler, turizmin geli�mesinde önemli rol oynamaktad�r. Bu ba�lamda 
de�erlendirildi�inde, Türkiye’nin; stratejik konumu, deniz-kum-güne� turizmine ili�kin güçlü yönleri, 
zengin tarihi, kültürel ve do�al de�erleri sayesinde turizmden elde etti�i gelir ve Dünya turizminden 
ald��� pay giderek yükselmektedir. Ancak, Türkiye’de daha çok k�y� turizmine yo�unla��lmas�, geli�en/
geli�me potansiyeli ta��yan di�er turizm çe�itlerinin yeterince de�erlendirilmemesine neden olmaktad�r. 
Rekabet üstünlü�ünü kaybetmeme ve koruma aç�s�ndan, turizmde ürün çe�itlendirme ve turizmin tüm 
y�la yay�lmas� önem arz etmektedir (Ulusan ve Batman 2010). 

Tüm Dünya’da oldu�u gibi, Türkiye’de de kum-güne�-deniz turizmine alternatif turizm türleri giderek 
yayg�nla�maktad�r. Bu ba�lamda, klasik tatil anlay���ndan s�k�lan bireylerin, ço�unlukla daha uygun 
maliyetler ve daha esnek bir program ile tatil yapmak amac�yla karavanlar� ve çad�rlar�yla konaklama 
yapt�klar� bir turizm çe�idi olan “kamp ve karavan turizmi” Amerika’da popülerli�ini korumakta olup 
Avrupa’da da birçok insan taraf�ndan tercih edilmektedir. Türkiye’de ise, kamp ve karavan turizmi son 
y�llarda yo�un ilgi gören bir turizm çe�idi hâline gelmi�tir (Anonim 2022a). 

Kamp-karavan turizmi aç�s�ndan hem yerli hem yabanc� turistlerin beklentilerini kolayl�kla kar��layabilecek 
özelliklere sahip olan Türkiye, do�al güzellikleri, güne�i ve iklimi ile kamp-karavan turizmi ba�lam�nda 
potansiyel arz etmektedir. Ege Bölgesi’nde �zmir, Mu�la ve Denizli illeri; Marmara Bölgesi’nde Bal�kesir, 
Bursa ve Tekirda� illeri; Karadeniz Bölgesi’nde Trabzon, Artvin, Gümü�hane ve Rize illeri; Akdeniz 
Bölgesi’nde ise Antalya ili Türkiye’de kampç�l�k faaliyetlerinin gerçekle�tirildi�i illerdir (�alk ve ark. 2018). 
Mevcut olan ve/veya yeni aç�lmas� planlanan kamping alanlar�na ili�kin yat�r�mc�lara/yat�r�mc� adaylar�na 
yol göstermek amac�yla 1 Haziran 2019 tarihli ve 30791 say�l� Resmi Gazete’de yay�mlanan Turizm 
Tesislerinin Niteliklerine �li�kin Yönetmelik’te kampinglerin nitelikleri a�a��da belirtilmektedir. 

a) Kamping alan�; kamping iç ve d�� güvenliklerini sa�layan çit, duvar, ye�illik gibi düzenlemeler ile 
çevreden tecrit edilerek ayd�nlat�l�r. Kampingde yer alan her türlü yap�, do�ayla uyumlu ha�f yap� 
malzemesinden ve tek katl� olarak in�a edilir. Kamping alan� drene edilerek a�açland�r�l�r. Bo� alanlar 
çimlendirilir. Geceleme birimlerini rahats�z etmeyecek �ekilde okuma, dinlenme, spor, e�lence, yeme-
içme gibi amaçlar için gerekli düzenlemeler yap�l�r. Araç yollar�, arazi ve iklim �artlar�na uygun olarak toz 
kald�rmayacak �ekilde düzenlenir. 

b) Kampinglerde; kampç� ünitesi ba��na hesaplanacak alan seksen metrekaredir. Kampç� ünitesi; çad�r, 
çad�r-araba, karavan, motokaravan veya bungalovdan olu�abilir. Bungalovlar dâhil her ünite, üçer 
ki�iliktir. Bungalov ünite say�s�, toplam kampç� ünitesi say�s�n�n yüzde yirmisini a�amaz ve bu ünitelerde 
mutfak düzenlemesi yap�lamaz. Bungalov ünitelerinin taban alan�, yirmi metrekareyi geçemez. 

c) Giri�te otopark, resepsiyon, emanet ve telefon hizmeti verilen düzenlemeler yap�l�r. 

ç) Mü�terek kullan�m tesisleri ile konaklamaya ayr�lan alan�n zemini, kullan�m amac�na uygun biçimde 
düzenlenir. Bu tesislerde; 

1) Her on kampç� ünitesi için en az bir kad�n ve bir erkek tuvaleti, du� ve lavabo ile lavabolar�n yan�nda 
priz, 
2) Her on kampç� ünitesi için en az bir adet çama��r y�kama makinesi ve ütüleme yeri, 
3) Her be� kampç� ünitesi için birer adet yemek haz�rlama, pi�irme, bula��k y�kama mahalli ile kilitli 
so�utucu dolaplar bulunan üstü kapal� bir mahal bulunur. 
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d) Kampç�lara a�a��daki hizmetler sa�lan�r: 
1) Sat�� ünitesi,
2) Karavanlar�n tuvalet ve at�k su tanklar�n�n bo�alt�laca�� uygun mahaller,
3) Kampç� ünitelerine elektrik hizmeti,
4) Kampç�lara s�cak-so�uk kullanma suyu ve sa�l�kl� içme suyu hizmeti. 

e) Kampinglerde, yerli ve yabanc�lara ait karavan veya motokaravanlar�n bak�m, onar�m ve k��lamas� için 
gerekli düzenlemeler yap�labilir.

Öte yandan, Kamping Standartlar� Yönetmeli�i’nde (UKKF 2020a), Turizm Tesislerinin Niteliklerine �li�kin 
Yönetmelikteki kriterlere ek olarak tecrübelerin yans�t�ld��� baz� kriterler sunulmu�tur: 

• Resepsiyonun kamp giri�inde olmas�, resepsiyon yaz�s�n�n ayd�nlatmal� olmas� ve giri� ç�k��lar�n elektrikli 
veya kontrollü aç�l�r kapan�r kap�ya sahip olmas�, 
• Ünite ba��na mümkünse ideal olan 100 metrekare alan ayr�lmas�, 
• Ünitelerin yerle�im planlar� yap�l�rken elektrik da��t�m�n� kolayla�t�rmas� için s�rt s�rta verilecek �ekilde 
planlama yap�lmas�, 
• 100 üniteden fazla kapasiteli tesislerde jeneratör bulunmas�, 
• Ünitelerin a�açlarla belirlenmesi ve gölge yap�c� a�açlar�n dikilmesi, 
• Tuvaletlerde sürekli olarak tuvalet kâ��d�, çöp kovas� ve tuvalet f�rças� bulunmas�, 
• Erkek tuvaletlerinde en az bir pisuvar yap�lmas�, 
• Du� ve lavabolar�n�n kilitlenebilir olmas�, 
• Lavabonun yan�nda priz, tezgâh, sabun, ayna ve raf bulunmas�, 
• Du�larda soyunma k�sm�, ask�l�k ve sabunluk/�ampuanl�k bulunmas�, 
• Tuvalet, du� ve lavabolar�n her daim temiz tutulmas�, 
• Kilitli so�utucu dolaplar�n ünite kapasitesinin en az %50’sine yetecek say�da olmas�, 
• Kampç�lar�n yeme, dinlenme ve e�lenme ihtiyaçlar�n� kar��lamak amac�yla üstü kapal� aç�k teraslar ve 
spor ihtiyaçlar�n� kar��lay�c� tesisler yap�lmas�, 
• Restoran, bar ve benzeri birimler bulunmas�, 
• Geceleme birimlerinin uza��nda spor tesisleri, çocuk parklar�, e�lence alan� ve tesisler yap�lmas�, 
• Sa�l�k ve ilk yard�m hizmetleri verilmesi, 
• Deniz, göl ve akarsu k�y�lar�ndaki kampinglerde cankurtaran simidi, sandal� ve motoru bulunmas�, 
• Sabit telefondan kampç�lar�n da yararlanmas�n� sa�lay�c� düzenlemeler yap�lmas�, 
• Kamp çevresi, tuvalet, du� ve genel kullan�m ünitelerinin ayd�nlat�lmas�, 
• Elektrik saati kullan�larak kullan�lan kadar elektrik ücretinin tahsil edilmesini sa�layan sistemin kurulmas�, 
• Beton zeminli ve pis suyun drene edildi�i araç y�kama alanlar� düzenlenmesi, 
• Çöplerin düzenli toplanmas�, 
• Ünite ba��na 4 dm3/gün olacak �ekilde, her 4 ünite için bir kapakl� çöp kovas� bulunmas�, 
• Plaj varsa, �emsiye, soyunma kabini, �ezlong ve ayak kumu y�kama yeri bulunmas�, 
• Yang�n musluklar� ve hortumu, kimyasal yang�n tüpleri, kum kovalar�, balta, kürek vs. gibi edevat 
bulundurulmas�, 
• Kamp ya�am kurallar� koyulmas�, bu kurallar gürültünün engellenmesi, çevreyi rahats�z edecek giysilerin 
giyilmemesinin sa�lanmas�d�r. 

Türkiye’deki turizm i�letme belgeli ve belediye belgeli kamping tesislerine ili�kin bilgilere a�a��da 
ayr�nt�l� olarak yer verilmi�tir.
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Türkiye’deki turizm i�letme belgeli ve yat�r�m belgeli kamping tesislerine ili�kin son 5 y�ll�k istatistiklere 
Tablo 12’de yer verilmi�tir. Tablo 12’de yer alan verilere göre, 2021 y�l� itibariyle Türkiye’de 7 adet 
i�letme belgeli, 4 adet yat�r�m belgeli olmak üzere toplam 11 adet turizm i�letme belgeli kamping tesisi 
bulunmaktad�r. Bu tesislerde, toplam oda say�s� 1.101, yatak say�s� ise 2.847 adettir. 

Tablo 13’te, Türkiye’deki turizm i�letme belgeli kamping tesisleriyle ilgili; geli� say�s�, geceleme, 
ortalama kal�� süresi ve doluluk oran�na ili�kin son 5 y�ll�k istatistiklere yer verilmi�tir. Tablo 13’te yer alan 
verilere göre, 2021 y�l� itibariyle turizm belgeli kampinglerle ilgili; toplam geli� say�s� 16.662, geceleme 
say�s� 53.661, ortalama kal�� süresi 3,22 gün, doluluk oran� ise %40,47’dir. Tablo 13’te yer alan veriler 
incelendi�inde, 2017 y�l�nda 5.527 olan tesise geli� say�s�n�n, son 5 y�l içinde %201,5 oran�nda artarak 
2021 y�l�nda 16.662’ye yükselmesi dikkat çekmektedir. Son 5 y�l içinde kamping tesislerine geli� say�s�n�n 
art���na paralel olarak geceleme say�s� ve doluluk oran�nda da önemli oranda art�� meydana gelmi�tir. 
Bu veriler do�rultusunda, COVID-19 salg�n� sürecinde hem yerli hem de yabanc� turistlerin kamp ve 
karavan turizmine yönelik taleplerinin önemli derecede artt���n� söylemek mümkündür.  

Türkiye’deki belediye belgeli kamping tesislerine ili�kin son 5 y�ll�k istatistiklere Tablo 14’te yer verilmi�tir. 
Tablo 14’te yer alan verilere göre, 2021 y�l� itibariyle Türkiye’de 77 adet belediye belgeli kamping tesisi 
bulunmaktad�r. Bu tesislerde, toplam oda say�s� 2.380, yatak say�s� ise 6.182’dir. Belediye belgeli kamping 
tesislerine ili�kin son 5 y�ll�k istatistikler de�erlendirildi�inde, tesis say�s�ndaki art�� dikkat çekmektedir. 

Tablo 12. Türkiye’deki Turizm ��letme Belgeli ve Yat�r�m Belgeli Kamping Tesislerine �li�kin �statistikler 

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2022.
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�z���¨�Œ�f�u��
�����o�P���o�]��

�d���•�]�•���^���Ç�f�•�f

�z���¨�Œ�f�u��
�����o�P���o�]��

�K�������^���Ç�f�•�f

�z���¨�Œ�f�u��
�����o�P���o�]��
�z���š���l��
�^���Ç�f�•�f

2017 7 847 2.425 8 323 929

2018 7 847 2.425 7 929 2.144

2019 7 847 2.425 8 1.028 2.323

2020 6 391 1.125 7 1.008 2.287

2021 7 417 1.203 4 684 1.644

Tablo 13. Türkiye’de Turizm Belgeli Kamping Tesislerine �li�kin �statistikler 

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2022.

�z�f�o
�d���•�]�•�����'���o�]�”���^���Ç�f�•�f �'�������o���u�� �K�Œ�š���o���u�����<���o�f�”���^�º�Œ���•�]���}�o�µ�o�µ�l���K�Œ���v�f���~�9�•

�z�������v���f �z���Œ�o�]���d�}�‰�o���u���z�������v���f �z���Œ�o�]���d�}�‰�o���u���z�������v���f �z���Œ�o�]���d�}�‰�o���u�� �z�������v���f �z���Œ�o�]���d�}�‰�o���u��

2017 575 4.952 5.527 2.617 20.940 23.557 4,55 4,23 4,26 2,42 19,39 21,81

2018 2.799 10.597 13.396 8.409 44.153 52.562 3,00 4,17 3,92 7,01 36,79 43,80

2019 5.419 8.985 14.404 16.346 43.343 59.689 3,02 4,82 4,14 13,62 36,12 49,74

2020 980 7.325 8.305 2.964 43.953 46.917 3,02 6,00 5,65 2,47 36,63 39,10

2021 2.945 13.717 16.662 8.754 44.907 53.661 2,97 3,27 3,22 6,60 33,87 40,47
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2017 y�l�nda 55 olan tesis say�s� son 5 y�l içinde 22 adet artarak 2021 y�l�nda 77’ye yükselmi�tir. Bu art��a 
paralel olarak belediye belgeli oda say�s�nda ve yatak say�s�nda da art��lar gerçekle�ti�i Tablo 14’te 
görülmektedir. 

Tablo 15’te, Türkiye’deki belediye belgeli kamping tesisleriyle ilgili; geli� say�s�, geceleme, ortalama kal�� 
süresi ve doluluk oran�na ili�kin son 5 y�ll�k istatistiklere yer verilmi�tir. Tablo 15’te yer alan verilere göre, 
2021 y�l� itibariyle belediye belgeli kampinglere toplam geli� say�s� 117.213, geceleme say�s� 285.420, 
ortalama kal�� süresi 2,44 gün, doluluk oran� ise %24,42’dir. Tablo 15’te yer alan veriler incelendi�inde, 
son y�l içinde turizm belgeli kamping tesislerinde oldu�u gibi belediye belgeli kamping tesislerinde de 
tesise geli� say�s� ve geceleme say�s�nda önemli derecede art�� gerçekle�ti�i görülmektedir. Tesise geli� 
say�s�na ili�kin veriler de�erlendirildi�inde, 2017 y�l�nda 62.176 olan tesise geli� say�s�n�n son 5 y�l içinde 
%88,5 oran�nda artarak 117.213’e yükselmesi dikkat çekmektedir. Son 5 y�l içinde kamping tesislerine 
geli� say�s�n�n art���na paralel olarak 2017 y�l�nda 203.128 olan geceleme say�s� 2021 y�l�nda 285.420’ye 
yükselmi�tir. 

Türkiye’deki turizm belgeli ve belediye belgeli kamping tesislerine ili�kin istatistiksel verilere yukar�da 
de�inilmi�tir. Türkiye’de bulunan toplam karavan say�s�na ili�kin istatistiksel verilere ili�kin net bilgilere 
ise ula��lamam�� olup 2021 y�l�nda Türkiye Odalar ve Borsalar Birli�i taraf�ndan haz�rlanan Türkiye 
Karavan Sektörü Durumu Analizi Raporu’nda 2021 y�l� itibariyle Türkiye’de 6.744 çekme karavan, 1.247 
motokaravan olmak üzere 7.991 adet tra�k tescilli karavan bulundu�u belirtilmi�tir. Ayn� raporda 
Türkiye’deki karavan sektörünün, iyi bir mevzuat alt yap�s� bulunmamas� ve özellikle veri üretecek sivil 
toplum kurulu�u eksikli�i gibi nedenlerden kaynakl� olarak da��n�k bir pro�le sahip oldu�u da ifade 
edilmi�tir. Ayr�ca, Türkiye’de karavan üretiminin daha çok sipari� üzerine yap�ld���, seri bir üretimin söz 
konusu olmad��� da bildirilmi�tir  (TOBB 2021). 

Tablo 14. Türkiye’deki Belediye Belgeli Kamping Tesislerine �li�kin �statistikler

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2022.

�z�f�o�o���Œ
�����o�����]�Ç���������o�P���o�]

�d���•�]�•���^���Ç�f�•�f �K�������^���Ç�f�•�f �z���š���l���^���Ç�f�•�f
2017 55 1.671 4.712
2018 57 1.919 5.119
2019 58 1.953 5.291
2020 66 2.189 5.837
2021 77 2.380 6.182

Tablo 15. Türkiye’de Belediye Belgeli Kamping Tesislerine �li�kin �statistikler 

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2022.

�z�f�o
�d���•�]�•�����'���o�]�”���^���Ç�f�•�f �'�������o���u�� �K�Œ�š���o���u�����<���o�f�”���^�º�Œ���•�]���}�o�µ�o�µ�l���K�Œ���v�f���~�9�•

�z�������v���f �z���Œ�o�]���d�}�‰�o���u���z�������v���f �z���Œ�o�]���d�}�‰�o���u���z�������v���f �z���Œ�o�]���d�}�‰�o���u�� �z�������v���f �z���Œ�o�]���d�}�‰�o���u��

2017 3.697 58.479 62.176 9.601 193.527 203.128 3 3 3 1 24 25

2018 5.207 64.874 70.081 10.629 187.551 198.180 2,04 2,89 2,83 1,21 21,28 22,49

2019 6.617 88.561 95.178 15.438 231.531 246.969 2,33 2,61 2,59 1,51 22,69 24,20

2020 3.266 74.535 77.801 7.043 177.991 185.034 2,16 2,39 2,38 0,62 15,60 16,22

2021 9.010 108.203 117.213 21.746 263.674 285.420 2,41 2,44 2,44 1,86 22,56 24,42
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3. KUZEYDO�U ANADOLU 
BÖLGES�’NDE KAMP VE KARAVAN 
TUR�ZM�
3.1. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde Turizm Sektörü
Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’ndeki konaklama tesislerinin mevcut durumuna bak�ld���nda; Bölgede 
toplamda 192 adet konaklama tesisinin bulundu�u, bu tesislerden 38’inin i�letme belgeli, 8’inin yat�r�m 
belgeli, 146’s�n�n ise belediye i�letme belgeli oldu�u görülmektedir. Bölgedeki turizm i�letme belgeli ve 
yat�r�m belgeli tesislerin toplam yatak kapasitesi 6.313 iken, belediye i�letme belgeli tesislerin toplam 
yatak kapasitesi 7.412’dir. Saha verileri, Bölge illerindeki �ehir merkezlerinde bulunan konaklama 
tesislerinin, ticari �rmalar�n pazarlama temsilcileri ba�ta olmak üzere, transit geçi�lerde konaklama 
ihtiyac� duyan yolculara ve Bölgeye i� ziyareti amaçl� olarak gelen di�er ziyaretçilere; k�� ve do�a turizm 
merkezlerinde ve k�rsal alanlarda bulunan tesislerin ise Bölgeyi turizm amac�yla ziyaret edenlere hizmet 
verdi�ini göstermektedir.
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Bölgedeki i�letme belgeli ve yat�r�m belgeli konaklama tesislerinin %60’a yak�n� Erzurum ilinde 
bulunmaktad�r. Bölgede nüfusuna oranla en çok belediye i�letme belgeli konaklama tesisine sahip olan 
il Erzincan’d�r. Bayburt ise, Bölgede en az say�da konaklama tesisine sahip olan ildir. 

Tablo 16. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde Turizm ��letme ve Yat�r�m Belgeli Konaklama Tesisi Say�s� ile Oda ve Yatak Say�s� (2021)

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2022.

�7�”�o���š�u���������o�P���o�] �z���¨�Œ�f�u�������o�P���o�]

�d���•�]�•���^���Ç�f�•�f�K�������^���Ç�f�•�f
�z���š���l��
�^���Ç�f�•�f

�d���•�]�•���^���Ç�f�•�f�K�������^���Ç�f�•�f
�z���š���l��
�^���Ç�f�•�f

�����Ç���µ�Œ�š�� 1 90 180 2 138 271

���Œ�Ì�]�v�����v�� - - - 15 632 1.220

���Œ�Ì�µ�Œ�µ�u�� 7 920 1.958 21 1.381 2.784

�<�µ�Ì���Ç���}�R�µ��
���v�����}�o�µ��
���‚�o�P���•�]��

8 1.010 2.038 38 2.151 4.275

Tablo 17. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde Belediye Belgeli Konaklama Tesisi Say�s� ile Oda ve Yatak Say�s� (2021)

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2022.

�����o�����]�Ç���������o�P���o�]

�d���•�]�•���^���Ç�f�•�f �K�������^���Ç�f�•�f �z���š���l���^���Ç�f�•�f

�����Ç���µ�Œ�š�� 4 73 122

���Œ�Ì�]�v�����v�� 44 989 1.992

���Œ�Ì�µ�Œ�µ�u�� 98 2.588 5.298

�<�µ�Ì���Ç���}�R�µ�����v�����}�o�µ��
���‚�o�P���•�]��

146 3.650 7.412

Tablo 18. Bayburt �li’ndeki Turizm ��letme Belgeli Konaklama Tesislerine �li�kin Veriler

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2021.
Not: 2019 y�l�ndan sonraki verilere ula��lamam��t�r.

�7�o����
�d���•�]�•�����'���o�]�”���^���Ç�f�•�f�� �'�������o���u��

�K�Œ�š���o���u�����<���o�f�”���^�º�Œ���•�]��
�~�P�º�v�•

���}�o�µ�o�µ�l���K�Œ���v�f���~�9�•

�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u

�D���Œ�l���Ì 20 10.42 10.432 20 11.531 11.551 1,00 1,11 1,11 0,02 11,82 11,84

Tablo 18 incelendi�inde, Bayburt ilindeki turizm i�letme belgeli konaklama tesisleri ile ilgili; tesise toplam 
geli� say�s�n�n 10.432, geceleme toplam say�s�n�n 11.551, ortalama kal�� süresinin 1,11 gün, doluluk 
oran�n�n ise %11,84 oldu�u görülmektedir. Bu veriler, Bayburt ilindeki turizm i�letme belgeli konaklama 
tesislerine gelen ki�ilerin yakla��k %99’unun yerli ziyaretçilerden olu�tu�unu ve ildeki bu niteli�e sahip 
konaklama tesislerinin kapasite kullan�m oranlar�n�n dü�ük oldu�unu göstermektedir. 
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Tablo 19 incelendi�inde, Bayburt ilindeki belediye i�letme belgeli konaklama tesisleri ile ilgili; tesise 
toplam geli� say�s�n�n 9.242, geceleme toplam say�s�n�n 13.014, ortalama kal�� süresinin 1,41 gün, 
doluluk oran�n�n ise %29,63 oldu�u görülmektedir. Bu veriler, Bayburt ilindeki belediye i�letme belgeli 
konaklama tesislerine gelen ki�ilerin yakla��k %99’unun yerli ziyaretçilerden olu�tu�unu ve ildeki bu 
niteli�e sahip konaklama tesislerinin kapasite kullan�m oranlar�n�n dü�ük oldu�unu göstermektedir.  

Tablo 19. Bayburt �li’ndeki Belediye Belgeli Konaklama Tesislerine �li�kin Veriler

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2021.
Not: 2019 y�l�ndan sonraki verilere ula��lamam��t�r.

�7�o����

�d���•�]�•�����'���o�]�”���^���Ç�f�•�f�� �'�������o���u��
�K�Œ�š���o���u�����<���o�f�”���^�º�Œ���•�]��

�~�P�º�v�•
���}�o�µ�o�µ�l���K�Œ���v�f���~�9�•

�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u

�D���Œ�l���Ì 10 9.232 9.242 14 13.000 13.014 1,40 1,41 1,41 0,03 26,00 29,63

Tablo 20. Erzincan �li’ndeki Turizm ��letme Belgeli Konaklama Tesislerine �li�kin Veriler

Kaynak: T.C: Kültür ve Turizm Bakanl���, 2021.
Not: 2019 y�l�ndan sonraki verilere ula��lamam��t�r.

�7�o����

�d���•�]�•�����'���o�]�”���^���Ç�f�•�f�� �'�������o���u��
�K�Œ�š���o���u�����<���o�f�”���^�º�Œ���•�]��

�~�P�º�v�•
���}�o�µ�o�µ�l���K�Œ���v�f���~�9�•

�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u

�D���Œ�l���Ì 5.829 80.144 85.973 8.089 99.482 107.571 1,39 1,24 1,25 2,40 29,52 31,92

�Z���(���Z�]�Ç�� 140 2.229 2.369 184 3.542 3.726 1,31 1,59 1,57 1,31 25,23 26,54

�m�Ì�º�u�o�º - 926 926 - 3.529 3.529 0,00 3,81 3,81 0,00 39,21 39,21

�<���u���Z - 480 480 - 961 961 0,00 2,00 2,00 0,00 53,39 53,39

�7�o�]�� 23 1.132 1.155 58 2.926 2.984 2,52 2,58 2,58 0,37 18,47 18,84

�d�}�‰�o���u5.992 84.911 90.903 8.331 110.440 118.771 �í�U�ï�õ �í�U�ï�ì �í�U�ï�í �î�U�î�í �î�õ�U�î�ð�ï�í�U�ð�ñ

Tablo 20 incelendi�inde, Erzincan ilindeki turizm i�letme belgeli konaklama tesisleri ile ilgili; tesise 
toplam geli� say�s�n�n 90.903, geceleme toplam say�s�n�n 118.771, ortalama kal�� süresinin 1,31 gün, 
doluluk oran�n�n ise %31,45 oldu�u görülmektedir. Bu veriler, Erzincan ilindeki turizm i�letme belgeli 
konaklama tesislerine gelen ki�ilerin yakla��k %95’inin yerli ziyaretçilerden olu�tu�unu ve ildeki bu 
niteli�e sahip konaklama tesislerinin kapasite kullan�m oranlar�n�n dü�ük oldu�unu göstermektedir.  
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Tablo 21 incelendi�inde, Erzincan ilindeki belediye i�letme belgeli konaklama tesisleri ile ilgili; tesise 
toplam geli� say�s�n�n 97.973, geceleme toplam say�s�n�n 167.115, ortalama kal�� süresinin 1,71 gün, 
doluluk oran�n�n ise %30,14 oldu�u görülmektedir. Bu veriler, Erzincan ilindeki belediye i�letme belgeli 
konaklama tesislerine gelen ki�ilerin yakla��k %97’sinin yerli ziyaretçilerden olu�tu�unu ve ildeki bu 
niteli�e sahip konaklama tesislerinin kapasite kullan�m oranlar�n�n dü�ük oldu�unu göstermektedir.

Tablo 21. Erzincan �li’ndeki Belediye Belgeli Konaklama Tesislerine �li�kin Veriler

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2021.
Not: 2019 y�l�ndan sonraki verilere ula��lamam��t�r.

�7�o����
�d���•�]�•�����'���o�]�”���^���Ç�f�•�f�� �'�������o���u�� �K�Œ�š���o���u�����<���o�f�”���^�º�Œ���•�]�����}�o�µ�o�µ�l���K�Œ���v�f���~�9�•

�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u

�<���u���o�]�Ç����39 7.212 7.251 42 12.968 13.010 1,08 1,80 1,79 0,08 24,70 24,78

�D���Œ�l���Ì�� 2.366 82.166 84.532 3.103 122.050 125.153 1,31 1,49 1,48 0,70 27,36 28,05

�Z���(���Z�]�Ç����11 2.402 2.413 12 11.627 11.639 1,09 4,84 4,82 0,08 80,74 80,83

�d���Œ�����v�� 2 1.709 1.711 2 4.672 4.674 1,00 2,73 2,73 0,01 21,63 21,64

�m�Ì�º�u�o�º�� - 992 992 - 5.786 5.786 0,00 5,83 5,83 0,00 66,97 66,97

�<���u���Z�� 2 1.072 1.074 2 6.851 6.853 1,00 6,39 6,38 0,02 61,39 61,41

�d�}�‰�o���u��2.420 95.553 97.973 3.161 163.954 167.115 �í�U�ï�í �í�U�ó�î �í�U�ó�í �ì�U�ñ�ó �î�õ�U�ñ�ó�ï�ì�U�í�ð

Tablo 22. Erzurum �li’ndeki Turizm ��letme Belgeli Konaklama Tesislerine �li�kin Veriler

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2021.
Not: 2019 y�l�ndan sonraki verilere ula��lamam��t�r.

�7�o����
�d���•�]�•�����'���o�]�”���^���Ç�f�•�f �'�������o���u��

�K�Œ�š���o���u�����<���o�f�”���^�º�Œ���•�]��
�~�P�º�v�•

���}�o�µ�o�µ�l���K�Œ���v�f���~�9�•

�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u

�,�}�Œ���•���v 665 5.617 6.282 772 6.989 7.761 1,16 1,24 1,24 3,06 27,73 30,80

�<���Œ���Ç���Ì�f - 1.597 1.597 - 6.424 6.424 0,00 4,02 4,02 0,00 26,63 26,63

�K�o�š�µ 3 4.017 4.020 6 6.285 6.291 2,00 1,56 1,56 0,03 30,10 30,13

�W���o���v���‚�l���v5.645 94.630 100.275 15.363 183.388 198.751 2,72 1,94 1,98 2,87 34,20 37,07

�z���l�µ�Ÿ�Ç�� 6.145 55.534 61.679 10.692 68.452 79.144 1,74 1,23 1,28 4,85 31,02 35,86

�,�f�v�f�• - 543 543 - 2.570 2.570 0,00 4,73 4,73 0,00 30,60 30,60

�d���l�u���v - 9 9 - 183 183 0,00 20,33 20,33 0,00 11,73 11,73

���Ì�]�Ì�]�Ç�� 1.743 10.348 12.091 2.163 19.298 21.461 1,24 1,86 1,77 4,05 36,10 40,14

�d�}�‰�o���u 14.201 172.295 186.496 28.996 293.589 322.585 �î�U�ì�ð �í�U�ó�ì �í�U�ó�ï �ï�U�î�ò �ï�î�U�õ�ó�ï�ò�U�î�ï

Tablo 22 incelendi�inde, Erzurum ilindeki turizm i�letme belgeli konaklama tesisleri ile ilgili; tesise 
toplam geli� say�s�n�n 186.496, geceleme toplam say�s�n�n 322.585, ortalama kal�� süresinin 1,73 gün, 
doluluk oran�n�n ise %36,23 oldu�u görülmektedir. Bu veriler, Erzurum ilindeki turizm i�letme belgeli 
konaklama tesislerine gelen ki�ilerin yakla��k %99’unun yerli ziyaretçilerden olu�tu�unu ve ildeki bu 
niteli�e sahip konaklama tesislerinin kapasite kullan�m oranlar�n�n dü�ük oldu�unu göstermektedir. 
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Tablo 23 incelendi�inde, Erzurum ilindeki belediye i�letme belgeli konaklama tesisleri ile ilgili; tesise 
toplam geli� say�s�n�n 434.433, geceleme toplam say�s�n�n 693.662, ortalama kal�� süresinin 1,60 gün, 
doluluk oran�n�n ise %36,47 oldu�u görülmektedir. Bu veriler, Erzurum ilindeki belediye i�letme belgeli 
konaklama tesislerine gelen ki�ilerin yakla��k %99’unun yerli ziyaretçilerden olu�tu�unu ve ildeki bu 
niteli�e sahip konaklama tesislerinin kapasite kullan�m oranlar�n�n dü�ük oldu�unu göstermektedir.

Tablo 23. Erzurum �li’ndeki Belediye Belgeli Konaklama Tesislerine �li�kin Veriler

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, 2021.
Not: 2019 y�l�ndan sonraki verilere ula��lamam��t�r.

�7�o����
�d���•�]�•�����'���o�]�”���^���Ç�f�•�f�� �'�������o���u�� �K�Œ�š���o���u�����<���o�f�”���^�º�Œ���•�]�����}�o�µ�o�µ�l���K�Œ���v�f���~�9�•

�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u�z�������v���f �z���Œ�o�]�d�}�‰�o���u

���”�l���o����   182 12.462  12.644   192  14.017  14.209 1,05 1,12 1,12 0,58 42,02 42,59

�,�}�Œ���•���v   66  3.096  3.162   82  8.764  8.846 1,24 2,83 2,80 0,22 23,73 23,95

�<���Œ���Ç���Ì�f   -  1.123  1.123 -   7.500  7.500 0,00 6,68 6,68 0,00 37,43 37,43

�K�o�š�µ   14  5.326  5.340   16  7.905  7.921 1,14 1,48 1,48 0,05 22,64 22,68

�W���o���v���‚�l���v 2.279 28.948  31.227  2.839  44.339  47.178 1,25 1,53 1,51 1,55 24,21 25,75

�W���•�]�v�o���Œ   -  3.918  3.918 -   11.223  11.223 0,00 2,86 2,86 0,00 48,90 48,90

�z���l�µ�Ÿ�Ç��  32.483 278.938 311.421  53.535 401.399 454.934 1,65 1,44 1,46 5,10 38,21 43,31

�����š   13  1.229  1.242   14  5.561  5.575 1,08 4,52 4,49 0,08 33,10 33,18

�,�f�v�f�•   9  5.704  5.713   9  7.163  7.172 1,00 1,26 1,26 0,03 21,87 21,89

�7�•�‰�]�Œ   49  5.506  5.555   97  13.214  13.311 1,98 2,40 2,40 0,08 10,80 10,88

�E���Œ�u���v  4.038  4.038  6.080  6.080 0,00 1,51 1,51 0,00 36,71 36,71

�K�o�µ�Œ   3   842   845   4  7.543  7.547 1,33 8,96 8,93 0,03 48,73 48,75

�W���Ì���Œ�Ç�}�o�µ-  1.448  1.448 -  8.018  8.018 0,00 5,54 5,54 0,00 42,83 42,83

�b���v�l���Ç�� -   499   499 -  2.616  2.616 0,00 5,24 5,24 0,00 31,59 31,59

�d���l�u���v   31  12.801  12.832   61  15.852  15.913 1,97 1,24 1,24 0,27 71,02 71,29

�d�}�Œ�š�µ�u   37  12.486  12.523   37  12.486  12.523 1,00 1,00 1,00 0,21 72,26 72,47

�h�Ì�µ�v�����Œ��   126  6.085  6.211   126  6.852  6.978 1,00 1,13 1,12 0,37 20,28 20,66

���Ì�]�Ì�]�Ç��   8  14.684  14.692   21  56.097  56.118 2,63 3,82 3,82 0,01 25,97 25,98

�d�}�‰�o���u�� 35.300 399.133 434.433 ���ñ�ó�X�ì�ï�ï636.629 693.662 �í�U�ò�î �í�U�ò�ì �í�U�ò�ì �ï�U�ì�ì �ï�ï�U�ð�ó �ï�ò�U�ð�ó
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Tablo 24’te, Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde turizm ba�lam�nda potansiyel ta��yan yerlerin turizm 
türlerine göre da��l�m�na yer verilmi�tir. Tablodan görülebilece�i üzere, Bölge, ziyaretçilerine “eko-
turizm”, “do�a-macera turizmi”, “tarih ve kültür turizmi”, “gastronomi turizmi	 “, “termal turizm” ve 
“yayla turizmi” farkl� turizm türlerinde çok say�da alternatif sunmaktad�r.

Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde turizm sektörü, tar�m sektörünün ard�ndan en çok potansiyel ta��yan 
ve en fazla ekonomik katma de�er üreten sektör olarak öne ç�kmaktad�r. Bölgede bulunan ve turizm 
aç�s�ndan büyük önem arz eden do�al, tarihi ve kültürel de�erlere Tablo 25’te yer verilmi�tir. 

Tablo 24. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde Turizm Ba�lam�nda Potansiyel Ta��yan Yerlerin Turizm Türlerine Göre Da��l�m� 

Kaynak: TRA1 Düzey 2 Bölge Plan� (2014-2023), TRA1 Düzey 2 Bölgesi �lçe Raporlar�.

�d�µ�Œ�]�Ì�u���d�º�Œ�º �<�µ�Ì���Ç���}�R�µ�����v�����}�o�µ�����‚�o�P���•�]�[�v�������W�}�š���v�•�]�Ç���o���d���”�f�Ç���v��
�z���Œ�o���Œ��

Eko-Turizm 
Bayburt - Demirözü 

Erzincan - Kemaliye ve Refahiye
Erzurum - Uzundere

���}�R���r�D�������Œ�����d�µ�Œ�]�Ì�u�]��
�����Ç���µ�Œ�š���r�����Ç���f�v�š���‰�����À�����D���Œ�l���Ì

���Œ�Ì�]�v�����v���r���<���u���o�]�Ç���U���D���Œ�l���Ì���À�����Z���(���Z�]�Ç��
���Œ�Ì�µ�Œ�µ�u���r���7�•�‰�]�Œ�U���W���o���v���‚�l���v���À�����h�Ì�µ�v�����Œ��

Tarih ve Kültür Turizmi 
�����Ç���µ�Œ�š���r���D���Œ�l���Ì��

Erzincan - Kemah, Kemaliye ve Tercan
���Œ�Ì�µ�Œ�µ�u���r���K�o�š�µ�U���W���o���v���‚�l���v�U���W���•�]�v�o���Œ���À�����z���l�µ�Ÿ�Ç��

Gastronomi Turizmi 
�'���•�š�Œ�}�v�}�u�]���š�µ�Œ�]�Ì�u�]���l���‰�•���u�f�v�������‚�v�������f�l���v���Ç�‚�Œ���•���o���o���Ì-

�Ì���š�o���Œ�����d�����o�}���î�ò�[�������Ç���Œ���À���Œ�]�o�u�]�”�Ÿ�Œ�X��

Termal Turizm 
���Œ�Ì�]�v�����v���r���D���Œ�l���Ì

Erzurum - Aziziye, Horasan ve Pasinler 

Yayla Turizmi 
�����Ç���µ�Œ�š���r�����Ç���f�v�š���‰��

Erzincan - Kemah ve Refahiye
���Œ�Ì�µ�Œ�µ�u���r���7�•�‰�]�Œ���À�����W���Ì���Œ�Ç�}�o�µ
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Tablo 25’te de görüldü�ü üzere, Bölgede turizm sektörü aç�s�ndan potansiyel ta��yan çok say�da de�er 
bulunmaktad�r. Söz konusu turizm de�erleri, Bölgeyi kamp ve karavan turizmi kapsam�nda ziyaret 
edecek turistlere; do�a-macera turizmi, kültür turizmi, inanç turizmi, termal turizm, yayla turizmi, eko-
turizm, agro-turizm gibi birçok turizm türünde çok say�da alternatif sunmaktad�r. Örne�in, Bölgeyi 
ziyaret eden turistler, Çoruh ve Karasu Nehirlerinin olu�turdu�u uzun ve zengin vadilerde ba�ta trekking, 
rafting ve kanooing olmak üzere birçok do�a-macera turizmi etkinli�i gerçekle�tirilebilmektedir. Öte 
yandan Bölgede yer alan yüksek rak�ml� ve temiz yaylalar, ziyaretçilerine yayla turizmi ve k�rsal turizm 
bak�m�ndan önemli f�rsatlar sunmaktad�r. Bununla birlikte Bölgede bulunan ve Urartu, Roma, Bizans, 
Selçuklu ve Osmanl� medeniyetlerinden izler ta��yan çok say�da tarihi-kültürel eser, kültür ve inanç 
turizmi odakl� olarak seyahat eden turistler için Bölgeyi önemli çekim merkezlerinden birisi olarak öne 
ç�karmaktad�r. 

Tablo 25. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde Yer Alan Do�al, Tarihi ve Kültürel De�erler

Kaynak: T.C. Kültür ve Turizm Bakanl���, �lçe Kaymakaml�klar�, 2022.

�z���Œ�o���”�]�u���z���Œ�] ���}�R���o�U���d���Œ�]�Z�]���À�����<�º�o�š�º�Œ���o�������R���Œ�o���Œ

Bayburt

���Ç���f�v�š���‰�����z���Ç�o���•�f�U�������Ç���f�v�š���‰�����z���Œ���o�¨���b���Z�Œ�]�U�������l�•�f���D�º�Ì���•�]�U�������Ç���µ�Œ�š���~���]�v�]�u�����]�v�•��

�<���o���•�]�U�������������<�}�Œ�l�µ�š���<�º�u�����Ÿ�U�������u�]�Œ�‚�Ì�º���s�����]�•�]�U���<���v���v���z���À�µ�Ì�U�����š�v�}�P�Œ���(�Ç����

�D�º�Ì���•�]�U���<�}�Œ�P���v���<�‚�‰�Œ�º�•�º�U���d���”�Z���v���z���l�µ�������������o���d�����]���š���W���Œ�l�f��

Erzincan 

���o�¨�v�š���‰�����P�Œ���v���z���Œ�]�U�����‰�����R�����<�‚�Ç�º�U�����Ç���f�v�o�f�l���<���v�Ç�}�v��

���Ç�P�f�Œ���'�‚�o�º�U�����µ�u���v�o�f���d�����]���š���W���Œ�l�f�U�����l�”�]�•�µ���<�µ�”�������v�v���Ÿ�U�����Œ�P���v�������R�f�����}�R�����d�µ�Œ�]�Ì�u��

�D���Œ�l���Ì�]�U���'�º�o�����]�����Ç�������u�]�]�U���<�����f���'�‚�o�º���À�����D���v�]���z�}�o�µ�U���<���Œ���v�o�f�l���<���v�Ç�}�v�U���<���u���Z��

�<���o���•�]�U���<���u���o�]�Ç�������À�o���Œ�]�U���<�f�Œ�u�f�Ì�f���'�‚�o�U���D���u�����,���š�µ�v���<�º�o�o�]�Ç���•�]�U���^�µ�o�š���v���D���o�]�l���d�º�Œ�����•�]�U��

�d���Œ�]�Z�]���7�‰���l���z�}�o�µ�U���d���Œ�Ì�]���������������u�]�]���À�����<�º�o�o�]�Ç���•�]

Erzurum

���Ì�]�Ì�]�Ç�����d�����Ç���•�f�U���D�����]���]�Ç�����d�����Ç���•�f�U�����º�Ç�º�l���W���o���v���‚�l���v���d�����Ç���•�f�U�����<�º���º�l��

�W���o���v���‚�l���v���d�����Ç���•�f�U�������Œ���f�Ì�������u�]�]�U�������Œ���f�Ì���<���o���•�]�U�������š���s�����]�•�]�U�����]�L�����D�]�v���Œ���o�]��

�D�����Œ���•���U�����}�����v�����������<�‚�‰�Œ�º�•�º�U�������o�]�����Œ�u�]�l���<���‰�o�f�����o���Œ�f�U�����Œ�Ì�µ�Œ�µ�u�����š���š�º�Œ�l��

���À�]�U�����Œ�Ì�µ�Œ�µ�u�����À�o���Œ�]�U�����Œ�Ì�µ�Œ�µ�u���<���o���•�]�U�����Œ�Ì�µ�Œ�µ�u���<�}�v�P�Œ�������]�v���•�f�U���,���Z�}���~�D���Œ�Ç���u��

���v���•���<�]�o�]�•���•�]�U���,���•���v�l���o�����~�W���•�]�v�o���Œ���<���o���•�]�•�U���7�•�‰�]�Œ���<���o���•�]�U���<�]�À�]���D���R���Œ���•�f�U���E���Œ�u���v��

�W���Œ�]���������o���Œ�f�U���K�o�š�µ���Z�µ�•���<�]�o�]�•���•�]�U���K�À�]�š���z���Ç�o���•�f�U���P�”�À���v�l���<�]�o�]�•���•�]�U���W���o���v���‚�l���v���<�f�”��

�d�µ�Œ�]�Ì�u���D���Œ�l���Ì�]�U���W���Ì���Œ�Ç�}�o�µ���z���Ç�o���o���Œ�f���~�'�‚�Ì�š���‰���U���^���Œ�P���v�š���‰���U���z���Ç�o���o�f�•�U���Z�º�•�š���u���W���”����

���������•�š���v�]���~�d���”�Z���v�•���d�}�Œ�š�µ�u���'�‚�o�º�U���d�}�Œ�š�µ�u���<���o���•�]�U���d�}�Œ�š�µ�u���^���Ç�]�Œ���d���Œ���•�f�U���d�}�Œ�š�µ�u��

�b���o���o���•�]�U���h�o�µ�������u�]�U���m�����<�º�u�����š�o���Œ�U���s���v�l���<���o���•�]���À�����<�]�o�]�•���•�]�U���z���l�µ�Ÿ�Ç�����D�����Œ���•���•�]�U��

�z�����]�P�‚�o�o���Œ�U���z�º�Ì���v���������o���Œ��
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Bölgedeki yerle�im yerlerinden Erzincan ili Kemaliye ilçesi ve Erzurum ili Uzundere ilçesi Uluslararas� 
Sakin Kentler Birli�i’ne (Cittaslow’a) üye sakin �ehirlerdir. Kemaliye ayn� zamanda UNESCO’nun Dünya 
Miras� Geçici Listesi’nde yer almaktad�r. Kemaliye ve Uzundere, ulusal ve uluslararas� tur �rmalar�n�n 
seyahat programlar�nda yer alan önemli destinasyonlar�ndand�r ve her y�l önemli ölçüde yerli-yabanc� 
turisti a��rlamaktad�r. 

Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi zengin bir mutfak kültürüne sahiptir ve bu yönüyle gastronomi turizmi 
ba�lam�nda güçlü bir potansiyel ta��maktad�r. Bölgede öne ç�kan yöresel lezzetlere Tablo 26’da yer 
verilmi�tir. Özgün bir hikâyesi ve kendine özgü tad� olan söz konusu lezzetler, Bölgeyi ziyaret eden 
turistler için bir di�er önemli cazibe unsurunu olu�turmaktad�r. 

�z���Œ�o���”�]�u���z���Œ�] �z�‚�Œ���•���o���>���Ì�Ì���š

Bayburt

���Ç�À�����z���Z�v�]�•�]�U�������Ç���µ�Œ�š���<���š���•�]�U���,���Œ�•���U���<�������l�������•�¨�U���<���À�µ�š�����}�Œ�����•�f�U��

�<�‚�L���o�]���<���•�u�������”�f�����}�Œ�����•�f�U���>���Z���v�������}�Œ�����•�f�U���>�}�Œ�����}�o�u���•�f�U���D�f�•�f�Œ�o�f��

�z�}�R�µ�Œ�š�����}�Œ�����•�f�U���W���v�����Œ�����}�Œ���v�]�U���•�]�Œ�}�v��

Erzincan 

���v�f�l�U���������]�l�l�}�U�������”�µ�Œ���<���À�µ�Œ�u���•�f�U�����‚�l���o���l���W�]�Ç���Ì�f�U�������v���W�]�o���À�f�U��

���l�u���l�����”�f�U�����l�”�]�o�]���'�]�o�o�}�Œ�U�����o���<�������Ç�f�7�U�����š�•�]�Ì���^�µ�o�µ���<�‚�L���U���&���•�µ�o�Ç���o�]��

���}�Œ�����U���'���Ì���š�����d���š�o�f�•�f�U���'���v���]�u�������}�Œ�����•�f�U���'���Œ���v���]���~�'���Ì���]�Œ�u���•�U��

�'�‚�u�u�����~�W���Œ�R�����•�U���'�º���º�l�����v�����^���Œ�u���•�f�U���,���Œ�o���U���,�f�v�P���o�U���,�f�”�o�f��

�&���•�µ�o�Ç�����,�]�v���]�o�]���W�]�o���À�U���<���Œ���l�������l�����}�o�u���•�f�U���<���•���(�����d���š�o�f�•�f�U���<���o�����}�”, 

�<���u���Z�������o�f�U���<���u���Z���<�‚�L���•�]�U���<�}�l���<���À�µ�Œ�u���U���<�‚�Œ�����}�o�u���U���>�‚�l��

�d���š�o�f�•�f�U���W���o���v���f���z���u���R�]�U���W���‰���Œ���U���W���š���š���•���D�f�Z�o���u���•�f�U���W���•�Ÿ�o��

���µ�o�o���u���•�f�U���W�f�Z���W�f�Z�����}�Œ�����•�f�U���Z���(���Z�]�Ç���������o�f�U���^���Œ�µ���U���^�]�v�]���<�‚�u�����•�]�U��

�^�}�R���v�����}�o�u���•�f�U���d���Œ�����v�������o�f�U���m�Ì�º�u���,�}�”���7�U���z�µ�u�µ�Œ�š�������}�Œ���v�]

Erzurum

���Ç�À�������}�o�u���•�f�U�������R���<���������f�U�������š���o���d���š�o�f�•�f�U�����µ�š�����µ�o�o���u���•�f�U�����l�”�]�o�]��

�z���‰�Œ���l�����}�o�u���•�f�U�����v�]�”�š�����d���š�o�f�•�f�U�����Œ�Ì�µ�Œ�µ�u���^�µ�����‚�Œ���R�]�U�����š�o�]���b���o�P���u��

���}�o�u���•�f�U���'���v���]�Œ�u�������}�Œ�����•�f�U���'�‚�R���Œ�u�]�”���W���Ç�v�]�Œ�U���,�}�”�u���Œ�]�U���7�•�‰�]�Œ��
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Tablo 26. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’ne Ait Yöresel Lezzetler

Kaynak: TRA1 Düzey 2 Bölgesi Yöresel Ürünler Katalo�u, 2022.
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3.2. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nin Kamp 
ve Karavan Turizmi Bak�m�ndan SWOT Analizi

Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nin kamp ve karavan turizmi ba�lam�ndaki potansiyeline ili�kin olarak 
gerçekle�tirilmi� olan SWOT (GZFT) çal��mas�na a�a��da yer verilmektedir. 

Güçlü Yönler
•  Bölgenin sahip oldu�u yüksek rak�mdan kaynaklanan temiz hava, temiz toprak ve temiz su, 

Bölgenin özellikle may�s-eylül aras� dönemde kamp ve karavan turizmi aç�s�ndan son derece uygun 
iklim ko�ullar�na sahip olmas�, 

•  Bölgede kamp ve karavan turizmi aç�s�ndan uygun e�ime sahip çok say�da ova ve yayla ile ormanl�k 
alanlar�n bulunmas�, 

•  Bölgede kamp ve karavan turizmi aç�s�ndan potansiyel arz eden çok say�da de�erin (tarihi kültürel 
eserler, do�a-macera etkinliklerine imkân sa�layan yeryüzü �ekilleri, co�ra� i�aretli yöresel lezzetler) 
bulunmas�,

•  Bölgenin kamp ve karavan turizmi kapsam�nda seyahat eden/konaklayan ziyaretçileri cezbedecek 
zengin �ora ve faunaya sahip olmas�.

Zay�f Yönler
•  Bölgedeki kamp ve karavan turizmi alanlar�n�n dört mevsim konaklamaya imkân tan�yan bir iklime 
sahip olmamas�, 

•  Bölgedeki kamp ve karavan turizmine uygun alanlara yak�n yerle�im yerlerindeki yerel halk�n turistlerle/
ziyaretçilerle i�birli�i yapma kültürünün istenen düzeyde olmamas�,

•  Bölgenin Türkiye’de ve Dünya’da kamp ve karavan turizmi amac�yla seyahat eden turistlerin ç�k�� 
noktas� olan merkezlere (�stanbul, Ankara, �zmir vb.) uzak olmas�.

F�rsatlar 
•  Türkiye’de ve Dünya’da özellikle pandemi süreciyle birlikte turist tercihlerinin büyük ölçüde kamp ve 
karavan turizmi lehinde de�i�mekte/dönü�mekte olmas�, 

•  Bölgedeki payda�lar�n (kamu idareleri, sivil toplum kurulu�lar�, yerel halk vb.) kamp ve karavan turizmi 
fark�ndal���n�n her geçen gün artmakta olmas�, 

•  Bölgede kamp ve karavan turizmine uygun olan alanlara yak�n noktalarda periyodik olarak festival, 
�enlik vb. di�er etkinliklerin düzenlenmesi,



35

•  Bölgedeki kamp ve karavan turizmine uygun alanlar� ilgilendiren özgün rotalar�n çe�itlili�inin fazla 
olmas�,

•  Bölgedeki kamp ve karavan turizmine uygun alanlar�n ana ula��m yollar�na yak�n olmas�. 

Tehditler
•  Bölgede -özellikle kamp ve karavan turizmi bak�m�ndan potansiyel ta��yan k�rsal alanlarda- ula��m ve 
hizmet sunum altyap�s�n�n istenen düzeyde olmamas�,

•  Bölge -özellikle kamp ve karavan turizmi bak�m�ndan potansiyel ta��yan k�rsal alanlarda- giri�imcilik 
ve inovasyon fark�ndal��� ile kümelenme ve ortak de�er üretme kültürünün istenen düzeyde olmamas�, 

•  Bölgedeki -özellikle kamp ve karavan turizmi bak�m�ndan potansiyel ta��yan k�rsal alanlardaki- ürün 
ve hizmet üreticilerinin kurumsalla�ma, ar-ge, ürün/hizmet farkl�la�t�rma, kalite-standardizasyon, 
markala�ma, tan�t�m ve pazarlama gibi konularda istenen bilinç ve yeterlilik düzeyinde olmamas�,
Kamp ve karavan turizmi ba�lam�nda en önemli girdi maliyetlerinden olan yak�t �yatlar�ndaki art��lar�n 
turistlerin seyahat etme e�ilimlerini olumsuz yönde etkilemesi.

3.3. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde Kamp 
ve Karavan Turizmine Uygun Alanlar
Kamp ve karavan turizmine uygun alanlar�n belirlenmesi ba�lam�nda “karavan park alan�” ve “karavan 
kamp alan�” s�n��amas� üzerinden dikkate al�nmas� gereken birtak�m �ziksel yeterlilik kriterleri 
bulunmaktad�r. Söz konusu kriterlere de�inilmeden önce “karavan park alan�” ve “karavan kamp lan�” 
kavramlar�n� tan�mlamak gerekirse;

Karavan park alan�; 1 veya 2 geceleme yap�lan, en temel ihtiyaçlar�n (temiz su, WC, elektrik, at�k su 
bo�altma alan� vb.) kar��lanabildi�i alan olarak tan�mlanmaktad�r.

Karavan kamp alan� ise; genel olarak asgari 5-7 gün kal�nan, karavan park alan�n�n sa�lad��� gerekliliklere 
ek olarak bünyesinde mutfak, çama��r odas� ve çe�itli sosyal aktivitelere yönelik alternati�eri bar�nd�ran 
alan olarak tan�mlanmaktad�r.

Bununla birlikte, kamp ve karavan turizmi kapsam�nda seyahat eden turistlerin “belirli bir rotay� takip 
eden seyahatler” ve “önceden belirlenmi� olan alanlara yönelik seyahatler” olmak üzere iki ayr� temelde 
seyahat ettiklerini ifade etmek mümkündür. Söz konusu seyahat türlerinde ilkinde turistler olu�turulan 
rotalar üzerinde yer alan do�al, kültürel ve tarihi turizm unsurlar�n� ziyaret ederken asgari ihtiyaçlar�n 
kar��lanabilece�i karavan park alanlar�nda gecelemektedir. Bu tür seyahat planlar�nda park alanlar�nda 
ço�unlukla en fazla 2 gece durulduktan sonra rotaya devam edilmektedir. Kamp ve karavan turizmi 
kapsam�nda ikinci seyahat türü ise önceden belirlenmi� alanlara yönelik seyahatlerdir. Bu tür seyahatlarde 
ise turistler önceden belirlenen karavan kamp alan�nda 4 gece veya daha uzun süreli gecelemektedir. Bu 
tür seyahatlerde tercih edilen karavan park alanlar� turistlere temel ihtiyaçlar ve müstakil ev konforunu 
sunmaktad�r. 
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Karavan Park
•  Drenajl� düz zemin (tozsuz zemin, tercihen çim veya çim karosu dö�eli),
•  Karavan ba��na 80 m2 kullan�m alan� ve karavanlar aras� 6 metre mesafe,
•  Güvenlik (tel örgü ya da çit ile çevreden tecrit, gece ���kland�rmas�, yüksek GSM sinyal seviyesi, güvenlik 
kameras�, sa�l�k hizmetlerine yak�nl�k),
•  Su (karavanlar�n su depolar�n� doldurabilmek için çe�me),
•  Elektrik (karavan içi aküleri �arj etmek ya da normal elektrik ihtiyaçlar�n� kar��lamak için),
•  At�k su bo�altma sistemi (du� ve lavabo suyu bo�altmak için uygun alan, mümkünse gri suyun kullan�m� 
uygulamalar� ya da kanalizasyon �ebekesine ba�lant�),
•  Tuvalet bo�altma sistemi (kaset ve/veya depolu sistemler için uygun bo�altma alan�, kompost tuvalet 
uygulamalar� ya da kanalizasyon �ebekesine ba�lant�),
•  Çöp (mümkünse S�f�r At�k Yönetmeli�ine uygun),
•  Düzenli çöp toplama hizmeti,
•  Tuvalet (10 ki�i ba��na 1 erkek, 1 kad�n tuvaleti),
•  Du� (10 ki�i ba��na 1 erkek, 1 kad�n du�u).

Karavan Kamp
•  Drenajl� düz zemin (tozsuz zemin, tercihen çim veya çim karosu dö�eli),
•  Karavan ba��na 80 m2 kullan�m alan� ve karavanlar aras� 6 metre mesafe,
•  Güvenlik (tel örgü ya da çit ile çevreden tecrit, gece ���kland�rmas�, yüksek GSM sinyal seviyesi, güvenlik 
kameras�, sa�l�k hizmetlerine yak�nl�k),
•  Su (karavanlar�n su depolar�n� doldurabilmek için çe�me),
•  Elektrik (karavan içi aküleri �arj etmek ya da normal elektrik ihtiyaçlar�n� kar��lamak için),
•  At�k su bo�altma sistemi (du� ve lavabo suyu bo�altmak için uygun alan),
•  Tuvalet bo�altma sistemi (kaset ve/veya depolu sistemler için uygun bo�altma alan�),
•  Tuvalet (10 ki�i ba��na 1 erkek, 1 kad�n tuvaleti),
•  Du� (10 ki�i ba��na 1 erkek, 1 kad�n du�u),
•  Mutfak (her 10 ki�i ba��na bir ocak ve bula��k makinesi),
•  Çama��r y�kama ve kurutma alanlar�,
�dari bina (ah�ap kaplama ya da ah�ap bina, resepsiyon, yönetici odas�, t�bbi müdahale odas�, ecza 
dolab�),
•  Tüm alan�n ayd�nlat�lacak �ekilde düzenlenmesi.

Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde kamp ve karavan turizmine uygun alanlar�n tespiti amac�yla 
Bayburt, Erzincan ve Erzurum illerindeki yerel payda�lara ve potansiyel sahalara yönelik ziyaretler 
gerçekle�tirilmi�tir. Söz konusu ziyaretlerde, kamp ve karavan turizmi uygun alan tespit raporlar� 
payda�larla i�birli�i yap�lmak suretiyle doldurulmu�tur.    

Bu çerçevede haz�rlanm�� olan ön çal��ma, T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanl��� Kalk�nma Ajanslar� 
Genel Müdürlü�ü gözetiminde Kuzey Anadolu Kalk�nma Ajans� koordinatörlü�ünde ulusal düzeyde 
yürütülen kamp ve karavan turizmi çal��malar� ile yeknesakl���n sa�lanmas� amac�yla ulusal ölçekli 
uygulama tecrübesi do�rultusunda olgunla�t�r�larak Bölgede kamp ve karavan turizmine uygun alanlar 
belirlenmi�tir. 

Rapor kapsam�nda Bayburt, Erzincan ve Erzurum illeri için belirlenmi� olan 13 uygun alana Tablo 27, 
Tablo 28 ve Tablo 29’da yer verilmi�tir. 
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Tablo 27. Bayburt �linde Kamp ve Karavan Turizmine Uygun Alanlar 
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Foto�raf 1: 15 Temmuz �ehitler Park� (Bayburt)

Alan Konumuna �li�kin Google Haritalar Linki (1): https://www.google.com/maps/place/Bayburt+Belediyesi/@40.2431794,40.2390995,18.74z/
data=!4m6!3m5!1s0x0:0xad04083af777bddb!4b1!8m2!3d40.259089!4d40.2268489

Foto�raf 2: Demirözü Baraj Gölü (Bayburt)

https://www.google.com/mapsplace/Demir%C3%B6z%C3%BC+Baraj%C4%B1/@40.1279907,39.8910942,15z/
data=!4m2!3m1!1s0x0:0x5458e89e07b3e47f?sa=X&ved=2ahUKEwjGw9�rj8AhWARvEDHdj_A5IQ_BJ6BAhgEAg
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Foto�raf 3: Yakupabdal Tabiat Park� (Bayburt)

https://www.google.com/maps/place/Yakupabdal+Tabiat+Park%C4%B1/@40.0675428,39.7226368,15z/
data=!4m2!3m1!1s0x0:0xe0828cdcc82b9d3b?sa=X&ved=2ahUKEwjy1IWDj7j8AhUbSfEDHRfUDcoQ_BJ6BAhtEA

Foto�raf 4: Ayd�ntepe Yaylas�(Bayburt)

https://www.google.com/maps/place/Ayd%C4%B1ntepe+Yaylas%C4%B1/@40.4557891,40.1275648,16.26z/
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Tablo 28. Erzincan �linde Kamp ve Karavan Turizmine Uygun Alanlar
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�]�o�����í�ð�õ���l�µ�”���š�º�Œ�º�v�������À���•���Z�]�‰�o�]�R�]���Ç���‰�u���l�š�����f�Œ�X���<���u�‰�r�l���Œ���À���v��
�š�µ�Œ�]�Ì�u�]�������l�f�u�f�v�����v���•���R�o���v�u���•�f���P���Œ���l���v���”���Œ�š�o���Œ�f���š���”�f�Ç���v�����µ��
���o���v�V���”���Z�]�Œ���u���Œ�l���Ì�]�v�������}�o�u���•�f�v�����v���‚�š�º�Œ�º�U���š�µ�Œ�]�Ì�u�������f�•�f�v�����v��
�‚�v���u�o�]�� �}�o���v�� ���]�Œ���}�l�� �����R���Œ���� �~���o�¨�v�š���‰���U�� ���Œ�P���v�� �����R�f�U�� ���}�R�µ��
���l�•�‰�Œ���•�]���P�����]�”���]�•�š���•�Ç�}�v�o���Œ�f�v�����v���š���Œ�]�Z�]���P���Œ�U���d���Œ�Ì�]���������������u�]�]�U��
�d�º�Œ�����•�]���À�����<�º�o�o�]�Ç���•�]�U���Ç�‚�Œ���•���o���o���Ì�Ì���š�o���Œ���À���X�•���µ�o���”�f�u�f�v�l���Œ�]�”�]�u�]�v��
�l�}�o���Ç���}�o���µ�R�µ�����]�Œ�����o���v���f�Œ�X���~���l�Ì�X���&�}�š�}�R�Œ���(���ñ�V���>�]�v�l���ñ�•

���Œ�Ì�]�v�����v�l�D���Œ�l���Ì

���Œ�P���v�������R�f���<�f�”��

�^�‰�}�Œ�o���Œ�f���À�������}�R����

�d�µ�Œ�]�Ì�u���D���Œ�l���Ì�]

���Œ�Ì�]�v�����v���]�o���u���Œ�l���Ì�]�v���������µ�o�µ�v���v���D���Œ�l���Ì���•�f�v�f�Œ�o���Œ�f���]�����Œ�]�•�]�v������
�Ç���Œ�� ���o���v�� ���Œ���f���o�f�� �'�‚�o�º�U�� �”���o���o���U�� �}�Œ�u���v�o�f�l�� ���o���v�o���Œ�� �À���� �•�}�•�Ç���o��
�š���•�]�•�o���Œ�� �]�o���� �l���u�‰�r�l���Œ���À���v�� �š�µ�Œ�]�Ì�u�]�� �����l�f�u�f�v�����v�� �•���R�o���v�u���•�f��
�P���Œ���l���v�� �”���Œ�š�o���Œ�f�� �š���”�f�u���l�š�����f�Œ�X�� ���µ�� ���o���v�U�� �Ì�]�Ç���Œ���š���]�o���Œ�]�v���� ���}�l��
�•���Ç�f������ ���o�š���Œ�v���Ÿ�(�� �š�µ�Œ�]�Ì�u�� �(�����o�]�Ç���Ÿ�� �P���Œ�����l�o���”�Ÿ�Œ�u���� �]�u�l���v�f��
�•�µ�v���v�U�� �G�}�Œ���� �À���� �(���µ�v���� �����f�•�f�v�����v�� �Ì���v�P�]�v�� ���]�Œ�� ���o���v���f�Œ�X��(Bkz. 
�&�}�š�}�R�Œ���(���ò�V���>�]�v�l���ò�•

Erzincan/Refahiye 
���µ�u���v�o�f���d�����]���š��

�W���Œ�l�f��

���Œ�Ì�]�v�����v�� �]�o�� �u���Œ�l���Ì�]�v���� �Ç���l�o���”�f�l�� �ó�ñ�� �l�u�� �u���•���(�������� �}�o���v��
���µ�u���v�o�f�� �d�����]���š�� �W���Œ�l�f�U�� �•���Œ�f�����u�� ���R�����o���Œ�f�v�����v�� �}�o�µ�”���v�� �P���v�]�”��
�}�Œ�u���v�o���Œ�f�v�� �À���� �Ì���v�P�]�v�� �•�µ�� �l���Ç�v���l�o���Œ�f�v�f�v�� �}�o���µ�R�µ�� �l�}�Œ�µ�v�u�µ�”��
���]�Œ���Ç���Ç�o�����f�Œ�X���<���u�‰�r�l���Œ���À���v���š�µ�Œ�]�Ì�u�]�������l�f�u�f�v�����v���•���R�o���v�u���•�f��
�P���Œ���l���v�� �”���Œ�š�o���Œ�f�� �š���”�f�Ç���v�� ���µ�� ���o���v�U�� �]���]�v������ ���µ�o�µ�v���v�� �Z���Ì�f�Œ��
�������f�Œ�o���Œ�U�����Z�”���‰���l�}�v���l�o���u�����š���•�]�•�o���Œ�]�U���u�������Œ�����‰���Œ�l�f���À�������]�R���Œ��
�•�}�•�Ç���o�����}�v���¨�o���Œ���]�o�����Ì�]�Ç���Œ���š���]�o���Œ�����‚�v���u�o�]�����]�Œ���Z�]�Ì�u���š�����o�š�Ç���‰�f�•�f��
�•�µ�v�u���l�š�����f�Œ�X���~���l�Ì�X���&�}�š�}�R�Œ���(���ó�V���>�]�v�l���ó�•

Erzincan/Kemaliye
�^���Ç�]�š�����o�]���W���Œ�l�f���À����

�,�}�Œ�}�Ì�P�‚�Ì�º���D���À�l�]�]

���Œ�Ì�]�v�����v�� �]�o�� �u���Œ�l���Ì�]�v���� �Ç���l�o���”�f�l�� �í�ñ�ì�� �l�u�� �u���•���(�������� �}�o���v��
�<���u���o�]�Ç���� �]�o�����•�]�U�� �•���Z�]�‰�� �}�o���µ�R�µ�� �P�º���o�º�� �l�f�Œ�•���o�� �š�µ�Œ�]�Ì�u�� �~���l�}�r
�š�µ�Œ�]�Ì�u�U�� ���P�Œ�}�r�š�µ�Œ�]�Ì�u�•�� �À���� ���}�R���r�u�������Œ���� �š�µ�Œ�]�Ì�u�� ���o�š�Ç���‰�f�•�f�� �]�o����
�l���u�‰�r�l���Œ���À���v�� �š�µ�Œ�]�Ì�u�]�� �����f�•�f�v�����v�� �‚�v���u�o�]�� �‰�}�š���v�•�]�Ç���o�� ���Œ�Ì��
���š�u���l�š�����]�Œ�X�� �7�o���������� ���µ�o�µ�v���v�� �^���Ç�]�š�� ���o�]�� �W���Œ�l�f�U�� �,�}�Œ�}�Ì�P�‚�Ì�º��
�D���À�l�]�]�� �À���� ���}�R���‰���Œ���•�š�� �<���u�‰�� ���o���v�f�� �l���u�‰�r�l���Œ���À���v�� �š�µ�Œ�]�Ì�u�]��
�����l�f�u�f�v�����v�� �•���R�o���v�u���•�f�� �P���Œ���l���v�� �”���Œ�š�o���Œ�f�� �š���”�f�u���l�š�����f�Œ�X��
�~���l�Ì�X���&�}�š�}�R�Œ���(���ô�V���>�]�v�l���ô�•
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Foto�raf 5: Ek�isu Ku� Cenneti (Erzincan)

https://www.google.com/maps/place/Ek%C5%9Fisu+Mesire+Alan%C4%B1/@39.7337505,39.6150221,15z/
data=!4m2!3m1!1s0x0:0x1d8db4a2d89999f3?sa=X&ved=2ahUKEwjgzK3rkrj8AhXBSfEDHYBbCB8Q_BJ6BAh9EAg

Foto�raf 6: Ergan Da�� K�� Sporlar� ve Do�a Turizm Merkezi (Erzincan)

https://www.google.com/maps/place/Erzincan+Ergan+Da%C4%9F%C4%B1+Kayak+Merkezi+%C4%B0%C5%9Fletmesi/@39.6312637,39.4996566,15z/
data=!4m5!3m4!1s0x0:0x6e3944736b1d80ed!8m2!3d39.6312637!4d39.4996566
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Foto�raf 7: Dumanl� Tabiat Park� (Erzincan)

https://www.google.com/maps/place/Dumanl%C4%B1+Tabiat+Park%C4%B1/@39.9072787,38.7116748,15z/
data=!4m2!3m1!1s0x0:0x6d�c038f225a421?sa=X&ved=2ahUKEwjb5_TClLj8AhU3a_EDHZGaAv4Q_BJ6BAh2EAg

Foto�raf 8: Kemaliye Do�a Sporlar� Merkezi (Erzincan)

https://www.google.com/maps/@39.2802493,38.4897554,64m/data=!3m1!1e3!5m1!1e4
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Tablo 29. Erzurum �linde Kamp ve Karavan Turizmine Uygun Alanlar

�7�o�l�7�o����
�<���u�‰�l�<���Œ���À���v��

���o���v�f
�����f�l�o���u��

Erzurum/Palandöken
�W���o���v���‚�l���v�����}�R����

�d�µ�Œ�]�Ì�u���D���Œ�l���Ì�]

���Œ�Ì�µ�Œ�µ�u���”���Z�]�Œ���u���Œ�l���Ì�]�v���������µ�o�µ�v���v���W���o���v���‚�l���v�����}�R����
�d�µ�Œ�]�Ì�u���D���Œ�l���Ì�]�U���l���u�‰���À�����l���Œ���À���v���š�µ�Œ�]�Ì�u�]�������l�f�u�f�v�����v��
�•���R�o���v�u���•�f�� �P���Œ���l���v�� �”���Œ�š�o���Œ�f�� �š���”�f�u���l�š�����f�Œ�X�� �^�‚�Ì�� �l�}�v�µ�•�µ��
�u���Œ�l���Ì�����U�����}�R���r�u�������Œ�����š�µ�Œ�]�Ì�u�]�����v�o���u�f�v���������}�l���•���Ç�f������
���o�š���Œ�v���Ÿ�(�� �(�����o�]�Ç���š�� �~�����R���f�o�f�l�U�� �Z�]�l�]�v�P�U�� �š�Œ���l�l�]�v�P�U�� �Ì�]�‰�o�]�v���U��
�]�v�•���v�� �•���‰���v�f�U�� �����À�� �•���o�f�v�����l�� �À���X�•�� �� ���µ�o�µ�v�u���l�š�����f�Œ�X��(Bkz. 
�&�}�š�}�R�Œ���(���õ�V���>�]�v�l���õ�•

Erzurum/Palandöken 
Teke Deresi 

�D���À�l�]�]��

���Œ�Ì�µ�Œ�µ�u���”���Z�]�Œ���u���Œ�l���Ì�]�v�����í�ð���l�u���µ�Ì���l�o�f�l�š�������µ�o�µ�v���v���d���l����
�����Œ���•�]���'�‚�o���Ÿ���À���������À�Œ���•�]�U���]�o�����l�]�����]�Œ�������”�l�����‚�v���u�o�]�����}�R����
�š�µ�Œ�]�Ì�u�� �u���Œ�l���Ì�]�� �}�o���v�� �<�}�v���l�o�f�� ���}�R���� �d�µ�Œ�]�Ì�u�� �D���Œ�l���Ì�]�[�v����
�l�}�u�”�µ���µ�Œ�X���d���l���������Œ���•�]���D���À�l�]�]�U���l���u�‰���À�����l���Œ���À���v���š�µ�Œ�]�Ì�u�]��
�����l�f�u�f�v�����v���•���R�o���v�u���•�f���P���Œ���l���v���”���Œ�š�o���Œ�f���š���”�f�u���l�š�����f�Œ�X��
�~���l�Ì�X���&�}�š�}�R�Œ���(���í�ì�V���>�]�v�l���í�ì�•

Erzurum/Uzundere �d�}�Œ�š�µ�u���b���o���o���•�]��

���Œ�Ì�µ�Œ�µ�u�� �”���Z�]�Œ�� �u���Œ�l���Ì�]�v���� �í�ì�ñ�� �l�u�U�� �h�o�µ�•�o���Œ���Œ���•�f�� �^���l�]�v��
�<���v�š�o���Œ�����]�Œ�o�]�R�]�[�v�����~���]�©���•�o�}�Á�[���•���º�Ç�����}�o���v���h�Ì�µ�v�����Œ�����]�o������
merkezine ise 16 km mesafede bulunan ve Türkiye’nin 
���v�� ���º�Ç�º�l�� �”���o���o���•�]�� �}�o���v�� �d�}�Œ�š�µ�u�� �b���o���o���•�]�U�� ���‚�o�P��������
�Ç���‰�f�o���v�����º�Ç�º�l���‚�o�����l�o�]�����o�š���Ç���‰�f���À�����º�•�š���Ç���‰�f�������o�f�”�u���o���Œ�f�v�f�v��
�š���u���u�o���v�u���•�f�Ç�o���� ���]�Œ�o�]�l�š���U�� �l���u�‰�� �À���� �l���Œ���À���v�� �š�µ�Œ�]�Ì�u�]��
�����l�f�u�f�v�����v���•���R�o���v�u���•�f���P���Œ���l���v���”���Œ�š�o���Œ�f���š���”�f�u���l�š�����f�Œ�X��
�~���l�Ì�X���&�}�š�}�R�Œ���(���í�í�V���>�]�v�l���í�í�•

Erzurum/Uzundere Tortum Gölü 

���Œ�Ì�µ�Œ�µ�u�� �”���Z�]�Œ�� �u���Œ�l���Ì�]�v���� �í�ì�ñ�� �l�u�U�� �h�o�µ�•�o���Œ���Œ���•�f�� �^���l�]�v��
�<���v�š�o���Œ�����]�Œ�o�]�R�]�[�v�����~���]�©���•�o�}�Á�[���•���º�Ç�����}�o���v���h�Ì�µ�v�����Œ�����]�o������
merkezine ise 10 km mesafede bulunan ve Türkiye’nin 
�•���Ç�f�o�f�� �Z���Ç���o���v�� �•���š�� �P�‚�o�o���Œ�]�v�����v�� �}�o���v�� �d�}�Œ�š�µ�u�� �'�‚�o�º�U��
�•�µ�v���µ�R�µ�� ���o�š���Œ�v���Ÿ�(�� �(�����o�]�Ç���š�� �š�º�Œ�o���Œ�]�� �~�P�º�v�º���]�Œ�o�]�l�� �Ç���u���r
�]���u���� �š���•�]�•�o���Œ�]�U�� �l���v�}�� �À���� �•���v�����o�� �Z�]�Ì�u���Ÿ�U�� �����u�� �š���Œ���•��
�À���X�•�� �À���� �Z�]�Ì�u���š�� ���o�š�Ç���‰�f�•�f�� �]�o���� �� �l���u�‰�� �À���� �l���Œ���À���v�� �š�µ�Œ�]�Ì�u�]��
�����l�f�u�f�v�����v���•���R�o���v�u���•�f���P���Œ���l���v���”���Œ�š�o���Œ�f���š���”�f�u���l�š�����f�Œ�X��
�~���l�Ì�X���&�}�š�}�R�Œ���(���í�î�V���>�]�v�l���í�î�•

Erzurum/Pasinler �<���‰�o�f�����o���Œ�����‚�o�P���•�]

���Œ�Ì�µ�Œ�µ�u�� �”���Z�]�Œ�� �u���Œ�l���Ì�]�v���� �ð�ì�� �l�u�� �u���•���(�������l�]�� �W���•�]�v�o���Œ��
�]�o������ �u���Œ�l���Ì�]�v������ ���µ�o�µ�v���v�� �<���‰�o�f�����o���Œ�� ���‚�o�P���•�]�U�� �š���Œ�u���o��
�š�µ�Œ�]�Ì�u�� �����f�•�f�v�����v�� ���‚�o�P���v�]�v�� ���v�� �Ì���v�P�]�v�� �•�µ�� �À���� �Z�]�Ì�u���š��
���o�š�Ç���‰�f�o���Œ�f�v�����v�����]�Œ�]�•�]�v�����•���Z�]�‰�Ÿ�Œ�X���^�‚�Ì���l�}�v�µ�•�µ�����o���v�U���l���u�‰��
�À���� �l���Œ���À���v�� �š�µ�Œ�]�Ì�u�]�� �����l�f�u�f�v�����v�� �•���R�o���v�u���•�f�� �P���Œ���l���v��
�”���Œ�š�o���Œ�f���š���”�f�u���l�š�����f�Œ�X���~���l�Ì�X���&�}�š�}�R�Œ���(���í�ï�V���>�]�v�l���í�ï�•

���Œ�Ì�µ�Œ�µ�u�l�7�•�‰�]�Œ�z�����]�P�‚�o�o���Œ

���Œ�Ì�µ�Œ�µ�u�� �”���Z�]�Œ�� �u���Œ�l���Ì�]�v���� �Ç���l�o���”�f�l�� �î�ì�ì�� �l�u�� �µ�Ì���l�o�f�l�š����
�~�7�•�‰�]�Œ�� �]�o�����•�]�v�����U�� �Z�]�Ì���� �]�o�� �•�f�v�f�Œ�f�v���� �Ç���l�f�v�� ���]�Œ�� ���‚�o�P�������•��
���µ�o�µ�v���v�� �z�����]�P�‚�o�o���Œ�U�� ���‚�o�P���Ç���� �����f�v�f�� �À���Œ���v�� �P�‚�o�o���Œ�]�U��
�š���Œ�š���u�]�Ì�� �Z���À���•�f�U�� ���o�� �����R�u���u�]�”�� ���}�R���•�f�� �À���� �‚�Ì���o�o�]�l�o���� �•�}�v��
���‚�v���u�����l�]�� ���o�š�Ç���‰�f�� �À���� �š���v�f�¨�u�� �����o�f�”�u���o���Œ�f�� �]�o���� �l���u�‰��
�À���� �l���Œ���À���v�� �š�µ�Œ�]�Ì�u�]�� �����f�•�f�v�����v�� �‰�}�š���v�•�]�Ç���o�� �}�o�µ�”�š�µ�Œ���v��
noktalardan bir tanesidir. �~���l�Ì�X���&�}�š�}�R�Œ���(���í�ð�V���>�]�v�l���í�ð�•
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Foto�raf 9: Palandöken Do�a Turizm Merkezi (Erzurum)

https://www.google.com/maps/place/Paland%C3%B6ken+Kayak+Merkezi/@39.8600103,41.2748882,15z/
data=!4m2!3m1!1s0x0:0xdd7352779872f776?sa=X&ved=2ahUKEwja6PDWlrj8AhXMQvEDHeqCD4kQ_BJ6BAh0EAg

Foto�raf 10: Teke Deresi Mevkii (Erzurum)

https://www.google.com/maps/place/Teke+Deresi,+Tekkederesi,+25080+Paland%C3%B6ken%2FErzurum/
data=!4m2!3m1!1s0x406e42bb27e48cbd:0x1b5bbcb60a7cf40e?sa=X&ved=2ahUKEwjNjPSLl7j8AhX4YPEDHWBwB6AQ8gF6BAgaEAE
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Foto�raf 11: Tortum �elalesi (Erzurum)

https://www.google.com/mapsplace/Demir%C3%B6z%C3%BC+Baraj%C4%B1/@40.1279907,39.8910942,15z/
data=!4m2!3m1!1s0x0:0x5458e89e07b3e47f?sa=X&ved=2ahUKEwjGw9�rj8AhWARvEDHdj_A5IQ_BJ6BAhgEAg

Foto�raf 12: Tortum Gölü (Erzurum)

https://www.google.com/maps/place/Tortum+G%C3%B6l%C3%BC/@40.6311461,41.6225482,12.74z/
data=!4m13!1m7!3m6!1s0x4068c45cee0783eb:0x1b7dfd4c44e6a0b8!2zVG9ydHVtIEfDtmzDvA!3b1!8m2!3d40.6484914!4d41.6415171!3m4!1s0x4068c 
45cee0783eb:0x1b7dfd4c44e6a0b8!8m2!3d40.6484914!4d41.6415171
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Foto�raf 13: Kapl�calar Bölgesi (Erzurum)

https://www.google.com/maps/place/Hasankale+Kapl%C4%B1calar%C4%B1/@39.9766189,41.6753065, 
14z/data=!4m13!1m7!3m6!1s0x406e914404996b1d:0x2fc15adada987fcb!2sPasinler,+Erzurum!3b1!8m2!3d39.977 
182!4d41.6680769!3m4!1s0x406e914455555555:0x23f295b90318ae68!8m2!3d39.9751622!4d41.6833232

Foto�raf 14: �spir Yedigöller (Erzurum)

https://www.google.com/maps/place/Yedig%C3%B6l,+25900+%C4%B0spir%2FErzurum/
data=!4m2!3m1!1s0x406f54ee1c8faced:0xd61abf9fe41a62b6?sa=X&ved=2ahUKEwjLwe3xm9P8AhWSX_EDHTQ4By0Q8gF6BAhqEAE
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4. KUZEYDO�U ANADOLU BÖLGES� 
KAMP VE KARAVAN TUR�ZM� YOL 
HAR�TASI 
Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’ndeki kamp ve karavan turizmi potansiyelinin sürdürülebilir ekonomik 
katma de�ere dönü�türülmesi amac�yla bölgesel ve ulusal düzeydeki payda�lar�n katk�lar�yla haz�rlanm�� 
olan yol haritas� a�a��da yer verilmektedir.

V�ZYON
Tarihi ve kültürel miras� ile özgün ve el de�memi� do�as�n� çevreyle uyumlu bir �ekilde birle�tirerek, 
Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’ni kamp ve karavan turizmi alan�nda Türkiye’nin önde gelen 
destinasyonlar�ndan birisi hâline getirmek.

AMAÇ
Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde kamp ve karavan turizmi hizmetlerini nitelikli olarak çe�itlendirmek 
ve kamp ve karavan turizminin getirilerini tabana yayarak sürdürülebilir ekonomik katma de�ere 
dönü�türmek.

STRAJ�LER VE EYLEMLER
Strateji 1. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde kamp ve karavan turizmine uygun olan alanlar�n tespit 
edilmesi.

Eylem 1.1.  Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde kamp ve karavan turizmi için uygun olabilecek alanlar�n 
belirlenmesi amac�yla saha ve payda� ziyaretleri gerçekle�tirilecektir.

Eylem 1.2. Saha ve payda� ziyaretleri sonucunda elde edilen bilgiler ile sektörü ilgilendiren literatürde 
ve istatistiki veri setlerinde yer alan veriler do�rultusunda, Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nin kamp ve 
karavan alanlar� belirlenecektir. 

Strateji 2. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde kamp ve karavan turizmi aç�s�ndan potansiyel arz eden 
alanlar�n altyap�s�n�n iyile�tirilmesi/güçlendirilmesi.

Eylem 2.1. Bölgede kamp ve karavan turizmi ile do�rudan veya dolayl� olarak ili�kili olan yat�r�m ve ürün/
hizmet sunumu ortam�, �ziksel altyap� yat�r�mlar�n�n yan� s�ra restorasyon ve rekreasyon çal��malar�yla 
iyile�tirilecek ve güçlendirilecektir.

Eylem 2.2. Bölgede kamp ve karavan turizmi ba�lam�nda ürün ve hizmet sunumu gerçekle�tiren, 
sektörde nitelikli veya ara eleman olarak yer alan, sektörün ileri ve geri yönlü olarak ba�lant�l� oldu�u 
yard�mc� sektörlerde faaliyet gösteren ve yerel düzeyde sektörde denetleyici/düzenleyici olarak görev 
yapan ki�ilere yönelik e�itimler düzenlenecektir.
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Strateji 3. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’ne özgü turizm ürünlerinin ve hizmetlerinin nitelikli olarak 
çe�itlendirilmesi.

Eylem 3.1. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde turizm sektöründe öne ç�km�� olan veya yüksek potansiyel 
ta��yan ürünlerden turistik de�eri olan yüksek katma de�erli türev ürünler üretilmesi te�vik edilecektir.

Eylem 3.2. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde turizm sektöründe öne ç�kan alt sektörler olan do�a-macera 
turizmi, tarih-kültür turizmi, k�� sporlar� turizmi ve yayla turizmini kapsayan bütünle�ik turistik aktivite 
paketleri olu�turulacakt�r.

Strateji 4. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde kamp ve karavan turizmine ili�kin olarak ortak marka 
de�erinin olu�turulmas�.

Eylem 4.1. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde kamp ve karavan turizmi aç�s�ndan öne ç�kan de�erler, 
ürünler ve hizmetler oda��nda çat� marka (Zirvede Kamp, Yüksek �rtifa) belirlenecektir.

Eylem 4.2. Bölgede kamp ve karavan turizmi ba�lam�nda ortak i�aretler ve bütüncül bir marka de�eri 
alg�s� olu�turulacakt�r.

Strateji 5. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde kamp ve karavan turizmi ba�lam�nda sürdürülebilir 
kümelerin olu�turulmas�.

Eylem 5.1. Kamp ve karavan turizmi ba�lam�nda birbirini tamamlay�c� nitelikte olan ürünler ve hizmetler, 
payda�lar�n katk� ve kat�l�m� ile tespit edilecektir.

Eylem 5.2. Kamp ve karavan turizmini tamamlay�c� nitelikteki sektörlerle i� birli�i-güç birli�i protokolleri 
yap�larak i�levsel kümeler olu�turulacakt�r.

Strateji 6. Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi için belirlenen kamp ve karavan turizmi alanlar�n�n ulusal ve 
uluslararas� kamp ve karavan rotalar�na ve uygulamalar�na eklenmesi.

Eylem 6.1. Bölgedeki kamp ve karavan turizmi alanlar�n�n ulusal ve uluslararas� haritalara ve rotalara 
eklenmesi için ilgili otoriteler nezdinde gerekli giri�imler gerçekle�tirilecektir. 

Eylem 6.2. Bölgedeki kamp ve karavan turizmi alanlar�n�n KML uzant�l� dosyalar� haz�rlanacak  ve bu 
alanlar�n kurumsal internet sayfalar� ve mobil uygulamalarda kullan�lmas� sa�lanacakt�r. 
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5. GENEL DE�ERLEND�RME VE SONUÇ 
“Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde Kamp ve Karavan Turizmi” isimli sektörel ara�t�rma raporu kapsam�nda 
yukar�daki ba�l�klardan hareketle yap�lan tespitlere ve de�erlendirmelere a�a��da ana ba�l�klar hâlinde 
yer verilmektedir.

(1) UNWTO verilerine göre Türkiye, 2021 y�l�nda yakla��k 30 milyon turist a��rlayarak turizmden yakla��k 
21 milyar dolar gelir elde etmi�tir. Bu verilerle Türkiye, hâlihaz�rda Dünya’da en çok turist a��rlayan ve en 
çok turizm geliri elde eden ilk 10 ülke içinde yer almaktad�r.

(2) Turizm gelirleri, Türkiye aç�s�ndan görünmeyen bir ihracat kalemi niteli�inde olup ödemeler dengesine 
olumlu katk� sa�lamaktad�r. Turizm gelirlerinin, Türkiye’nin ihracat tutar�na oran� yakla��k %20’dir. Turizm 
gelirleri, ayr�ca Türkiye’nin d�� ticaret aç���n�n kapat�lmas�nda da önemli bir rol oynamaktad�r. Türkiye’de 
2021 y�l� verilerine göre turizm gelirlerinin d�� ticaret aç���n� kar��lama oran� yakla��k %45’tir.

(3) Tüm Dünya’da oldu�u gibi, Türkiye’de de kum-güne�-deniz turizmine alternatif turizm türleri giderek 
yayg�nla�maktad�r. Bu ba�lamda, klasik tatil anlay���ndan s�k�lan bireylerin, ço�unlukla daha uygun 
maliyetler ve daha esnek bir program ile tatil yapmak amac�yla karavanlar� ve çad�rlar�yla konaklama 
yapt�klar� bir turizm çe�idi olan “kamp ve karavan turizmi” Amerika’da popülerli�ini korumakta olup 
Avrupa’da da birçok insan taraf�ndan tercih edilmektedir. Türkiye’de ise, kamp ve karavan turizmi son 
y�llarda yo�un ilgi gören bir turizm çe�idi hâline gelmi�tir.

(4) 2021 y�l� itibariyle Türkiye’de 7 adet i�letme belgeli, 4 adet yat�r�m belgeli olmak üzere toplam 11 
adet turizm i�letme belgeli kamping tesisi bulunmaktad�r. Bu tesislerde, toplam oda say�s� 1.101, toplam 
yatak say�s� ise 2.847’dir. Ayn� y�la ait verilere göre, Türkiye’de 77 adet belediye belgeli kamping tesisi 
bulunmaktad�r. Bu tesislerde ise, toplam oda say�s� 2.380, toplam yatak say�s� 6.182’dir.

(5) Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’ndeki konaklama tesislerinin mevcut durumuna bak�ld���nda; Bölgede 
toplamda 192 adet konaklama tesisinin bulundu�u, bu tesislerden 38’inin i�letme belgeli, 8’inin yat�r�m 
belgeli, 146’s�n�n ise belediye i�letme belgeli oldu�u görülmektedir. Bölgedeki turizm i�letme belgeli ve 
yat�r�m belgeli tesislerin toplam yatak kapasitesi 6.313 iken, belediye i�letme belgeli tesislerin toplam 
yatak kapasitesi 7.412’dir.

(6) Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi, Bölgeyi kamp ve karavan turizmi kapsam�nda ziyaret edecek turistlere; 
do�a-macera turizmi, kültür turizmi, inanç turizmi, termal turizm, yayla turizmi, eko-turizm, agro-turizm 
gibi birçok turizm türünde çok say�da alternatif sunmaktad�r. Örne�in, Bölgeyi ziyaret eden turistler, 
Çoruh ve Karasu Nehirlerinin olu�turdu�u uzun ve zengin vadilerde ba�ta trekking, rafting ve kanooing 
olmak üzere birçok do�a-macera turizmi etkinli�i gerçekle�tirilebilmektedir. Öte yandan Bölgede yer 
alan yüksek rak�ml� ve temiz yaylalar, ziyaretçilerine yayla turizmi ve k�rsal turizm bak�m�ndan önemli 
f�rsatlar sunmaktad�r. Bununla birlikte Bölgede bulunan ve Urartu, Roma, Bizans, Selçuklu ve Osmanl� 
medeniyetlerinden izler ta��yan çok say�da tarihi-kültürel eser, kültür ve inanç turizmi odakl� olarak 
seyahat eden turistler için Bölgeyi önemli çekim merkezlerinden birisi olarak öne ç�karmaktad�r. 

(7) Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi zengin bir mutfak kültürüne sahiptir ve bu yönüyle gastronomi turizmi 
ba�lam�nda güçlü bir potansiyel ta��maktad�r. Bölgede öne ç�kan yöresel lezzetlere Tablo 26’da yer 
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verilmi�tir. Özgün bir hikâyesi ve kendine özgü tad� olan söz konusu lezzetler, Bölgeyi ziyaret eden 
turistler için bir di�er önemli cazibe unsurunu olu�turmaktad�r. 

(8) Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nin kamp ve karavan turizmi bak�m�ndan sahip oldu�u güçlü yönler; 
Bölgenin sahip oldu�u yüksek rak�mdan kaynaklanan temiz hava, temiz toprak ve temiz su, Bölgenin 
özellikle may�s-eylül aras� dönemde kamp ve karavan turizmi aç�s�ndan son derece uygun iklim 
ko�ullar�na sahip olmas�, Bölgede kamp ve karavan turizmi aç�s�ndan uygun e�ime sahip çok say�da 
ova ve yayla ile ormanl�k alanlar�n bulunmas�, Bölgede kamp ve karavan turizmi aç�s�ndan potansiyel 
arz eden çok say�da de�erin (tarihi kültürel eserler, do�a-macera etkinliklerine imkân sa�layan yeryüzü 
�ekilleri, co�ra� i�aretli yöresel lezzetler) bulunmas� ve Bölgenin kamp ve karavan turizmi kapsam�nda 
seyahat eden/konaklayan ziyaretçileri cezbedecek zengin �ora ve faunaya sahip olmas�d�r.

(9) Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nin kamp ve karavan turizmi aç�s�ndan yararlanabilece�i f�rsatlar; 
Türkiye’de ve Dünya’da özellikle pandemi süreciyle birlikte turist tercihlerinin büyük ölçüde kamp ve 
karavan turizmi lehinde de�i�mekte/dönü�mekte olmas�, Bölgedeki payda�lar�n (kamu idareleri, sivil 
toplum kurulu�lar�, yerel halk vb.) kamp ve karavan turizmi fark�ndal���n�n her geçen gün artmakta 
olmas�, Bölgede kamp ve karavan turizmine uygun olan alanlara yak�n noktalarda periyodik olarak 
festival, �enlik vb. di�er etkinliklerin düzenlenmesi, Bölgedeki kamp ve karavan turizmine uygun alanlar� 
ilgilendiren özgün rotalar�n çe�itlili�inin fazla olmas� ve Bölgedeki kamp ve karavan turizmine uygun 
alanlar�n ana ula��m yollar�na yak�n olmas�d�r.

Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde kamp ve karavan turizmine uygun alanlar�n tespiti amac�yla Bayburt, 
Erzincan ve Erzurum illerindeki yerel payda�lara ve potansiyel sahalara yönelik olarak gerçekle�tirilen 
ziyaretlerin yan� s�ra T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanl��� Kalk�nma Ajanslar� Genel Müdürlü�ü gözetiminde 
Kuzey Anadolu Kalk�nma Ajans� koordinatörlü�ünde ulusal düzeyde yürütülen kamp ve karavan turizmi 
çal��malar� çerçevesinde elde edilen uygulama tecrübesinden hareketle Bölge için belirlenen 13 adet 
kamp ve karavan alan� �u �ekildedir:

•  Bayburt Büyük �ehir Park� (Merkez/Bayburt)

•  Demirözü Baraj Gölü (Demirözü/Bayburt)

•  Yakup Abdal Tabiat Park� (Demirözü/Bayburt)

•  Ayd�ntepe Yaylas� (Ayd�ntepe/Bayburt)

•  Ek�isu Ku� Cenneti (Merkez/Erzincan)

•  Ergan Da�� K�� Sporlar� ve Do�a Turizm Merkezi (Merkez/Erzincan)

•  Dumanl� Tabiat Park� (Refahiye/Erzincan)

•  Seyit Ali Park� ve Horozgözü Mevkii (Kemaliye/Erzincan)

•  Palandöken Do�a Turizm Merkezi (Palanföken/Erzurum)

•  Teke Deresi Mevkii (Palanföken/Erzurum)

•  Tortum Gölü (Uzundere/Erzurum)

•  Tortum �elalesi (Uzundere/Erzurum)

•  Kapl�calar Bölgesi (Pasinler/Erzurum)
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Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde kamp ve karavan turizmi sektörünün sürüdürülebilir ekonomik 
katma de�ere dönü�türülmesine yönelik olarak Ajans�m�zca haz�rlanm�� olan somut önerilere a�a��da 
maddeler hâlinde yer verilmektedir.

•	 Bölgede kamp ve karavan turizmi ile do�rudan veya dolayl� olarak ili�kili olan yat�r�m ve ürün/
hizmet sunumu ortam�, �ziksel altyap� yat�r�mlar�n�n yan� s�ra restorasyon ve rekreasyon çal��malar�yla 
iyile�tirilmeli ve güçlendirilmelidir.

•	 Bölgede kamp ve karavan turizmi ba�lam�nda ürün ve hizmet sunumu gerçekle�tiren, sektörde 
nitelikli veya ara eleman olarak yer alan, sektörün ileri ve geri yönlü olarak ba�lant�l� oldu�u yard�mc� 
sektörlerde faaliyet gösteren ve yerel düzeyde sektörde denetleyici/düzenleyici olarak görev yapan 
ki�ilere yönelik e�itimler düzenlenmelidir.
•	 Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde turizm sektöründe öne ç�km�� olan veya yüksek potansiyel ta��yan 
ürünlerden turistik de�eri olan yüksek katma de�erli türev ürünler üretilmesi te�vik edilmelidir.

•	 Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde turizm sektöründe öne ç�kan alt sektörler olan do�a-macera turizmi, 
tarih-kültür turizmi, k�� sporlar� turizmi ve yayla turizmini kapsayan bütünle�ik turistik aktivite paketleri 
olu�turulmal�d�r.

•	 Kuzeydo�u Anadolu Bölgesi’nde kamp ve karavan turizmi aç�s�ndan öne ç�kan de�erler, ürünler ve 
hizmetler oda��nda çat� marka (Zirvede Kamp, Yüksek �rtifa) belirlenmelidir.

•	 Bölgede kamp ve karavan turizmi ba�lam�nda ortak i�aretler ve bütüncül bir marka de�eri alg�s� 
olu�turulmal�d�r.

•	 Kamp ve karavan turizmi ba�lam�nda birbirini tamamlay�c� nitelikte olan ürünler ve hizmetler, 
payda�lar�n katk� ve kat�l�m� ile tespit edilmelidir.

•	 Kamp ve karavan turizmini tamamlay�c� nitelikteki sektörlerle i� birli�i-güç birli�i protokolleri yap�larak 
i�levsel kümeler olu�turulmal�d�r.

•	 Bölgedeki kamp ve karavan turizmi alanlar�n�n ulusal ve uluslararas� haritalara ve rotalara eklenmesi 
için ilgili otoriteler nezdinde gerekli giri�imler gerçekle�tirilmelidir.

•	 Bölgedeki kamp ve karavan turizmi alanlar�n�n KML uzant�l� dosyalar� haz�rlanacak ve bu alanlar�n 
kurumsal internet sayfalar� ve mobil uygulamalarda kullan�lmas� sa�lanmal�d�r. 
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