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1. GİRİŞ 

Türkiye doğal koşulları, uygun iklimi ve flora zenginliği doğrultusunda büyük bir arıcılık potansiyeline 

sahiptir. Türkiye, ayrıca, farklı iklim ve ekolojik şartlara uyum sağlamış bal arısı ırk ve eko tiplerinin 

büyük genetik çeşitliğine de sahiptir. Her bir arı ırkı ve eko tipi morfolojik, fizyolojik ve davranış 

karakterleri açısından bulundukları bölgenin özelliklerini yansıtmaktadır. 

Arıcılık, bitkisel üretime olan katkısı ve insan sağlığındaki önemi nedeni ile de Türkiye’nin en yaygın ve 

geleneksel tarımsal etkinliklerinden biridir. Türkiye coğrafi konumu ve ekolojisi ile özellikle nisan ve 

eylül ayları arasında arıcılık faaliyetleri için ideal bir ülke konumundadır. Ülkenin her mevsime uygun 

zengin arıcılık alanlarının olması, özellikle turunçgil alanlarına, kültür bitkilerinin çeşitliliğine ve dağlık 

bölgelerdeki doğal floral kaynaklara sahip olması nedeniyle pek çok arı yetiştiricisi kolonilerini 

kışlatmak, geliştirmek ve üretim yapmak amacıyla yoğun gezginci arıcılık faaliyeti göstermektedir. 

Bugün dünyada yaklaşık 52 milyon koloniden 1,6 milyon ton bal üretilmektedir. Türkiye arıcılık 

sektöründe; 6,01 milyon dolayında koloni sayısı ve 94.245 ton bal üretimi ile dünyada ikinci sırada yer 

almaktadır. Ancak, koloni başına ortalama bal verimi 2011 yılı FAO rakamlarına göre 15,68 kg’dır. 

Koloni sayısı ve bal verimi her yıl durmadan artış göstermesine karşın, bu durum ülkenin var olan 

ekolojik zenginliğinin gerektirdiği potansiyel açısından tatmin edici değildir. Yetersiz ana arı üretimi, 

yaşlı ana arı ve standart olmayan arı kovanı kullanımı, yanlış balarısı yönetimi ile hastalık ve zararlılar 

ülkedeki düşük bal veriminin başlıca nedenlerindendir. Üreticinin ve ihracatçının belirli 

düzenlemelerle birlik altına alınmaması, bazı arı ürünlerinde hileye başvurulması, arı ürünleri ile ilgili 

standartların güncel şartlarda düzenlenmemesi, teknik ve eğitime dayalı birçok sorun, ikincil arı 

ürünlerinin üretilmemesi sektördeki temel sorunlar arasındadır.  

Bazı olumsuz koşullara rağmen, her türlü bitkisel ve hayvansal faaliyetin yoğun bir şekilde yapıldığı 

ülkede arıcılık önemli bir tarımsal girdidir. Özellikle ikincil arı ürünleri sektörü, üretim ve pazarlama 

sistemi içerisinde potansiyelini geliştirebilecek bir yapı ve ülke ekonomisine önemli bir oranda girdi 

sağlayacak nitelik göstermektedir. 

Bu raporda; Türkiye ve TRA1 Bölgesi arıcılığının genel yapısı, potansiyeli ve önemli özelliklerinin 

incelenmesi amaçlanmış, ayrıca önemli arıcılık yöreleri, arıcılıkta verim, bal arısı ürünleri, başlıca 

sorunlar ile arıcılıkta verim üzerine etkili olan bazı unsurlar sunulmuş ve bunlara ilişkin çözüm 

önerileri ortaya konulmuştur.  
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2. DÜNYADA ARICILIK VE ARI ÜRÜNLERİ SEKTÖRÜ 

Arıcılık dünyada en yaygın olarak bilinen sektörlerden biridir. 

Arıcılık sektörü kimya endüstrisinden, gıda endüstrisine, 

sağlıktan kozmetik endüstrisine kadar oldukça geniş 

alanlarda etkili olan bir sektördür. Arıcılık sektörünün en 

yaygın bilinen ürünü şüphesiz baldır. Bal üretimi çoğu zaman 

o ülkenin arıcılık sektörü hakkında temel gösterge 

olmaktadır. Dünyada 2012 yılı itibariyle yılda 1,6 milyon ton 

bal üretilmektedir. Bu miktarın 2015 yılına kadar 1,9 milyon tona çıkacağı tahmin edilmektedir (GIA, 

2011). Dünyadaki bal üretiminin %26’sını üreten Çin birinci sıradadır. Türkiye %5,8’lik bir üretim oranı 

ile oldukça büyük bir üretici konumundadır. Dünyadaki toplam bal üretiminin ülkelere göre dağılımı 

Tablo 1’de verilmiştir. 

Tablo 1. Dünya bal üreticileri sıralaması  (FAO, 2011) 

Sıralama Ülke Üretim Değeri ( x 1000$) Üretim Miktarı (ton) 

1 Çin 1.119.427 446.089 

2 Türkiye 236.500 94.245 

3 Ukrayna 176.412 703.00 

4 ABD 168.131 670.00 

5 Rusya 150.590 60.010 

6 Hindistan 150.565 60.000 

7 Arjantin 148.056 59.000 

8 Meksika 145.002 57.783 

9 Etiyopya 134.693 53.675 

10 Iran 117.943 47.000 

 
Tablo 1’den de anlaşılabileceği gibi, Türkiye’nin Çin’den sonra ikinci sırada yer aldığı görülmektedir. 

Ancak iki ülke arasındaki üretim farkı oldukça fazladır. Dünya arıcılık sektörü analiz edildiğinde 

Arjantin’in çok özel bir konumu olduğu görülmektedir. Arjantin bazı iklim ve doğal afetler dolayısıyla 

üretimde dalgalanmalar yaşasa da, arıcılık sektörünün rekabet edebilirlik düzeyi en yüksek ülkesidir. 

Arıcılık sektöründe ürünün fiyatı, pazarı ve kalitesi dikkate alınarak yapılan rekabet edebilirlik indeksi 

analizlerinde Arjantin 9.00 puanla birinci sırada, Çin 7,90 puanla ikinci sırada yer almaktadır.  

Türkiye ise bu analizde şimdilik 5,35 puan alabilmektedir. Türkiye’nin rekabet gücünün görece düşük 

olmasında en büyük pay pazar değişkenine aittir. Arjantin ürettiği ürünlerin %94’ünü ihraç ederken 

Küba %92’sini, Çin % 49’unu ihraç etmektedir. Türkiye ise üretiminin sadece %7’sini ihraç ederek bu 

konuda dünyada 12. sıraya yerleşmektedir. Türkiye gerek üretim miktarı gerekse rekabet şartları 

dikkate alındığında Çin ve Arjantin’i kendisine hedef alarak sektördeki üretim planlamasını ve 

stratejisini kurgulamalıdır. 
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Şekil 1’de dünyanın en çok bal ithal eden ülkeleri görülmektedir. Tablo incelendiğinde dünya bal 

ithalatının %48’ini Türkiye’ye coğrafi olarak yakın ülkelerin (Almanya, İngiltere, Suudi Arabistan, 

Fransa, İtalya, İspanya) yaptığı görülmektedir. Oysa Türkiye Almanya’nın aldığı yıllık bal miktarının 

sadece % 1,8’ini, Suudi Arabistan’ın aldığı yıllık bal miktarının ise sadece % 3,6’sını karşılamaktadır. Bu 

durum Türkiye açısından son derece önemli olan ihraç bal pazarı sorununun çözümünde bir fırsat 

olarak ele alınmalıdır.  

Şekil 1. Dünya bal ithalatının ülkelere göre dağılımı (TIBS, 2010) 

 
3. TÜRKİYE’DE ARICILIK VE ARI ÜRÜNLERİ SEKTÖRÜ 

Türkiye zengin bitki ve iklim tipi çeşitliliği ile yılın her mevsiminde arıcılık için uygun lokasyonların 

bulunabileceği bir coğrafyaya sahiptir. Yılda 94.245 ton bal üretimi ve 6,01 milyon koloni varlığıyla 

(GTHB, 2012) Çin’den sonra dünya ikincisidir. Ancak, ülkemizde arıcılık yeterince verimli değildir ve 

kovan başına bal verimi ortalama 15,68 kg’dır (GTHB, 2012). Bu değer Çin’de 46,4 kg iken dünya 

ortalaması 23,5 kg’dır (MTO, 2012).  Türkiye yıllık olarak ürettiği 94.245 ton balın yaklaşık 87.000 

tonunu iç pazarda tüketmektedir. Buna rağmen, kişi başına bal tüketimi sadece 1.200 gr kadardır. Bu 

yönüyle düşünüldüğünde ülke iç pazarının oldukça yüksek bir pazar potansiyeline sahip olduğu 

görülmektedir.  
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Türkiye’deki 6,01 milyon koloninin yaklaşık 5,4 milyonu gezginci arıcılık yapmaktadır.  Ülkemizin farklı 

flora ve iklim özellikleri dolayısıyla yılın her döneminde farklı polonizasyon kaynakları 

gezilebilmektedir. Bu anlamda yapılan yer değiştirmelerin oluşturduğu olumsuzluklarla beraber 

gezginci arıcılık ülke arıcılığında vazgeçilmez olarak görülmektedir. Gezginci arıcılığa ülkenin farklı 

bölgelerinde kaynak olan alanlar Şekil 2’de verilmiştir. 

Şekil 2. Türkiye Bal Yetiştirme Alanları  (MTO, 2012) 

Bal üretiminde önemli olan bitkiler ağırlıklı olarak Şekil 2’de gösterildiği gibi bir dağılıma sahiptir. 

Ülkemizde ayçiçeği, pamuk, narenciye, pürem, korunga, yabani çilek grubu,  mera bitkileri; kekik, 

geven, bal veren meyve ağaçları; akasya,  çam, köknar, ladin, ıhlamur, kestane 

bulunmaktadır. Dünya’daki bal verimi yüksek olan bitkilerden 3000’i endemik tür olmak üzere 12.000 

çeşidi  ülkemizde bulunmaktadır. Bu yönüyle üretilecek arı ürünlerinin çeşit ve kalitesi rekabet 

üstünlüğü sağlamaktadır. 

3.1 Arı Ürünleri Üretimi ve Tüketimi 

Koloni Varlığı ve Arıcı Varlığı 

Türkiye’de 2011 verilerine göre; toplam 6.011.332 adet koloni bulunmaktadır. Yaklaşık 56.000 kişi 

meslek olarak arıcılık yaparken 70.000 kişi ikinci iş olarak arıcılık yapmaktadır. İşletme başına 
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ortalama 47 koloni düşmektedir. Yapılan taksonomik çalışmalarda; dünyada 24 arı ırkı, kesin olarak 

tanımlanmıştır. Bunların tamamı ekonomik öneme sahip değildir. Ekonomik değer taşıyan arı ırkları 

içinde; İtalyan, Kafkas ve Karniyol ilk sıralarda yer alırlar.  

Ülkemizde bölgelere göre değişik arı ırkları bulunmaktadır. 

Trakya, Ege, Orta Anadolu ve Akdeniz kıyı şeridinde Apis 

mellifera Anatolica, Kuzeydoğu Anadolu Bölgesi ve Doğu 

Karadeniz Bölgesinde A. m. Caucasica, Güneydoğu Anadolu 

Bölgesinde ise A.m. meda İran arısı) ırkı arılar yaygın olarak bulunmaktadır. Ayrıca, bazı bölgelerde 

A.m. Anatolica’nın ekotipleri(Doğu Ege Adaları, Muğla ve Trakya arısı) ve Suriye arısı ( A.m. Syriaca) da 

görülmektedir (Smith, 2002).  

Arı Ürünleri Tüketimi 

Dünyada ve Türkiye’de arı ürünleri tüketiminde birinci sırayı bal almaktadır. Ülkemizde 2011 

verilerine göre üretilen 94.245 ton balın 87.000 tonu ülke içerisinde tüketilmektedir. Bal tüketim 

miktarı kişi başına 1200 gr/yıl olmaktadır. Kişi başına yıllık bal tüketimin az olması ülkemizde çok 

önemli bir iç pazar potansiyelinin var olduğunu göstermektedir. Bal dışındaki diğer arı ürünleri 

oldukça sınırlı olarak tüketilmektedir.  

Bal dışındaki ürünlerin üretimi de ülkemizde yeterli seviyede değildir. Eğitim seviyesi yükseldikçe bal 

dışı ürünlerin tüketim oranı artmaktadır. Ülkemizde kişi başına yıllık polen tüketimi 265 gr’dır 

(Korkmaz, 2007). Bu rakamın arı sütünde 53 gr/yıl olduğu tahmin edilmektedir. Bursa’da yapılan bir 

çalışmada tüketiciler arasında balın %99,4, polenin %61,6, arı sütünün %52,8, balmumunun %46,4, arı 

zahirinin %16,3, propolisin ise yalnızca %8,9 oranında bilinirliğe sahip olduğu tespit edilmiştir 

(Bölüktepe ve Yılmaz, 2008). 

Arı Ürünleri 

Bal 

Türk Gıda Kodeksi 2000/39 sayılı Bal Tebliğinde "Bal; bal arılarının çiçek nektarlarını, bitkilerin veya 

bitkiler üzerinde yaşayan bazı canlıların salgılarını topladıktan sonra, kendine özgü maddelerle 

karıştırarak değişikliğe uğratıp, bal peteklerine depoladıkları tatlı madde" olarak tanımlanmıştır. 

Tanımından da anlaşılacağı üzere bal saf ve doğal olmalı, hiçbir katkı maddesi veya kalıntı 

içermemelidir (Tarım Kütüphanesi, 2012). 
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Polen 

Polen; çiçekli bitkilerde çiçeklerin erkek organlarınca üretilip dişi organın döllenmesini sağlayan 

basitçe çiçek tozu olarak da adlandırılan bitkilerin erkek cinsiyet hücreleridir. Bal arıları, poleni büyük 

oranda yavru gıdası olarak kullanırlar. Polen kıymetli bir protein, vitamin ve mineral madde 

kaynağıdır (Tarım Kütüphanesi, 2012). 

Polende 18 çeşit amino asit, 10 farklı mineral madde, B grubu vitaminlerinin tümüne ek olarak C, D, E 

vitaminleri, doğal hormon, enzim, koenzim, pigment, karbonhidrat ve fermentler bulunmaktadır. 

Kaynağına göre değişiklik göstermekle birlikte ortalama olarak polen; %35 karbonhidrat, %20 protein, 

%20 su, %5 lipid ve %20 dolayında diğer maddeler içerir. Polen, bir canlının büyüyüp gelişebilmesi için 

günlük alınması gereken aminoasitleri, vitaminleri ve mineral maddeleri yeterli miktarlarda ve denge 

içinde bulunduran yegane doğal besin maddesidir (Tarım Kütüphanesi, 2012). 

Propolis 

Propolis; arılar tarafından bitkilerden toplanan, yapışkan ve 15oC'da sert ve kırılgan, 30oC'de yumuşak 

ve bükülebilir, kaynağına göre siyahtan sarıya kadar değişebilen renkte bir maddedir. Ham propolisin 

yapısında, kaynağına göre oldukça değişmekle birlikte; %50-55 reçine ve balsam, %20-35 bitki 

kaynaklı mumlar, %10-15 eterik ve esansiyel yağlar, %2-5 polen, az miktarda organik ve inorganik 

bileşikler bulunur. Başka bir deyişle, propoliste %46 balsam, %27 bitkisel kökenli mum ve %15 flavon 

ve flavonoidler bulunmaktadır. Flavon ve flavonoidler propolise antifungal, antiviral ve antibakteriyel 

özellikler kazandıran maddelerdir (Tarım Kütüphanesi, 2012). 

Arı Zehiri 

Arı zehiri, işçi arılarda zehir bezlerince üretilip zehir torbasında depolanır. Hücreden yeni çıkmış 

arıların zehir üretme yetenekleri çok az olup 12 günlük olduklarında en yüksek üretim kapasitesine 

ulaşırlar ve 20 günlük olduklarında zehir üretme yeteneklerini kaybederler. Ancak kışlayan arılarda bu 

yetenek yok olmaz. Bir işçi arı, ömrü boyunca 0,3 mg dolayında zehir üretir (Tarım Kütüphanesi, 

2012). 

Mum 

Balmumu, 2-3 haftalık genç işçi arıların son 4 çift karın halkalarındaki mum salgı bezlerince salgılanan, 

karın halkaları arasından çıkarken hava ile teması sonucu katılaşarak pulcuk haline geçen, salgılandığı 

anda beyaz renkte olan ve daha sonra koyulaşan bir arı ürünüdür. Balmumu suda erimediği halde 
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eter ve kloroformda erir. Balda bulunan karbonhidratlardan sentezlenir. Arıların 1 kg balmumu 

üretebilmeleri için 6-10 kg bal yemeleri gereklidir (Tarım Kütüphanesi, 2012). 

Arı Sütü 

Arı sütü, 5-15 günlük genç işçi arıların baş kısımlarında bulunan salgı bezlerinden salgıladıkları özel bir 

besindir. Görünümü kremsi-beyaz renktedir. Ana arı olmaya aday larvanın bulunduğu hücrelerde 

bulunur. Arı sütü insan sağlığı ve beslenmesi yönünden oldukça önemli maddeler içerir. Arı sütü; 

yaklaşık %66 su, %14,5 karbonhidrat, %4,5 lipid, %13 dolayında aminoasit, B grubu vitaminlerinin 

tümüne ek olarak A, D, C, E vitaminleri, önemli bazı mineral maddeler, biyolojik aktif maddeler ve bir 

miktar da tespit edilemeyen maddeler içerir (Tarım Kütüphanesi, 2012). 

Arı Ürünleri Üretiminde Verim 

Türkiye’de arıcılık sektörü verim bakımından yeterli seviyede değildir. Kovan başına bal verimleri 

değerlendirildiğinde Çin 46,4 kg/koloni verimle birinci sıradadır. Arjantin 42 kg/koloni ile ikinci 

sıradayken ABD 35 kg/koloni değerindedir. Türkiye ortalaması 15,6 kg/koloni seviyesinde 

kalmaktadır. Bu verim düşüklüğünün çok çeşitli sebepleri olmasına rağmen en göze çarpan sorunu 

km2’ye düşen kovan sayısında aramak mümkün olmaktadır. Çin’de km2’ye 0,7 koloni, Arjantin’de 0,8 

koloni, Türkiye’de ise km2’ye 5,6 koloni düşmektedir  (FAO, 2000). 

4. TRA1 DÜZEY 2 BÖLGESİNDE ARICILIK VE ARI  ÜRÜNLERİ SEKTÖRÜ 

4.1. Arıcılık 

TRA1 Düzey 2 Bölgesi 224.503 adet koloni varlığı ile 3.760 ton bal ve 180 ton bal mumu üretmektedir. 

Bölgemizde koloni başına bal verimi 16,72 kg/koloni ile Türkiye ortalamasına (15,68 kg/koloni) 

yakındır. Koloni başına bal mumu üretimi 1,05 kg/kolonidir. Bu değer Türkiye ortalamasının (0,7 

kg/koloni) üzerindedir (GTHB, 2012). TRA1 Bölgesi koloni sayısı olarak Türkiye koloni varlığının % 

3,73’ünü, bal üretiminin % 3,98 ve bal mumu üretiminin %4,2’sini karşılamaktadır. 

Arıcılık tüm iller bazında değerlendirildiğinde Gıda Tarım ve Hayvancılık Bakanlığı’nın verilerine göre 

bölgenin durumu Tablo 2’de verilmiştir. 

Tablo 2. 2011 Yılı Koloni Sayısına Göre İl Sıralaması 

2011 Yılı Koloni Sayısına Göre Sıralama (GTHB, 2012) 

Sıra II Adı Köy 
Sayısı 

Koloni 
Sayısı (ad) 

Bal Üretimi 
(ton) 

Balmumu 
Üretimi (ton) 

Bal Verimi 
(kg/koloni) 

Balmumu 
Verimi 
(kg/koloni) 

1 Muğla 333 687.185 11.115,94 653,173 16,18 0,95 

2 Ordu 448 458.273 11.820,23 212,834 25,79 0,46 
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3 Adana 350 378.544 7.437,09 334,501 19,65 0,88 

4 Aydın 261 202.105 2.984,23 147,544 14,77 0,73 

5 Sivas 890 189.806 3.841,03 231,753 20,24 1,22 

6 Antalya 485 182.997 2.488,29 156,435 13,6 0,85 

7 İzmir 342 169.480 2.521,08 104,36 14,88 0,62 

8 Mersin 273 166.272 2.714,40 229,165 16,33 1,38 

9 Balıkesir 506 136.239 2.418,08 72,184 17,75 0,53 

10 ERZURUM 547 122.486 2.103,79 81,086 17,18 0,66 

23 ERZİNCAN 342 76.046 1.213,70 51,46 15,96 0,68 

60 BAYBURT 99 25.971 442,36 47,512 17,03 1,83 

 
Tablo 2’ye göre koloni varlığı bakımından Erzurum 10. sırada yer alırken Erzincan ve Bayburt sırasıyla 

23. ve 60. sırada yer almaktadır. Bal üretimi bakımından sıralandığında Erzurum yine 10. sırada yer 

alırken Erzincan 18. sırada Bayburt ise 58. sırada yer almaktadır. Bal verimliliği sıralamasında ise 

Erzurum ve Bayburt sırasıyla 16. ve 17. sırada yer alırken Erzincan 24. sırada yer almaktadır. Türkiye 

bal üretimi verimliliği koloni başına 16,72 kg iken Erzurum, Bayburt ve Erzincan illerinin verimlilik 

değerleri sırasıyla 17.18, 17.03 ve 15.96’dır. Dünyada ileri düzeyde arıcılık yapan ülkelerin koloni 

başına bal üretimleri ortalaması 35 kg/koloni olduğu düşünüldüğünde, ülkemizin ve TRA1 Düzey 2 

Bölgesi’nde yapılan arıcılığın verim bakımından geliştirilmesi gerektiği görülmektedir. 

4.2. Bölgede Arıcılığın  Mevcut Durumu ve Sorunları 

Bölgede yapılan saha çalışmaları sonucu arıcılık sektörünün kendilerine ait sorunları belirlenmiş ve bu 

sorunların kendilerine ait çözümleri geliştirilmiştir. Sektör raporu hazırlık sürecinde, TRA1 Düzey 2 

Bölgesi’ndeki üniversite, STK ve kamu kurumlarının temsilcilerinin ve uzmanlarının katıldığı 2 adet 

çalıştay, 2 adet bilgilendirme toplantısı, 3 adet köy ziyareti, 10 adet işletme ziyareti ve yaklaşık 100 

kişinin katıldığı, arıcılık sektörü için anket çalışması yapılmıştır. Yapılan çalışmalar analiz edilerek 

arıcılık sektörünün sorunları tespit edilmiştir.  

Yapılan saha çalışmaları ile belirlenen arıcılık sektörüne ait sorunların, yapılan analizler sonucu öncelik 

sırası belirlenmiştir (Tablo 3). Arıcılık sektöründe sorunların öncelik durumu sırasıyla; pazarlama 

problemleri, damızlık materyal eksikliği, uygun konaklama alanı (mera) bulunmasında zorluklar 

yaşanması, piyasanın belirsiz olması, göçer arıcılık, piyasada denetimin olmaması, organizasyon 

eksiklikleri, sermaye yetersizliği, üreticinin bilinçsizliği, piyasa standardının olmaması (ürün 

standardının çeşitli olması), tüketicinin bilinçsiz oluşu ve girdilerin pahalı olması olarak tespit 

edilmiştir.  

Tablo 3. TRA1 Düzey 2 Bölgesi arıcılık sektörünün sorun önceliklendirme analiz sonuçları 

Öncelik Sırası Tespit Edilen Sorun  Öncelik Puanı 

1    Pazarlama problemleri 4,00 

2    Damızlık materyal eksikliği 4,14 

3    Uygun konaklama alanı (mera) bulunmasında zorluklar yaşanması 5,14 

4    Piyasanın belirsiz olması 5,17 
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5    Göçer arıcılık 5,20 

6    Piyasada denetimin olmaması 5,33 

7    Organizasyon eksiklikleri 5,50 

8    Sermaye yetersizliği 6,00 

9    Üretici bilinçli değil 6,00 

10    Piyasa standardının olmaması (çeşitli standartlarda ürün olması) 6,25 

11    Tüketicinin bilinçsiz oluşu 6,83 

12    Girdilerin pahalı olması 7,60 

 
Tablo 3’te sonuçları görülen analizde bölgedeki arıcılık sektörünün girdi “pazarlama problemleri”  

sorunu diğer sorunlardan öncelikli çıkmıştır. Sıralamada dördüncü olarak görülen sorun "piyasanın 

belirsiz olması", yedinci sıradaki “organizasyon eksiklikleri” ve onuncu sıradaki “piyasa standardının 

olmaması (çeşitli standartlarda ürün olması)” sorunları da birinci sorunla ilişkilidir ve beraber 

değerlendirilmesi gerekmektedir. Arıcılık sektörü sorunları kategorize edildiğinde pazarlamaya 

dayalı sorunlar, kontrol-denetlemeye bağlı sorunlar ve bilgi eksikliğine dayalı sorunlar olarak 

sayılabilir. 

Arıcılık sorun önceliklendirme analizi sonucu ilk önceliğin 1.00 puan ve son önceliğin 12.00 puan 

alması beklenirken, dağılımın 4,00 ile 7,60 aralığına sıkışmış olması, sektördeki tüm sorunların 

birbirleriyle oldukça ilişkili ve etkileşim içinde olduklarını göstermektedir. Sektörün ittifak ettiği en 

önemli sorunun "pazarlama problemi" 4.00 puan alarak aslında öncelik sıralamasında sektördeki 

herkesin birincil sorunu olmadığını, yine en az öneme sahip sorun olan "girdilerin pahalı olması" 

sorununun 7,60 puan almış olması da sektördeki herkes tarafından en önemsiz sorun olarak 

görülmediği anlamına gelmektedir. Bu durum sektördeki tüm sorunların kendi aralarında belli bir 

interaksiyona sahip olduklarını, her bir problemin başka bir sorunla ilişkili, o problemin ya sebebi ya 

da sonucu olduğu anlamına gelmektedir. Bu sebeple sektördeki tüm sorunların beraber ele alınarak 

çözüm üretilmesi gerekmektedir. 

4.3. Bölgedeki Arıcılık Ürünlerinin Pazar Sorununun Değerlendirilmesi 

Arıcılık sektörünün birincil öncelikli sorunu olarak “pazarlama sorunu” değerlendirildiğinde (Tablo 4); 

bu sorunu etkileyen alt faktörler ortaya çıkmıştır. Bu alt faktörler ve önem sırası aşağıdaki tabloda 

verilmiştir.  

Tablo 4. Arıcılık sektörü pazarlama sorununa etki eden alt faktörler önem sırlaması 

Öncelik Sırası Tespit Edilen Sorun  Öncelik Puanı 

1    Standart olmayan kaliteli ürün çeşitliliği 1,67 

2    Organizasyondan kaynaklı sorunlar 2,14 

3    Farklı fiyatlandırma sorunu 2,29 

4    Ambalajlama ve paketleme sorunları 3,50 
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Analiz sonuçlarına göre; arıcılık sektörünün “pazar sorunu”na etki eden en önemli faktör “standart 

olmayan kaliteli ürün çeşitliliği ” sorunudur. Piyasada oldukça farklı standart ve kalitede ürünlerin 

olması, üçüncü sırada yer alan farklı fiyatlandırmalara sorununa sebep olmakta ve sektöre güveni 

sarsmaktadır. Bu durumdan hem üreticileri hemde tüketicileri olumsuz etkilemektedir. Sektördeki 

organizasyon sorunları 2,14 puan alarak ikinci sırada etkili faktör olmuştur. Bölgedeki ortak hareket 

edebilme kültürünün zayıflığı bu sektörde de önemli olmaktadır.  Pazar sorununda etkili olan diğer bir 

faktör ise “ambalajlama ve paketleme sorunu”dur. Bölgede üretilen arıcılık ürünleri çoğunlukla 

paketlenmeden ham madde olarak pazara sunulmaktadır. 

4.4. Bölgedeki Arıcılık Ürünlerinin Kalite ve Standart Sorununun Değerlendirilmesi 

Arıcılık sektöründe üretilen ürünlerin kalite ve standart sorunları üzerine etkili olan alt faktörler 

incelendiğinde beş faktörün önemli olduğu görülmektedir. Yapılan etki değerlendirmesinde ilk sırayı 

1,5 puanla “ürünlerin üretimi ile ilgili bilgi eksikliği” almıştır. Sahada teknik elemanların yeterince 

bulunmaması birinci sırada önemli bulunan bilgi eksikliği sorunuyla örtüşmektedir. İkinci sırada etkili 

olan faktör ise konuyla ilgili bir kalite ve standart mevzuatının olmaması (2,63) görülmektedir. 

Dördüncü ve beşinci sırada yer alan üretim kontrolleri ve sertifikalı üreticilik faktörleri de ikinci 

faktörle yakından ilgilidir.  

Tablo 5. Arıcılık sektörü kalite ve standart sorununa etki eden alt faktörler önem sırlaması 

Öncelik Sırası Tespit Edilen Sorun  Öncelik Puanı 
1 Ürün üretimi ile ilgili bilgi noksanlığı 1,50 
2 Üretilen ürünlerde kullanılan ilaç, kimyasal vb. maddelerin 

kullanılmasına yönelik düzenlemenin olmaması 
2,63 

3 Teknik elemanların sektörde yer alması sağlanmalı 2,83 
4 Yapılan kontrollerin daha etkin hale getirilmesi gerekir 3,00 
5 Üreticilerin sertifikasyonlu ürünlere yönlendirilmesi gerekir 4,00 

 
Arıcılık ürünlerinin kalite ve standartlara uygun hale getirilmesi sektörün tamamında yapılacak 

düzenlemeler ve iyileştirmelerle mümkün olacaktır. Bu düzenlemelerin tüm sektörün toparlanmasına 

ve kalkınmaya dönük daha etkili bir araç haline gelmesine sebep olacağı düşünülmektedir.   

4.5. Bölgedeki Arıcılığın Genel Değerlendirmesi 

Yukarıda analizlere dayanan sonuçlar bölgemizde arıcılığın yeterince etkili ve verimli yapılamadığını 

göstermektedir. Bölge arıcısının genelinde görülen eğitim eksikliğinin üretilen ürünün kalitesinden 

verimine, çeşidinden pazarlama organizasyonuna kadar çok geniş yelpazede etkili olduğu 

görülmektedir. Bölgede km2’ye düşen kovan sayısının uygun olmaması (yerleşim problemi), koloni 

yönetiminin yapılamaması, damızlık sorunu, hastalık ve zararlılar, arıcıların kışlatma kayıpları ve erken 

dönem kayıpları, sonbahar hazırlıklarının uygun yapılmaması sorunlar arasında sayılabilmektedir. Bu 

sorunların sonucu olarak bölge, arıcılık sektöründe; yeterli olmayan verimlilik, standart olmayan ürün, 
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ürün çeşidinin azlığı, pazarda dengeli olmayan fiyatlar oluşmaktadır. Yeterli organizasyonun 

yapılamıyor olması da diğer sorunların daha da kemikleşmesine sebep olmaktadır. 

Bölgemizin potansiyeli düşünüldüğünde; sektörün mevcut durumu gelişmeye ve geliştirilmeye açık 

bir alan olarak görülmektedir. Özellikle arıcılık ürünlerinin çeşitlendirilmesi ve ikincil ürünlere 

dönüştürülmesi bölgemize ve sektöre yapacağı katkılar bakımından oldukça önemli olacaktır.    

4.6. Bölgedeki Arıcılığın GZFT Analizi 

Güçlü Yönler 
Çayır-Mera alanlarının fazlalığı 
Arılı kovan sayısının fazla olması 
Bölge ballarının tercih ediliyor olması 
Bölge zirai mücadeleden ari olması 
Profesyonel arıcılığın gelişmeye başlaması 
Arıcılar birliğinin olması 
Kirlenememiş toprak-su ve çevre 

Zayıf Yönler 
Kontrolsüz göçer arıcıların bölgeye gelmesi ve 
doğru yerleştirilememesi 
Ana arı (damızlık) problemi 
Arıcılık kayıt sisteminin yetersiz olması 
Kaçak bal girişinin olması 
Koloni kayıplarının önlenememesi 
Eğitimsizlik-Bilgisizlik 
Piyasadaki dengesizlik-Pazarlamadaki yetersizlik 

Fırsatlar 
Yüksek potansiyel (zengin flora) 
Arı ürünlerinin tercih ediliyor olması 
Arı ürünlerinin İkincil ürünlere dönüştürülerek 
katma değerinin artırılması 
Arı ürünlerinin değerli olması 

Tehditler 
Hastalıklar-zararlılar 
Sabit arıcıların kış kayıpları 
Hileli ballar – Denetim yeterli değil 
Bilinçsiz ilaç kullanımı (naftalin vs.) 
Arıcılıklar uğraşan kesimin yaş ortalamasının 
(43) yüksek oluşu 

 

4.7. Çözüm Önerileri 

Çözülmesi gereken konular önceliklendirildiğinde yakın vadede çözülmesi gereken sorunun “ürünlerin 

kalite ve standardının sağlanması” olduğu görülmüştür. Aynı sorun orta vadede yapılması gerekenler 

arasında da yer almıştır. Ürünlerin kalite ve standardının sağlanması sorununun sektördeki diğer 

sorunların görece iyileştirilmesiyle düzeleceği öngörülmektedir. Bunun için piyasa denetimleri 

iyileştirilirken, bir taraftan üretici bilgilendirilip bir taraftan da tüketicinin kaliteli ürün tüketmesi 

konusunda bilinçlendirme yapılması gerekmektedir. Üreticiler sertifikalı üretime özendirilmeli ve 

desteklenmelidir. Yapılacak denetleme ve analizlere dayalı bir fiyatlandırma sistemine geçilmesi bu 

anlamda etkili olacaktır. 

Kısa vadede çözülmesi gereken sorunlardan birisi de “ürünlerin pazarlanması için organizasyonlar 

yapmak” olarak tespit edilmiştir. Gerek özel şirketler aracılığıyla gerekse bölgedeki arı yetiştiricileri 

birlikleriyle pazarlama ve tanıtım organizasyonları yapılmalıdır. Bölgedeki arıcıların bal dışındaki 

ürünleri de üretmeleri özendirilmeli, bal dışındaki ürünlerin getirileri iyi anlatılmalıdır. Bal dışındaki arı 
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ürünlerinin ikincil ürünlere dönüştürülerek katma değerinin yükseltilmesi ve ikincil ürünler 

sektörünün bölgede canlandırılması sektöre önemli katkılar sağlayacaktır. 

Bölgemizde kısa ve orta vadede çözülmesi gereken belki de en önemli sorun “genç arıcı” sorunudur. 

Şu anda arıcılıkla geçimini sağlayan işletmelerin yaş ortalaması 40 civarındadır. Gelecek 10 yıl 

içerisinde bu ortalamanın daha da artacağı düşünüldüğünde sektörün nasıl bir dar boğaza gireceği 

tahmin edilebilmektedir. Sorunun sosyolojik temelleri ele alınmalıdır. Bununla beraber, sektörde 

verilecek destek, teşvik ve eğitimlerin bu gerçek göz önüne alınarak kurgulanması, konunun 

çözümüne katkı sağlayacaktır. 

Yapılan analizlerde orta vadede yapılacaklar ise sırasıyla “arıcılık ürünleri üreticilerinin ortak 

organizasyonlar kurmalarını sağlamak  (dernek, birlik vb.)” ve  “damızlık sorununun çözülmesi” olarak 

tespit edilmiştir. Bölgede; birlikte çalışma kültürünün geliştirilmesi ve daha profesyonel birlikteliklere 

geçilmesi sektörün orta vadede göstereceği gelişmede önemli bir yer tutacaktır. Arıcılık ürünlerinin 

toplanacağı ve işleneceği/paketleneceği ortak tesisler kurulmalıdır. Bu tip ortaklıklar desteklenmeli ve 

özendirilmelidir. 

Sektörde uzun vadeli hedef olarak; “sahada aktif olan teknik eleman yetiştirilmesi”, arıcılık 

ürünlerinin işlenerek, kozmetik, ilaç sanayi vb. alanlarda kullanılacak ikincil ürünlere dönüştürüldüğü 

işleme sektörünün kazandırılması ve bölgeye arı ürünleri araştırma geliştirme merkezi/laboratuvarı 

kurulması belirlenmiştir. Dünyada ve ülkemizde son zamanlarda popülerleşen arı ürünleriyle sağlık 

desteği diyebileceğimiz ve “apiterapi” olarak adlandırılan konu ele alınmalı ve bölgemizdeki bal ve 

diğer arı ürünlerinin (propolis, polen, arı zehiri, arı sütü vb.) potansiyelinden yararlanma yoluna 

gidilmelidir.   

Arıcılık sektöründe kısa-orta ve uzun vadeli olarak sıralanan çözüm önerileri birbirleriyle sebep sonuç 

ilişkisi içerisinde olduğundan birini diğerinden ayırmak pek mümkün olamamaktadır. Sektörün bir 

bütün olarak ele alınarak değerlendirilmesi daha uygun olacaktır. 

5. SONUÇ 

TRA1 Düzey 2 Bölgesi (Erzurum-Erzincan-Bayburt) arıcılık sektörü için oldukça önemli bir potansiyele 

sahiptir. Bölgenin sahip olduğu bitki çeşitliliği ve geniş çayır-mera alanları, kirlenmemiş toprak ve su 

kaynakları ve arıcılık için uygun çevresi, çiçek balı ve diğer arıcılık ürünlerinde sektörün dünya çapında 

rekabet edebilir seviyelere gelmesi ortamını sağlamaktadır. Yapılacak bilgilendirme-bilinçlendirme 

faaliyetleri ve pazarlama organizasyonlarıyla bölge kısa sürede arıcılık sektöründe önemli katma 
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değer sağlayan bir konuma gelecek ve Türkiye’nin dünya sıralamasındaki yerinin hızla yukarılara 

taşımasına katkı sağlayacaktır. 

Aslında bölge arıcılığının sorunları, Türkiye aracılık sektörünün yaygın ve yapısal sorunlarından 

kaynaklanmaktadır. Ancak bölgemizde ortak çalışma kültürünün yeterince gelişmemiş olması 

markalaşma ve ikincil ürünlerin üretiminde ayrıca bir sorun oluşturmaktadır. 

Bölgede faaliyet gösteren tüm tarımsal işletmeler ek iş olarak arıcılık yapmaları sağlanarak sektörün 

genişlemesine katkı verilebilir. Bir taraftan da halihazırda arıcılık ile uğraşan işletmelerin 

kapasitelerinin artırılması ve üretilen ürün çeşitliliğinin artırılması sektörde genişlemeyi getirecektir. 

Bölge arıcılığına verilecek markalaşma destekleri, paketleme ve işleme üniteleri teşvikleri ve özellikle 

katma değeri yüksek ikincil ürünlerin üretilmesi konusundaki yönlendirme ve organizasyonlar olumlu 

sonuçlar verecektir.  

Bölgenin arıcı yaş ortalaması başlı başına ele alınması gereken bir konudur. Bu sorunun çözülmesi için 

ilgili birimler koordineli ve hedefe dönük faaliyetler yürüterek sorunun çözümüne katkı sağlamalıdır. 
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